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L. Disposiciones generales

DEPARTAMENTO DE EDUCACION Y CIENCIA

2147 ORDEN de 11 de julio de 2002, del Departamento
de Educaciony Ciencia, por la que se establece con
cardcter experimental el curriculo del tercer curso
y se prorroga el cardcter experimental del curricu-
lo de primer y segundo curso de las ensefianzas
superiores de diseiio a las que hace referencia el
articulo 49 de la Ley 1/1990, de Ordenacion Gene-
ral del Sistema Educativo en las especialidades de
disefio grdfico, diseiio de interiores y diserio de
productos asi como las condiciones generales de
acceso.

La Ley Orgénica 1/1990, de 3 de octubre, de ordenacién
general del sistema educativo, define en su articulo 49, entre
las ensefianzas de régimen especial, las correspondientes a la
especialidad de disefio como estudios superiores, determinan-
dolaequivalencia entre la titulacién obtenida y la de Diploma-
do Universitario

El Real Decreto 1982/1998, de 18 de septiembre, transfirié
a la Comunidad Auténoma de Aragdn las funciones y servi-
cios en materia de ensefianza no universitaria. El Decreto 91/
1999, de 11 de agosto del Gobierno de Aragén por el que se
aprueba la estructura organica del Departamento de Educa-
cion y Ciencia, en su articulo 1°, atribuye al Departamento la
planificacién, implantacidn, desarrollo, gestion y seguimiento
de la educacion en Aragdn, de acuerdo con el modelo educa-
tivo aragonés.

El Real Decreto 1496/1999, de 24 de septiembre, establece
los estudios superiores de Disefio la prueba de acceso y los
aspectos basicos del curriculo de dichos estudios. En virtud de
lo que sefiala la disposicién final segunda 2. del Real Decreto
1496/1999 de 24 de septiembre, por el que se establecen los
estudios superiores de disefio, la prueba de acceso y los
aspectos bdasicos del curriculo de dichos estudios, publicado
en desarrollo de la citada Ley Orgéanica 1/1990, corresponde
alas Administraciones educativas en el pleno ejercicio de sus
competencias educativas su aplicacion a las caracteristicas de
la Comunidad Auténoma de Aragén.

Por otra parte el Departamento de Educacién y Ciencia del
Gobierno de Aragdn, en uso de sus atribuciones, establece en
la Orden de 22 de mayo de 2000 del Departamento de
Educacion y Ciencia, por la que se convoca la celebracion de
las Pruebas de Acceso de las ensefianzas derivadas del articulo
49 de la Ley orgénica 1/1990, de 3 de octubre, de Ordenacién
General del Sistema Educativo en los centros de laComunidad
Auténoma de Aragén, el procedimiento para acceder a dichas
ensefianzas.

Finalmente, el Departamento de Educacién y Ciencia me-
diante las 6rdenes de 25 de septiembre de 2000 y de 27 de junio
de 2001 desarroll6 los curriculos de primer y segundo cursos
de las ensefianzas superiores de Disefio que, con caricter
experimental, serian de aplicacién en los centros que impartan
esas enseflanzas, durante el curso 2000-2001 y 2001-2002 en
las especialidades de disefio grafico, de interiores y de produc-
tos. Procede en este momento, regular, también con caracter
experimental, el curriculo del tercer curso de las mencionadas
especialidades, asi como prorrogar el cardcter experimental
del curriculo de los cursos primero y segundo de estas mismas
especialidades.

Articulo 1°. Ambito de aplicacion:

1. La presente Orden serd de aplicacién en los centros
comprendidos en el &mbito territorial de gestion del Departa-
mento de Educacién y Ciencia.

Articulo 2°. Finalidad de los estudios.

1. Los estudios superiores de disefio que se imparten en los
centros dependientes del Departamento de Educacién y Cien-
cia tienen como objetivo general la formacién de los profesio-
nales dedicados al disefio grafico, al disefio de interiores y al
disefio de productos con la intencién de contribuir a la mejora
de la creacién, del desarrollo, del uso y del consumo de las
producciones industriales y de los servicios especialmente de
la Comunidad Auténoma de Aragén.

2. Para la consecucion de dicha finalidad, los estudios
superiores de disefio desarrollan, de modo integrado, capaci-
dades artisticas, tecnoldgicas, pedagdgicas y de investigacion.

Articulo 3°. Ordenacion general del curriculo.

1. Enlos centros educativos dependientes del Departamento
de Educacién y Ciencia podran ser impartidas las especialida-
des de disefio grafico, disefio de interiores y disefio de produc-
tos de acuerdo a lo previsto en el Real Decreto 1496/99 de 24
de septiembre, por el que se establecen los estudios superiores
de disefio, la prueba de acceso y los aspectos basicos del
curriculo de dichos estudios.

2. En cualquier caso, el plan de estudios comprender tres
cursos académicos mas la realizacion de un proyecto final de
carrera con una carga lectiva de 273 créditos, con materias
troncales y con materias especificas de las diferentes especia-
lidades que se implanten.

3. El curriculo de las ensefianzas correspondientes a los
cursos primero y segundo de los estudios superiores de disefio
aprobados mediante las Ordenes de 25 de septiembre de 2000
y de 27 de junio de 2001 respectivamente seguird teniendo
caricter experiemental a partir de la entrada en vigor de la
presente Orden.

4. El curriculo de las ensefianzas correspondientes al tercer
curso de los estudios superiores de disefio que se impartirdn en
el ambito de gestion del Departamento de Educacién y Ciencia
serd el que se desarrolla en el Anexo II de esta Orden. Dicho
curriculo se aplicard, asimismo, con cardcter experimental a
partir de la entrada en vigor de la misma.

Articulo 4°. Objetivos, contenidos y evaluacion.

Con el fin de desarrollar las capacidades necesarias para el
desarrollo de su profesiéon y cumplir el objetivo general
establecido en el Articulo 2° de esta orden, los alumnos
deberan alcanzar al finalizar sus estudios los objetivos que se
expresan en los articulos siguientes.

1. En cualquier caso, los objetivos de las ensefianzas mini-
mas de los estudios superiores de Disefio que se establecen en
la presente Orden garantizan una formacién homogénea de
quienes obtengan el titulo de Disefio, independientemente de
la especialidad que se haya cursado.

2. Los contenidos de las ensefianzas minimas se organizan
en materias y se refieren tanto a conocimientos cientificamen-
te fundamentados, de hechos, de principios, de instrumentos,
de procedimientos y de modos de saber hacer, como a valores
de significacidn artistica, ambos indispensables para la obten-
cién de la cualificacidn profesional de este titulo.

3. La evaluacién del proceso de aprendizaje de quienes
cursen los estudios superiores de Disefio ha de permitir com-
probar el grado de consecucién de los objetivos propios de
estas enseflanzas.

Articulo 5°. Objetivos generales de los estudios superiores
de Diseiio.

Los estudios superiores de Disefio tienen como objetivos
generales el desarrollo en los alumnos, de modo integrado, de
las siguientes capacidades:

a) Conocer el marco econdmico y organizativo en el que se
desarrolla la actividad empresarial y la capacidad del disefio
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de intervenir como factor de identidad, de innovacién y de
desarrollo de la calidad.

b) Comprender los productos y servicios del disefio como el
resultado de laintegracién de elementos formales, funcionales
y comunicativos que responden a criterios de demanda social,
cultural y de mercado.

c) Entender, plantear y resolver los problemas formales,
funcionales, técnicos y de idoneidad productivay socioeconé-
mica que se presenten en el ejercicio de la actividad profesio-
nal del disefiador, adaptdndose a la evolucién de los procesos
tecnoldgicos e industriales y a las concepciones estéticas y
socioculturales.

d) Desarrollar la imaginacion, la sensibilidad artistica, las
capacidades de andlisis y sintesis, el sentido critico, asi como
potenciar las actitudes creativas necesarias para la resolucion
de los problemas propios de esta actividad.

e) Valorar y seleccionar con rigor critico la significacién
artistica, cultural y social del disefio enriquecida por la evolu-
cién de la investigacion cientifica y del progreso tecnoldgico.

f) Desarrollar capacidades de autoaprendizaje y transferen-
cia de los conocimientos.

g) Estimular el interés por la proteccidon, promocién y
crecimiento del legado patrimonial y por el fomento de la
identidad y cohesidn cultural de las sociedades en que dicho
legado se genera.

h) Trabajar con aprovechamiento en equipos de caricter
multidisciplinar, garantizando la utilizacién adecuada e inte-
grada de los criterios, conocimientos, habilidades y destrezas
adquiridos durante el proceso de aprendizaje.

Articulo 6°. Objetivos especificos de las especialidades.

Los estudios superiores de Disefio tienen como objetivos
especificos, referidos a cada una de las especialidades, el
desarrollo en los alumnos, de modo integrado, de las siguien-
tes capacidades:

a) Generar soluciones creativas a los problemas de forma,
funcién, configuracion, finalidad y calidad de los objetos y
servicios mediante el andlisis, la investigacién y la determina-
cion de sus propiedades y cualidades fisicas y de sus valores
simbélicos y comunicativos.

b) Concebir y desarrollar correctamente los proyectos de
disefio y sus maquetas o prototipos, observando los requisitos
y condicionantes previos, aplicando criterios que comporten
el enriquecimiento y mejora de la calidad en el uso y consumo
de las producciones.

¢) Conocer y comprender la significacién de las produccio-
nes artisticas y utilitarias como producto manifiesto de la
evolucién del conocimiento cientifico, de los modelos y
estructuras sociales y de las diversas conceptualizaciones
estéticas, y analizar su influencia en la evolucién socioldgica
del gusto y en la fenomenologia del disefio contempordneo.

d) Generar procesos de ideacidn y creacion tanto artisticos
como técnicos, resolviendo los problemas que en los procesos
de bocetacidn y realizacién puedan plantearse.

e) Analizar, evaluar y verificar la viabilidad de los proyec-
tos, desde criterios de innovacién formal, gestion empresarial
y demandas del mercado.

f) Conocer las caracteristicas, propiedades, cualidades, com-
portamientos y capacidad de transformacién de los principales
materiales que componen los productos y que afectan a los
procesos creativos de configuracién formal de los mismos.

g) Adquirir una visién cientificamente fundamentada sobre
la percepcion y el comportamiento de la forma, de la materia,
del espacio, del movimiento y del color; asi como, respecto del
color, conocer las leyes, la medida, los c6digos normativos y
su desarrollo y fabricacién en cada sector productivo vincula-
do con la especialidad correspondiente.

h) Analizar, interpretar, adaptar y producir informacién que

afecte a la realizacion de los proyectos, ya sea en lo relativo a
los distintos procesos de investigacién y desarrollo de los
productos y servicios, a los requisitos materiales y de idonei-
dad productiva, como, en su caso, a las instrucciones de
mantenimiento, uso 0 consumao.

1) Conocer, aplicar y desarrollar correctamente las técnicas
y los procedimientos propios de los distintos laboratorios y
talleres, asi como saber controlar y evaluar la calidad de las
producciones.

j) Conocer las herramientas, equipos, maquinarias, proce-
sos y fases de fabricacién, produccién y/o manufacturado mas
usuales en el dmbito sectorial correspondiente, asi como
adoptar las medidas de mantenimiento periédico de los equi-
pos y maquinaria utilizados, observando con detalle las espe-
cificaciones técnicas.

k) Adoptarlanormativa queregulay condicionalaactividad
profesional del disefiador y las medidas sobre la proteccién a
la creacién y produccidn artistica e industrial.

1) Utilizar las medidas preventivas necesarias para que los
procesos de realizacién y produccién utilizados no incidan
negativamente en la salud y en el medio ambiente.

m) Organizar, dirigir, coordinar o asesorar a equipos de
trabajo vinculados a proyectos.

Articulo 7°. Organizacion de los contenidos.

1. Los contenidos de las ensefianzas minimas se organizan
en materias que atienden a la siguiente clasificacién:

a) Materias troncales.

b) Materias especificas.

2. A los efectos previstos en este articulo, las materias
troncales desarrollan contenidos que permiten alcanzar los
objetivos generales de los estudios superiores de Disefio.

3. Las materias especificas son aquellas que desarrollan
contenidos que garantizan la consecucién de los objetivos
especificos correspondientes a cada una de las especialidades
de estos estudios.

Articulo 8°. Proyecto final de carrera.

1. El proyecto final de carrera consistird en la concepcién y
correcto desarrollo de un proyecto de disefio original para el
ambito de la produccién industrial correspondiente a la espe-
cialidad cursada. En el Anexo III de la presente Orden se
especifican los aspectos basicos de dicho proyecto.

2. La superacién del proyecto final de carrera requerird
haber aprobado la totalidad de las asignaturas que integran el
correspondiente curriculo.

3. Dicho proyecto podré realizarse en el centro educativo y/
o en lugar distinto a éste, asi como en colaboracién con
organismos, instituciones, empresas, estudios de disefio o de
arte competentes. Asimismo, podrd consistir en la realizacién
de trabajos profesionales académicamente dirigidos o aque-
llos otros efectuados en el marco de programas de intercambio
nacional o internacional.

Articulo 9°. Criterios de evaluacion.

La evaluacién en los estudios superiores de Disefio se
realizara teniendo en cuenta los criterios basicos que se fijan
a continuacion:

a) El conocimiento del marco econémico y organizativo
empresarial y de la capacidad del disefiador para formar parte
de €l y organizar, dirigir, coordinar y asesorar a equipos de
trabajo vinculados profesionalmente a los proyectos, mejo-
rando los factores de identidad, innovacién y desarrollo de la
calidad empresarial.

b) El desarrollo de la sensibilidad estética y de las capacida-
des de andlisis, sintesis y sentido critico, asi como la creativi-
dad demostrada en la resolucién de los problemas formales,
funcionales y comunicativos.
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¢) El conocimiento, la correcta utilizacién y lainvestigacion
de los lenguajes plésticos, las técnicas artisticas y el desarrollo
de valores simbdlicos.

d) El conocimiento y comprension de la Historia del Arte y
de la Historia del Disefio, de su significacion estética a través
de las producciones artisticas y utilitarias, asi como la capaci-
dad demostrada en el andlisis de la evolucién sociolégica del
gusto y de la fenomenologia del disefio contemporaneo.

e) El andlisis, la interpretacion y la produccion de informa-
ciénrelativaalos procesos de investigacion y desarrollo de los
productos y servicios y, en su caso, a las instrucciones de
mantenimiento, uso y consumo, que afectan alarealizacién de
los proyectos.

f) El conocimiento, correcta aplicacion y desarrollo de las
técnicas y los procedimientos propios de los distintos labora-
torios y talleres, asi como el control y correcta evaluacién de
los indices de calidad de las producciones y la capacidad para
adaptarse a la evolucion tecnoldgica e industrial.

g) El conocimiento de las caracteristicas, propiedades fisi-
cas y quimicas, cualidades, comportamientos y capacidad de
transformacion de las principales materias primas y materiales
compuestos que intervienen en la composicion de los produc-
tos y la creatividad demostrada en la intervencién en los
procesos de produccién y configuracion formal.

h) El conocimiento de las herramientas, maquinarias, proce-
sos y fases de fabricacion, produccién y/o manufacturado més
usuales en el dmbito sectorial correspondiente a cada especia-
lidad, asi como adoptar las medidas de mantenimiento perié-
dico de los equipos y maquinaria utilizados, observando con
detalle las especificaciones técnicas.

i) Laaplicacién de criterios cientificamente fundamentados
sobre el color y sobre la percepcion interactiva del color, la
materia, la forma, el espacio y el movimiento.

j) El conocimiento del marco legal y reglamentario que
regula y condiciona la actividad profesional y las medidas
sobre la proteccidn a la creacién artistica e industrial y sobre
la proteccién de la salud y el medio ambiente.

k) La concepcidn, planificacion y correcto desarrollo de los
proyectos de disefio, el grado de observacién y cumplimiento
de los requisitos y condicionantes técnico-tecnoldgicos, fun-
cionales, estéticos y comunicativos, la realizacién de maque-
tas y prototipos y el correcto andlisis, evaluacién y verifica-
cion de la viabilidad productiva de los mismos, asi como la
innovacién formal producida desde criterios de demanda
social, cultural y de mercado.

1) La capacidad demostrada para integrarse en equipos de
caracter inderdisciplinar, para el autoaprendizaje y para la
transferencia de los conocimientos.

m) El interés demostrado por la proteccién, promocion y
crecimiento del legado patrimonial.

Articulo 10°. Caracteristicas de la evaluacion.

1. La evaluacion del proceso de aprendizaje de los alumnos
se basard en el grado de consecucion de los objetivos generales
y especificos, para lo cual tomard como referencia inmediata
los criterios de evaluacidn establecidos en la presente orden,
asi como los que se dispongan en los correspondientes
curriculos.

2. La evaluacién serd diferenciada en cada una de las
asignaturas que constituyen el curriculo. La evaluacién del
proyecto final de carrera serd Unica y tendra cardcter integra-
dor.

3. Los alumnos dispondran de un limite de cuatro convoca-
torias para superar cada asignatura y de un maximo de dos
convocatorias para superar el proyecto final de carrera. En
ambos casos, las Administraciones educativas podran autori-
zar, con caracter excepcional y por causas debidamente justi-
ficadas, una nueva convocatoria.

Articulo 11°. Distribucion temporal.

1. La distribucién temporal de las diversas asignaturas de
este tercer curso se detalla en el Anexo I de esta Orden. Esta
distribucién temporal se expresard en créditos, siendo un
crédito equivalente a 10 periodos lectivos.

2. Las asignaturas cuya duracién sea inferior a 5 créditos
podran impartirse cuatrimestralmente.

3. El niimero total de créditos cursados en cada una de las
diferentes especialidades figura, asimismo, en el Anexo I de
esta Orden.

Articulo 12°. Requisitos académicos.

1. Para acceder a los estudios superiores de disefio serd
preciso estar en posesion del titulo de Bachiller, de acuerdo
con lo que prevé el articulo 49.4 de laLey Orgénica 1/1990, de
3 de octubre, de Ordenacién General del Sistema Educativo,
y superar la prueba de acceso regulada por el Real Decreto
1496/99, y por esta Orden.

2. Igualmente, podrin acceder a estos, previa superacion de
la prueba, aquellos alumnos que tengan aprobado el Curso de
Orientacion Universitaria o el Bachillerato experimental re-
gulado por la Orden de 5 de mayo de 1987, de acuerdo con lo
que prevé la disposicion adicional 2 del Real Decreto 1387/
1991, de 18 de septiembre, o estudios que, de acuerdo con la
normativa vigente, hayan sido declarados equivalentes.

Articulo 13°.—Otros accesos.

1. Aquellos alumnos que se hallen en posesion de la titula-
ci6én de Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio estable-
cidos en desarrollo del articulo 47 de la mencionada Ley
Orgénica, o alguno de los declarados equivalentes podran
acceder directamente a estos estudios.

2. Los alumnos mayores de 25 afios que no cumplan los
requisitos sefialados en los apartados anteriores deberdn rea-
lizar la prueba que se indican en el articulo 15.

Articulo 14°. Reserva de plazas.

1. Sereservard al menos un 25% de plazas de acceso directo
para los alumnos que se hallen en posesion del titulo de
Técnico Superior de Artes Plasticas y Disefio, mencionado en
el articulo anterior. Para la adjudicacion de estas plazas se
tendrd en cuenta la nota media del alumno.

2. Asimismo, se reservard un 5% de plazas para alumnos
mayores de 25 afios.

3. En ambos casos, las plazas reservadas por este procedi-
miento y no cubiertas se acumulardn a la oferta de plazas
recogida en el apartado 1 del articulo 17.

Articulo 15°. Pruebas de acceso.

1. Aquellos alumnos que reuniendo los requisitos reflejados
enel art. 12 no tengan acceso directo, asi como los mayores de
25 afios alos que se refiere el articulo 13.2 tendran que realizar
una prueba especifica que constard de dos partes.

2. Corresponde al Departamento de Educacién y Cienciadel
Gobierno de Aragén la convocatoria anual, la organizacién y
el desarrollo de las pruebas de acceso alos Estudios Superiores
de Disefio.

3. Para la realizacién de dichas pruebas se establecera un
tribunal formado por un presidente, y al menos cuatro vocales
especialistas en las materias incluidas en la prueba, actuando
como secretario del tribunal el mds joven de los vocales
designados. El presidente serd un inspector del Servicio Pro-
vincial de Educacién y Ciencia o el director de la Escuela
Superior de Disefio. El secretario y los vocales serdn profeso-
res del Cuerpo de Profesores de Artes Pldsticas y Disefio de la
Escuela Superior de Disefio.

4. En caso de que el nimero de aspirantes asi lo requiera, el
Departamento de Educacién y Ciencia podrda nombrar més de
un tribunal.
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5. Corresponde a los tribunales fijar el contenido de los
ejercicios de la prueba y su calificacion de acuerdo con los
criterios previamente establecidos por el Departamento de
Educacién y Ciencia.

6. Para los alumnos que retinan los requisitos reflejados en
el art. 12 la primera parte versard sobre las siguientes materias
del nivel educativo precedente: Lengua Castellana y Literatu-
ra, Historia, Matematicas, Fisica y Quimica y Lengua extran-
jera. Cada aspirante seleccionard tres de dichas materias y
desarrollard por escrito una cuestiéon de cada una de las
materias elegidas. A tal efecto, el tribunal propondra cuatro
cuestiones de cada una de las materias. El tiempo méximo para
contestar a cada una de las materias serd de sesenta minutos.
En este primer ejercicio se valorardn tanto los conocimientos
del nivel educativo precedente, como el grado de madurez en
cuanto a la comprensiéon de conceptos, la utilizacién del
lenguaje, la capacidad de andlisis y sintesis y la adecuada
integracién de los fendmenos tratados con otras disciplinas
afines.

7. Para los alumnos mayores de veinticinco afios la primera
parte consistird en la realizacién de los ejercicios que se
determinen. En ellos, el aspirante habrd de demostrar que
posee los conocimientos correspondientes a la etapa del Ba-
chillerato.

8. Para todos ellos, la segunda parte constara de dos ejerci-
cios:

a) El primero, con una duracién méxima de cinco horas,
consistird en la realizacién de un ejercicio de representacion
de un modelo tridimensional mediante la aplicacién de técni-
cas y lenguajes propios el dibujo artistico y la representacién
del mismo u otro modelo diferente en un sistema propio de los
lenguajes de representacion técnica.

b) El segundo, con una duracién méxima de una hora,
consistird en larealizacién de un ejercicio compositivo a color
realizado con técnica libre, basado en la libre interpretacion
del modelo propuesto.

9. En la primera parte del segundo ejercicio se valorard la
fidelidad, tanto artistica como técnica, de la representacion,
asi como las aptitudes creativas, las habilidades, las destrezas,
la sensibilidad artistica demostrada en la realizacién del ejer-
cicio, los conocimientos, lacomprensién técnica, la capacidad
para crear y resolver problemas, la calidad y precision en el
acabado del trabajo y la correcta utilizacién de las técnicas
empleadas.

10. En la segunda parte del segundo ejercicio se valoraran
las aptitudes creativas, las habilidades, las destrezas, la imagi-
nacidn y la sensibilidad artistica demostrada en la realizacion
del ejercicio, los conocimientos, la capacidad para crear y
resolver problemas compositivos, la calidad estética y la
precision en el acabado del trabajo, asi como la correcta
seleccidn y utilizacién de las técnicas y los procedimientos
artisticos empleados.

Articulo 16°. Calificacion de la prueba de acceso.

1. La calificacién del primer ejercicio se expresard en
términos numéricos, utilizando para ello la escala de uno a
diez con dos decimales, siendo preciso obtener una califica-
ci6n igual o superior a cinco para la superaciéon del mismo.

2. Asimismo, la calificacion del segundo ejercicio se expre-
sard en términos numéricos, utilizando para ello la escala de
uno a diez con dos decimales, siendo preciso obtener una
calificacion igual o superior a cinco para la superacién del
mismo.

3. Lacalificacion final de 1a prueba de acceso resultard de la
media ponderada de las calificaciones obtenidas en los dos
ejercicios superados, valordndose el primer ejercicio en un
40% y el segundo ejercicio en un 60 %. Dicha calificacién

final se expresard en términos numeéricos, utilizando para ello
la escala de uno a diez, con dos decimales.

4. El aspirante dispondré de un limite de cuatro convocato-
rias para la superacion de la prueba de acceso.

5. Una vez superada la prueba de acceso, si la calificacién
obtenida no fuera suficiente para la obtencién de la correspon-
diente plaza, el aspirante podra volver a realizar la prueba de
acceso en sucesivas convocatorias con el fin de mejorar dicha
calificacion.

6. En el caso de alumnos mayores de veinticinco afios
contemplados en el articulo 13.2 la calificacién global resul-
tard de la media aritmética de las calificaciones obtenidas en
las dos partes de que se compone. Ello, sin perjuicio de la
observancia del procedimiento para el cdlculo de la califica-
cién de la segunda parte que se establece en el parrafo 3 del
presente articulo.

Articulo 17°. Adjudicacion de plazas.

1. La adjudicacioén de las plazas existentes en los diferentes
centros se hard entre las personas que hayan superado la
prueba de acceso, a partir de la calificacion global obtenida en
esta prueba.

2. Cuando el nimero de plazas disponibles en alguna
especialidad sea inferior al numero de solicitudes se tendrd en
cuenta, para la adjudicacién de plazas, la media aritmética
obtenida en el primer curso comtin (en el conjunto de ensefian-
7as que son necesarias para la obtencién del titulo que da
acceso a estas ensefianzas).

3. En todo caso, se tendra en cuenta los derechos de reserva
de plazas determinados en el articulo 14 de la presente Orden.

Articulo 18°. Titulacion.

1. El alumnado que apruebe las asignaturas establecidas en
el curriculo obtendrd el titulo de Disefo en la especialidad
correspondiente conforme a lo previsto en el articulo 49.2 de
la Ley Organica 1/1990, de 3 de octubre, de ordenacion
general del sistema educativo, que serd equivalente, a todos
los efectos, al titulo de Diplomado Universitario.

2. Este titulo tendra los efectos académicos y profesionales
previstos en el articulo 21 del Real Decreto 1496/1999, de 24
de septiembre, que establece los estudios superiores de Disefio
la prueba de acceso y los aspectos basicos del curriculo de
dichos estudios.

Disposicion transitoria

Primera.—Los elementos basicos de los informes de eva-
luacién de las ensefianzas que se regulan en la presente Orden,
asi como los requisitos formales derivados de dicho proceso
que son precisos para garantizar la movilidad de los alumnos
serdn determinados mediante la correspondiente Orden del
Departamento de Educacién y Ciencia de acuerdo a lo que
establezca el Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte.

Segunda.—En tanto no sea creada alguna Escuela Superior
de Disefio de iniciativa publica en Aragén actuardn como
miembros del tribunal previsto en el articulo 15.3 los profeso-
res de Artes Plasticas y Disefio de la Escuela de Arte.

Disposiciones finales

Primera.—Se autoriza alaDireccidon General de Formacion
Permanente y Ensefianzas de Régimen Especial para dictar las
disposiciones que sean necesarias para la aplicacién de lo que
dispone esta orden.

Segunda.—Esta Orden entrard en vigor el dia siguiente al de
su publicacion en el «Boletin Oficial de Aragén».

Zaragoza, a 11 de julio de 2002.

La Consejera de Educacion y Ciencia,
EVA ALMUNIA
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ANEXO 1

TERCER CURSO

ESTUDIOS SUPERIORES DE DISENO GRAFICO

AREAS MATERIAS ASIGNATURAS CRED. H/SEM
1.H*Y T°DEL ARTEY DEL | 1.1 H*Y T* DEL ARTE Y H* Y T* DE LA IMAGEN GRAFICA Y 6 2
DISENO DEL DISENO AUDIOVISUAL II
2. TECNOLOGICA 2.1 CIENCIA Y FOTOGRAFIA 11 9 3
TECNOLOGIA MULTIMEDIA 15 5
APLICADAS AL
DISENO GRAFICO
3.PROYECTOE 3.1 PROYECTOS: GRAF. Y PROYECTOS II: GRAFICO Y DE LA 27 9
INVESTIGACION DE LA COMUNICAC. COMUNICACION
3.2 CONJUNTOS GRAFICO
E ILUSTRACION EDITORIALISMO 9 3
4. CIENCIAS SOCIALES 4.1CIENCIAS SOCIALES Y ORGANIZACION INDUSTRIAL Y LEGISLACION
LEGISLACION PSICOLOGIA Y T* DE LA IMAGEN 6 2
APLICADAS AL SOCIOLOGIA Y MERCADOTECNIA 6 2
DISENO GRAFICO 6 2
OPTATIVA 6 2
TOTAL HORAS SEMANALES 90 30
TOTAL HORAS CURSO 500
TOTAL HORAS CICLO + PROYECTO FINAL (30 h.) 2730
ESTUDIOS SUPERIORES DE DISENO DE INTERIORES
AREAS MATERIAS ASIGNATURAS CRED. H/SEM |
1.H*Y T°DEL ARTEY DEL | 1.1 H*Y T° DEL ARTE Y HISTORIA Y TEORIA DEL DISENO INTERIOR 6 2
DISENO DEL DISENO
2. TECNOLOGICA 2.1 CIENCIA Y TECNOLO- CONSTRUCCIONES Y ESTRUCTURAS II 12 4
GIA APLICADAS AL
DISENO DE INSTALACIONES 12 4
INTERIORES
3.PROYECTOE 3.1 PROYECTOS: GRAF. Y REPRESENTACION INFOGRAFICA 6 2
INVESTIGACION DE LA COMUNICAC.
PROYECTOS II 36 12
4. CIENCIAS SOCIALES 4.1CIENCIAS SOCIALES Y DEONTOLOGIA Y LEGISLACION 6 2
LEGISLACION .
APLICADAS AL TEORIA DEL INTERIORISMO 6 2
INTERIORISMO
5. OPTATIVAS PROTOTIPOS Y MAQUETAS
JARDINERIA Y PAISAJISMO II 6 2
INTALACIONES FERIALES II
TOTAL HORAS SEMANALES 90 30
TOTAL HORAS CURSO 900
TOTAL HORAS CICLO + PROYECTO FINAL (30 h.) 2730
ESPECIALIDAD DE DISENO DE PRODUCTOS
AREAS MATERIAS ASIGNATURAS CRED. H/SEM
1.H*Y T*DEL ARTEY DEL | 1.1 H*Y T°DEL ARTE Y HISTORIA DEL DISENO INDUSTRIAL 6 2
DISENO DEL DISERO
2. CIENCIAS APLICADAS Y | 2.1 CIENCIA Y TECNOLO- MATERIALES Y TECNOLOGIA 11 6 2
TECNOLOGIA GIA APLICADAS AL
DISENO DE PROCESOS PRODUCTIVOS 12 4
PRODUCTOS
3. PROYECTOE 3.1 PROYECTOS: PRO- PROYECTOS III 27 9
INVESTIGACION DUCTO INDUSTRIAL
ENVASES Y EMBALAJES 9 3
3.2. ENVASES Y EMBALAIJES
4. CIENCIAS SOCIALES 4.1CIENCIAS SOCIALES Y MERCADOTECNIA Y MARKETING 6 2
LEGISLACION APLI-
CADAS AL DISENO DE | NORMATIVA Y SISTEMAS DE CALIDAD 6 2
PRODUCTOS
5. OPTATIVAS OPTATIVA 6 2
OPTATIVA 6 2
OPTATIVA 6 2
TOTAL HORAS SEMANALES 90 30
TOTAL HORAS CURSO 900
TOTAL HORAS CICLO + PROYECTO FINAL (30 h.) 2730
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ANEXO II

1.—Area de conocimiento: H* y T? del Arte y del Disefio.

1.1. Denominacién de la materia: H* y T* del Arte y del
Disefio

Denominacién de la asignatura: Historia de la imagen
grafica y audiovisual II

a) Objetivos:

1. Desarrollar la percepcién visual y conceptual de los
lenguajes propios del Disefio Gréfico.

2. Comprender las manifestaciones especificas de estos
lenguajes, asocidndolas con los conceptos estéticos de su
entorno histdrico-cultural.

3. Ordenar los hechos segin coordenadas cronoldgicas e
histdricas.

4. Analizar las génesis y los procesos evolutivos de esas
especialidades artisticas, relaciondndolas, en el espacio y en el
tiempo, con las distintas culturas visuales.

5. Valorar de forma especial las realizaciones actuales, tanto
en su dimension de medios de comunicacion, como de formu-
lacién especificamente artistico.

6. Contribuir a través de la materia al desarrollo personal y
artistico del alumnos, contribuyendo a la formacién de un
perfil profesional adecuado.

b) Contenidos:

1. El siglo de la normalizacién. La expansion de la informa-
cién: Inicio y desarrollo de la prensa escrita. Consecuencias
ideolégicas de la Revolucién Francesa. Influencia de las
revoluciones burguesas y liberales sobre laimagen y la prensa:
La caricatura politica. Daumier. Desarrollo de la Revolucién
Industrial. Principales novedades técnicas. Senefelder y la
litografia. Evolucién: cromolitografia y cincografia. Inciden-
cia de los procesos mecanizados sobre los medios de comuni-
cacion y la expresion pldstica. Las primeras exposiciones
universales. Las publicaciones eruditas y la prensa popular en
laEspaiiadel XIX. Principalesilustradores: Alenza, Urrabieta,
Vallejo, Ortega. Los movimientos sociales en el XIX. Arte y
literatura. El libro novecentista. La prensa como defensora de
imagenes y de la cultura. William Morris y la revisién edito-
rial. Suinfluencia en el disefio. Las Arts and Crafts. Crane. La
estética Art-Nouveau. Sus aportaciones al Disefio Graficoy a
la Ilustracién. Nacimiento del cartel moderno: Cheret, Toulo-
use Lautrec... La aparicion de la fotografia. Arte y fotografia.
La imagen directa. La transformacién del conocimiento de
mundo. Imagen 6ptica y procesos fotomecdnicos. El
fotoperiodismo.

2. El mundo del siglo XX. El avance de las nuevas tecnolo-
gias. Nacimiento del cine. La imagen como espectaculo. El
cine de animacidn. Laimagen seriada en prensa. Las vanguar-
dias artisticas y su influencia en el disefio y el tratamiento de
la imagen. Fauvismo, cubismo, futurismo, expresionismo.
Relacion con el cartel y la publicidad. Disefio ilustrativo. Art
Decé. El lenguaje de entreguerras: Dadaismo, Surrealismo,
Constructivismo. La Bauhaus: La ensefianza del disefo. Pe-
riodos e influencias. Los comienzos de la serigrafia. El disefio
para la industria. Estados Unidos. Desarrollo de la publicidad
moderna. Mass-media y arte. El disefio comercial. La TV. Y
la publicidad. La sociedad de consumo y la imagen gréfica.
Desarrollo de mercados, agencias y métodos publicitarios en
Europa y América al servicio de una nueva estructura econé-
mica mundial. Nacimiento y desarrollo del cémic como len-
guaje gréfico. Los grafittis. El disefio postmoderno: La con-
cepcion ludicadel disefio. Laestética del video-clip. Infograffa
y autoedicion. Laimagen virtual. Larevolucién de la informa-
cién: Nuevos soportes. La imagen digital. La inmediatez y
pluralidad de la comunicacién: Internet, informacién interac-
tiva y publicidad.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Capacidad de percepcion visual, razonada y cientifica de
la cultura gréfica de sus valores estéticos y pldsticos y de los
variados elementos que la configuran.

2. Comprensidn razonada y juicio critico ante las manifes-
taciones de las artes graficas que permitan encuadrar estas
manifestaciones en el contexto histérico, social, cultural y
temporal en el que se han producido.

3. Sensibilidad manifestada ante el andlisis del hecho artis-
tico-grafico, pasado o actual, y capacidad para interpretar
adecuadamente la diversidad de factores que actdan en el
mundo gréfico.

4. Utilizacién de un lenguaje claro y conciso y de una
terminologia y un vocabulario especifico idéneos.

2.—Area de conocimiento: Tecnologia

2.1. Denominacién de la materia: Ciencia y tecnologia
aplicadas al disefio grafico.
Denominacién de la asignatura: Fotografia II

a) Objetivos:

1. Identificar las partes que componen una cdmara.

2. Utilizar correctamente los controles de una cdmara de
35mm

3. Conocery valorar las aplicaciones de los diversos tipos de
objetivos y sus dngulos de vision.

4. Asimilar el concepto de profundidad de campo, asi como
conocer los factores que influyen en ella.

5. Adquirir conceptos fotograficos basicos tales como com-
posicion, claroscuro, textura, perspectiva, etc.

6. Desarrollar el habito de analizar la realidad, seleccionar
los mejores encuadres, elegir el momento oportuno para el
disparo.

7. Comprender el papel de la iluminacién en la fotografia.

8. Conocer los distintos métodos de medicién de la luz

9. Distinguir los formatos y caracteristicas de las peliculas
junto con las aplicaciones especificas de cada una.

10. Manipular y elegir adecuadamente los materiales sensi-
bles para cada tipo de trabajo.

11. Conocer el proceso de positivado y ampliacién.

12. Conocer y valorar frente a la fotografia tradicional las
nuevas técnicas de manipulacién de la fotografia digital.

b) Contenidos:

1. Las fuentes de luz. Luz natural y luz artificial. Tipos de
iluminacion, caracteristicas y aplicaciones..

2. Variables del proceso de revelado. Temperatura, tiempo,
agitacion. El revelado en B/N. Los productos quimicos. Los
procesos y las técnicas especiales.

3. La ampliacion. Tipos de papel fotografico, usos y carac-
teristicas. La ampliadora

4. Determinacién de la exposicion correcta. El proceso de
ampliacion fotografica.

5.Lailuminacion artificial. El estudio fotografico. Sistemas
de iluminacién.

6. La fotografia en color. La temperatura de color. El
material sensible en color. Elecciéon de la emulsién. El positi-
vado en color. El sistema polaroid.

7. La fotografia industrial. Fotografia publicitaria y
macrofotografia.

8. El soporte quimico y el soporte digital. Ventajas e
inconvenientes.

9. Técnicas de manipulacién y retoque en la fotografia
digital.

¢) Criterios de evaluacién:
1. Destreza perceptiva.




6946 2 de agosto de 2002

BOA Numero 91

2. Conocimiento préctico de los procesos derivados de los
distintos contenidos tematicos.

3. Utilizacién y uso correcto de los diferentes procesos.

4. Conocimiento y uso correcto de la terminologia profesio-
nal.

5. Sensibilidad para expresar de forma inteligible situacio-
nes extraidas de su propia experiencia.

6. Capacidad critica para opinar sobre los distintos valores
o defectos fotograficos ya sean estéticos o técnicos.

7. Adecuacion de las técnicas a las exigencias de cada
trabajo concreto y su relacion con otras disciplinas.

8. Capacidad e imaginacion creativa.

2.2. Denominacién de la materia: Ciencia y tecnologia
aplicadas al disefio grafico.
Denominacion de la asignatura: Multimedia.

a) Objetivos:

1. Conocer y saber utilizar el soporte fisico, asi como los
sistemas operativos, y las aplicaciones directamente relacio-
nadas con la edicién y el tratamiento de documentos.

2. Uso del medio como técnica de aplicaciéon y complemen-
to del proceso creativo y productivo.

b) Contenidos:

1. Realizacién de presentaciones multimedia.

2. Creacidn de guiones, animacién, fundamentos de progra-
macién. Creacién de pdginas web: Macromind Director. Flash.
Claris Home. Dreamweaver.

3. Interrelacién entre todos los programas.

¢) Criterios de evaluacion:

1. El conocimiento y la capacidad del alumno para utilizar
correctamente el material y los equipos informaticos.

2. Conocimiento de las posibilidades del nuevo medio,
adaptacion de los recursos y la metodologia a los distintos
ambitos de intervencion.

3. Lacorrecta planificacién del proyecto segtin su funciona-
lidad y soporte.

4. Adecuacién del medio a las exigencias de cada trabajo
concreto y sus proyecciones sobre las diversas disciplinas del
curriculo.

3.—Area de conocimiento: Proyectos e Investigacion

3.1. Denominacién de la materia: Proyectos: Graficoy de la
comunicacién

Denominacién de la asignatura: Proyectos II: Grafico y de
la Comunicacion.

a) Objetivos:

1. Adquirir una metodologia que permita abordar proyectos
complejos en el ambito del disefio grafico y la comunicacién
visual.

2. Conocer las distintas funciones de la comunicacién visual
y la publicidad.

3. Conseguir el dominio de las técnicas instrumentales

4. Realizar proyectos que integren los distintos campos de
intervencién del disefio grafico

5. Planificar correctamente el trabajo.

6. Desarrollarlacreatividad y 1a capacidad artistica adaptan-
dolas a las directrices técnicas.

7. Relacionar los contenidos de la asignatura con los que se
imparten en el resto de las materias.

8. Fomentar la capacidad de analizar critica y reflexivamen-
te el trabajo propio y el ajeno, a partir de los conocimientos
adquiridos en las diferentes areas.

b) Contenidos:

1. Edicién. Maquetacion. Jerarquizacién de textos. Ilustra-
cion. Clasificacion editorial.

2. Publicidad. Necesidades de comunicacién y persuasion.
Elementos graficos al servicio del impacto y la atencion.
Recursos expresivos. La campafa publicitaria. Planificacién
de medios. Impresos publicitarios. Soportes audiovisuales.

3. Packaging. Definicién y familia de productos: forma de
presentacidn, caracteristicas, unidades y clases de etiquetas,
envases y embalajes. Condicionantes de consumo y requisitos
ergon6émicos. Condicionantes de distribucién. Condicionan-
tes de produccion. Requisitos comunicacionales.

4. Disefio grafico y nuevas tecnologias. Informatica global
y disefio integral. Comunicaciones integradas. El disefio gra-
fico en la red. La informacion interactiva.

5.Produccién industrial. Especificaciones técnicas. Control
y seguimiento. Relacién con las empresas de artes graficas y/
o audiovisuales.

6. Evaluacién de los resultados. Calidad y efectividad.
Aceptacién y perdurabilidad de la imagen y el mensaje.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Correcta aplicacion de los conocimientos en la solucién
de los problemas planteados.

2. Planificacion correcta del trabajo y respeto alos plazos de
entrega.

3. Adecuacion de las soluciones a las premisas establecidas.

4. Perfeccidn técnica y acabado profesional de los trabajos
desarrollados en clase.

5. Capacidad de andlisis y defensa de los proyectos.

6. Originalidad y capacidad para evitar los tépicos y las
estrategias convencionales.

3.2. Denominacién de lamateria: Conjunto grafico eilustra-
cion.
Denominacién de la asignatura: Editorialismo.

a) Objetivos

1. Introducir en los conceptos y funciones de la produccién
editorial y conocer el lugar del disefiador en la estructura y
procesos de la empresa editorial. Valorar la actividad profe-
sional del disefiador y su repercusién social y cultural en la
informacién

2. Saber interpretar con rigor y sensibilidad artistica los
trabajos de disefio sabiendo adecuar un contexto comunica-
cional en cada tipologia o modalidad editorial. Conocer y
saber manejar los elementos, técnicas, leyes, normas y proce-
dimientos que rigen el trabajo de disefio editorial en sus
diferentes aplicaciones y necesidades.

3. Concienciar en la realidad pragmatica a la que se encami-
na todo proyecto editorial, saber valorar las ventajas e incon-
venientes con responsabilidad en las soluciones dadas a efec-
tos de viabilidad y rentabilidad. Desarrollar metodologias de
andlisis, observacidn e investigacién en todo el proceso crea-
tivo y proyectual, justificando las intenciones y decisiones de
su desarrollo segin las diferentes funciones, tipologias y
modalidades.

4. Alcanzar madurez en el proceso proyectual desarrollando
una idea coherente, equilibrada y funcional en todas sus
valoraciones, ejecucion y presentacion profesional. Dominar
el instrumental y material técnico y tecnoldgico, asi como
adquirir un vocabulario especifico que capacite una precisa
expresion oral y escrita..

5. Despertar y motivar una apertura a los cambios estéticos,
corrientes estilisticas, innovaciones tecnoldgicas y futuro de
laedicién en el que se plantea la necesidad del disefio. Motivar
la experimentacion, creatividad y buisqueda de recursos que
permitan el desarrollo de capacidades, habilidades plasticas y
expresivas que revaloricen la estética en todo disefio editorial.
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b) Contenidos

1. Diseno editorial: Definicién, evolucién, concepto, fun-
ciones, tipologias y modalidades del disefio editorial. Infor-
macién impresa, digital y electrénica. Disefio de informacién
e informacién funcional.

2.Laempresaeditorial: Organizacion. Procesos, estructura,
produccién y mercado. La industria editorial. Edicién, socie-
dad y cultura. Consumo de informacién. Autoedicion.

3. Tecnologia y técnicas de los procesos de impresion y
produccién: Procesos de reproduccidn. impresion y produc-
cién. Viabilidad, materiales, soportes, formatos y tiempo.
Rentabilidad, costes y presupuestos.

4. El proyecto de disefio editorial: Etapas. Organizacion,
andlisis y estructuracién. Realizacién, metodologia y técni-
cas. Tecnologiay ejecucion del disefio. Presentacion y norma-
lizacién. Memorias y manuales. Presupuestos.

5. Valoraciones pragmaticas en el proyecto de disefio edito-
rial: Condicionantes externos: tipologia del encargo. Condi-
cionantes internos: Proyecto de disefio

6. Elementos basicos de la edicion: Elementos tipogréficos,
visuales, plasticos, signicos, graficos y espaciales. Anatomia
y composicion

7. Procedimientos tecnoldgicos del disefio editorial: Siste-
mas y procedimientos de disefio digital. Equipos y programas
informdticos. Autoedicién y preimpresion digital. Nuevas
tecnologias. Soportes magnéticos y electrénicos.

8. Procedimientos técnicos del disefo editorial: Elementos
y técnicas de sistematizacién y normalizacién. Modulacién y
reticulas. Composicién, estructuraciéon y compaginacion. Or-
ganizacion y jerarquizacion Fichas técnicas. Maquetacion y
diagramacién. Hojas de estilo. Normas tipograficas, tipome-
tria y célculo de textos. Medidas y ajustes. Correccién de
textos y ortografia. Percepcion, lectura y legibilidad

9. Contexto editorial: Semdntica y expresion: elementos
basicos de la edicién. Relacién forma y contenido. Receptor.
Motivacién y tratamiento grafico -visual de la informacién.

10. Creacién y estética en el disefio editorial: Métodos
creativos. Redisefio e innovacién. Consideraciones plésticas,
formales y expresivas Signos de identidad y estilo. Contexto
global. Disefio de estilo como proyecto editorial.

11. Identidad y edicién: Disefio de la identidad editorial.
Identidad y marca de empresa. Signos de identidad. Manuales
y normas. Identidad editorial en diferentes contextos, colec-
ciones. Unidad y coherencia.

¢) Criterios de evaluacion.

1. Conocer y saber aplicar los contenidos basicos del disefio
editorial. Conocer su vocabulario especifico v alcanzar una
correcta expresion oral y escrita.

2. Capacidades y habilidades técnicas, instrumentales y
procedimentales, tanto en el desarrollo como en su adecuacién
proyectual y presentacion.

3. Creatividad, innovacién y recursos pldsticos, expresivos
y estilisticos que justifiquen su aplicacién en cada proyecto.

4. Funcionalidad y pragmatismo de los proyectos. Rigor
profesional y acabados. Presentacion y tiempo de realizacion.

5. Valoracién coherente de aspectos funcionales, semidticos y
estéticos que establezcan un contexto global de cada trabajo. Madu-
rez resolutiva de proyectos editoriales en sus diferentes tipologfas.

4.—Area de conocimiento: Ciencias sociales.

4.1. Denominacién de la materia: Ciencias sociales y legis-
lacion aplicadas al disefiogréfico.

Denominacién de la asignatura: Organizacion industrial y
legislacién.

a) Objetivos:

1. Conocer las facultades y derechos que el Ordenamiento
Juridico otorga a los disefiadores.

2. Conocer el marco econémico y organizativo en el que se
desarrolla la actividad empresarial y la capacidad del disefio
de intervenir como factor de identidad, de innovacién y de
desarrollo de la calidad.

3. Conocer las politicas de empleo: tipologia de la contrata-
cién, las medidas para el aumento del empleo y la mejora de
su calidad y los acuerdos llevados a cabo entre los Agentes
Sociales y la Administracion para el progreso y el aumento del
empleo en Aragon.

4. Estimular el interés por la proteccién, promocién y
crecimiento del legado patrimonial y por el fomento de la
identidad y cohesién cultural de las sociedades en que dicho
legado se genera.

5. Conocer y comprender la significacion de las produccio-
nes artisticas y utilitarias y analizar su influencia en la evolu-
cién socioldgica del gusto asi como evaluar y verificar la
viabilidad de los proyectos desde criterios de gestién empre-
sarial y de la demanda del mercado.

6. Utilizar las medidas preventivas para que los procesos de
realizacién y produccién no incidan negativamente en la salud
y en el medio ambiente.

7. Organizar, dirigir, coordinar o asesorar a equipos de
trabajo vinculados a proyectos.

8. Capacitarse para hacer tareas asociativas adquiriendo
actitudes de cooperacion y trabajo en equipo.

b) Contenidos:

1. Introduccién al Derecho. El caricter normativo de los
grupos sociales. Concepto y funciones del Derecho.Cultura y
norma social.

2. El sistema de fuentes en el Derecho Espafiol tras la
Constitucién de 1978. La organizacién Territorial y el sistema
de fuentes. Los derechos Forales en Aragén. Evolucién y
régimen actual.

3. Patrimonio Cultural. El Patrimonio Histérico como ins-
trumento de promocién cultural. Instituciones Internacionales
de proteccion a las artes. Patrimonio cultural de Aragén. Los
bienes que integran el Patrimonio y régimen juridico de los
mismos. Régimen sancionador.

4. El disefio de la organizacién y cultura de la empresa.
Posiciones doctrinales y evolucion histérica. El organigrama.
La cultura de la empresa. La empresa como sistema.

5. Administracion y direccion de empresas. Modelos juridi-
cos de empresas. Tramites para iniciar una actividad empresa-
rial. Viabilidad de la empresa de disefio.

6. La proteccién medioambiental y medidas de prevencién
de riesgos laborales.

7. El empleo. Aspectos econdmicos, sociales y culturales
sobre el empleo. El mercado de trabajo en Aragén. Politicas
para el aumento del empleo. Los Nuevos Yacimientos de
Empleo. Sistemas de acceso.

8. El Derecho de Comunicacién Publica. Libertad de expre-
sién y de informacion.

9. El derecho de Prensa e Imprenta en Espafia. Evolucién
historica y régimen actual. El régimen juridico del Depdsito
Legal en Aragén.

10. La proteccién al disefio: LaO.M.C.;laU.N.E.S.C.O.y
la O.M.P.I. El marco europeo. El régimen juridico de la
Propiedad Intelectual. Derechos Morales, de Explotaciéony de
Remuneracion. La transmision de los derechos. El contrato de
edicion. El registro. Las Entidades de Gestion. Acciones en
defensa de los derechos.

11. La propiedad Industrial. El régimen juridico. Patentes.
Modelos de Utilidad. Las Creaciones de Forma. Los Signos
Distintivos. Transmisién de Derechos. La doble proteccion al
Disefio.

12. Legislacion publicitaria. Aspectos generales y legisla-
cion especial. La publicidad ilicita. Los contratos publicita-
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rios. Acciones ante la publicidad licitay prohibida. La sancién
publicitaria. El régimen juridico de la Competencia Desleal.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Capacidad de asimilacién comprensiva de los conceptos
que se incluyen en los bloques teméticos.

2. Resolucién de problemas y redaccién de contratos rela-
cionados con la profesion.

3. Actitudes manifiestas.

4.2. Denominacién de la materia: Ciencias sociales y legis-
lacién aplicadas al disefio gréfico.

Denominacién de la asignatura: Psicologia y teoria de la
imagen.

a) Objetivos:

1. Conocer las teorias psicolégicas que explican los proce-
sos de aprendizaje, los procesos cognitivos, los comporta-
mientos y las respuestas del ser humano ante las comunicacio-
nes iconicas.

2. Comprender los mecanismos psicolgicos que tienen
lugar en el procesamiento de informacidn visual: percepcidn,
memoria, atencidn, lenguaje.

3. Analizar proyectos de disefio, propios y ajenos, en base a
su efectividad comunicacional, valorando criterios percepti-
VoS y criterios semidticos.

4. Valorar las posibilidades expresivas de los recursos
formales y las posibilidades comunicativas de los discursos
iconicos en cuanto a su adecuacién funcional.

5. Conocer las fases del proceso creativo y las técnicas
creativas utilizadas en el disefio y

6. La publicidad.

b) Contenidos:

1. Teorias psicoldgicas aplicadas al comportamiento humano
ante la comunicacién icénica: Conductivismo y teorias del
aprendizaje: cognitivismo, constructivismo, psicogenética. Psi-
coandlisis. Psicolingiifstica y teorias del lenguaje (Semidtica).
La investigacién motivacional y la comunicacion persuasiva.

2. Procesos cognitivos en la comunicacién icénica: La
percepcion (Teorfa de la Gestalt). La atencidn y la percepcion
selectiva. Lamemoria. La cognicién de los mensajes visuales:
percepcion y lenguaje.

3. La produccién de mensajes iconicos: La expresividad de
los elementos grafico-plasticos del disefio y de los elementos
formales de otros lenguajes visuales (fotografia, cine, cdmic).
Signos y textos iconicos: recursos sintdcticos, semanticos y
pragmaticos en la produccién de mensajes para la comunica-
cién visual. Teorfas de la creatividad: el proceso creativo.
Técnicas creativas en el disefio y la publicidad.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Aplicacién de los conocimientos adquiridos en andlisis
completos de mensajes para la comunicacion grafica, aten-
diendo a criterios perceptuales, semidticos y funcionales.

2. Comprensién de los conceptos relacionados con la psico-
logia de la imagen, la correcta utilizacién de la terminologia
cientifica y el desarrollo de razonamientos 16gicos y criticos.

3. Participacion en el aula, actitudes favorables para el
aprendizaje e iniciativas personales, mediante trabajos de
investigacién voluntarios.

4.3. Denominacién de la materia: Ciencias sociales y legis-
lacién aplicadas al disefio gréfico.
Denominacién de la asignatura: Sociologia y mercadotecnia.

a) Objetivos:
1. Conocer el origen y evolucién de la sociedad de consumo

y valorar sus caracteristicas politicas, econdmicas y cultura-
les.

2. Conocer los elementos que intervienen en la comunica-
cién social y sus funciones.

3. Conocer los modelos conceptuales de la comunicacién
social valorando los efectos sociales de los medios de las
masas.

4. Conocer los aspectos basicos del marketing y sus estrate-
gias.

b) Contenidos:

1. Concepto de sociologfa. Postulados socioldgicos de la
naturaleza humana. Individuo y grupo. Posiciones sociales y
normas. Rol y status. Cultura estructura social. La estratifica-
cién social. El grupo y su tipologia.

2. Estabilidad y cambio. Andlisis de las sociedades comple-
jas. Factores determinantes de la configuracién del grupo
social.

3. La dimensién comunitaria. Comunidad y asociacién. La
familia. La comunidad urbana. La asociacién. Tipologia.

4. La comunicacién social. Teoria de la comunicacién
social. Efectos de lacomunicacién en los cambios sociales. La
sociedad de la Informacion.

5. El marketing como filosofia. Metodologia y estrategias
del marketing.

6. El mercadoy el entorno. Concepto y limites del mercado.
Macroentorno y Microentorno.

7. Anélisis de lademanda y toma de decisiones comerciales.
La segmentacién de mercado.

8. El consumidor. Comportamientos del consumidor. El
proceso de decision de compra. Comportamientos de compra
en las organizaciones. La evolucion socioldgica del gusto. La
banalizacién del producto de disefio. Fenomenologia del

9. Produccidn, distribucién y consumo. La promocion.
Publicidad y ventas.

10. Marketing industrial y de servicios. Marketing interna-
cional. Marketing no empresarial.

11. La calidad. El respeto al medio ambiente. El valor
afiadido de la empresa por la incorporacién de los valores
humanos.

¢) Criterios de evaluacidn:

1. Comprension de los conceptos sociolégicos y de merca-
dotecnia.

2. Utilizacidn correcta de la terminologia.

3. Actitudes manifestadas.

7.—Asignaturas optativas:

7.1. Denominacién de la asignatura: Estética

a) Objetivos

1. Potenciar el Objetivo General del Real Decreto 1496/
1999 en su apartado «desarrollar las capacidades de andlisis y
sintesis, el sentido critico» y el apartado c) de los Objetivos
Especificos.

2. Conocer la problemadtica planteada por la Estética en
torno a la obra de arte, la belleza, la clasificacion de las artes,
la experiencia estética, los materiales de la belleza, la utilidad
del arte, etc.

3. Obtener una visién panoramica de los paradigmas estéti-
cos que han aparecido en la modernidad, con referencia a los
cuales el Disefio Gréfico adquiere su posicion especifica.

4. Comprender y manejar diestramente la terminologia
filoséfica que aparece con mds frecuencia tanto en los libros
de Estética, como en los textos que acompafian las obras
artisticas, sean estos catdlogos o proyectos.

5. Promover una actitud informada sobre las distintas for-
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mas artisticas posibles que fundamente la critica del arte,
desde el punto de vista formal y del lenguaje.

b) Contenidos:

1. La Estética. El arte como forma de conocimiento. Natu-
ralezadela Belleza. Fenomenologia de la experienciaestética.
Los materiales de la Belleza: los sentidos, el sonido, el color.
La Forma: la unidad de una multiplicidad. La utilidad como
forma de organizacién. La relacién de la utilidad con la
Belleza. El costo como elemento del efecto estético. Estudio
de los procesos de creacion.

2. Clasificacion y tipologia de las artes. Historicidad de las
formas artisticas. Arte, artesania, bellas artes, disefio. Arte y
poder. Disefio y sistemas econdmicos. Publicidad, rentabili-
dad, manipulacién. La marca como nombre personalizador.
(Hacia la disolucién del arte?.

3. Estética y modernidad. Las vanguardias histdricas. Los
manifiestos. La deshumanizacién del arte. El constructivismo
yeldisefio. Postmodernidad y cambio de paradigma. El disefio
en las sociedades industrial y tecnolégica. ;Es la hora del
disefio?.

¢) Criterios de evaluacion

1. El desarrollo de la sensibilidad estética y de las capacida-
des de andlisis, sintesis y sentido critico.

2. Dominio de la terminologia y bibliografia bésicas, asi
como de la problemética estética contempordnea.

3. En la evaluacion, se tendré en cuenta el grado de conse-
cucién de los objetivos propuestos.

7.2. Denominacion de la asignatura: Idioma (Inglés/fran-
cés)

a) Objetivos

1. Adquirir los conocimientos especificos del idioma elegido.

2. Aprender el manejo de los diccionarios técnicos y manua-
les que faciliten la traduccion.

3. Obtener la fluidez necesaria para traducir correctamente
la informacidn escrita en catdlogos, manuales, informes, pre-
supuestos, etc. y para mantener una conversacion personal o
telefénica con clientes, proveedores o cualquier persona rela-
cionada con el entorno laboral, utilizando la terminologia
basica relativa a su futuro profesional.

b) Contenidos

1. Repaso de la sintaxis y puntos conflictivos de la grama-
tica. Repaso de la fonética. Actos de escucha por medio de
cassettes y videos. Conectores y frases hechas. Aprendizaje de
la redaccion en general. Estilo indirecto del presente y del
pasado.

2. Vocabulario especifico del ciclo. Llamadas telefénicas de
empresa y administracion, etc. Redaccién de cartas comercia-
les y administrativas. Redaccién de curriculos vitae, fichas y
solicitudes. Redaccion de faxes y documentos, tales como
reclamaciones, pedidos, acuses de recibo, facturas, informa-
ciones, correo electronico, etc.

¢) Criterios de evaluacion

1. Asistencia a clase. Sera innecesario en este nivel realizar
examenes a la manera tradicional, salvo en el caso de alumnos
que falten a mas de un 10% de las clases.

7.3. Denominacioén de la asignatura: Literatura universal.

a) Objetivos

1. Conocer los grandes movimientos estéticos y las princi-
pales obras literarias que han ido conformando nuestra reali-
dad cultural.

2. Relacionar obras significativas de la literatura espafiola
con obras de la literatura universal y explicar las conexiones
formales y temdticas entre unas y otras.

3. Leer e interpretar con criterio propio textos literarios
completos y fragmentos de los mismos y saber relacionarlos
con los contextos en que fueron producidos.

4. Constatar, a través de la lectura y el analisis de textos, la
existencia de inquietudes, creencias y aspiraciones comunes a
todas las culturas.

5. Observar la presencia de temas recurrentes a lo largo de
la historia literaria sometidos a constante revision por el genio
de los creadores.

6. Respetar todas las manifestaciones literarias y valorarlas
como expresion de creaciones y sentimientos individuales y
colectivos y como manifestacién del afan humano por expli-
carse el mundo.

7. Saber utilizar con talante critico las fuentes bibliograficas
adecuadas para el estudio de la literatura.

8. Mostrar un grado suficiente de rigor en la realizacién de
trabajos cientificos sobre temas literarios y evidenciar el gusto
por la obra bien hecha.

9. Disfrutar de la lectura como fuente de nuevos conoci-
mientos y experiencias y como actividad placentera y para el
ocio.

b) Contenidos

1. El Teatro Introduccién: Conceptos generales (unidades,
estructura, géneros, lenguaje...)

2. Origen del teatro y su evolucion hasta el S. XVII: El
Teatro griego. Teatro latino. Teatro medieval y renacentista.

3. El teatro en el S. XVII. Nacimiento del teatro moderno.
Inglaterra: W. Shakespeare. Francia: La tragedia, Corneille,
Racine; la comedia: Moliére. Revision del teatro espaiiol en el
S. XVII:

4. El teatro en los siglos XVIII y XIX e inicios del XX: El
drama romdntico. El teatro desde el romanticismo a las van-
guardias. Revision del teatro espafiol en este época.

5. Las vanguardias en el teatro: Nacimiento del teatro
moderno (Alfred Jarry, Brecht, Artaud, Mayakowski,
Stanislawski...). El teatro de posguerra: Teatro existencialista:
Sartre y Camus. Teatro del absurdo: lonesco. Teatro norte-
americano: Tennesse Williams y Arthur Miller. Un nuevo
teatro: los grupos experimentales. Revision del teatro espaiol
de posguerra.

6. La Prosa Introduccién: Conceptos generales (géneros
narrativos, estructuras...).

7. Origenes de la novela y su evolucién hasta el S. XVII.

8.Lanovelaenel S. XVII. Cervantes y la novela moderna.

9.Lanovelaen el S. XVIIIL

10. La novela en el S. XIX. Romanticismo: La novela
histérica. Realismo, evolucién de los temas y técnicas narra-
tivas: La novela realista francesa, la novela realista en Ingla-
terra y Rusia, revision de la novela realista espaifiola.

11. Lanovelaen el S. XX: Principales tendencias hasta los
afios 40. A partir de los afios 40: La novela como género
predominante. Revision de la novela espafiolaen el S. XX. La
narrativa hispanoamericana, el realismo, superacién del rea-
lismo: el Realismo magico.

12. La Lirica Introduccién: Conceptos generales.

13. Lalirica hasta el Renacimiento: La poesia en Grecia. La
poesia latina. La lirica medieval.

14. El Renacimiento: La liricaen el S. XVII y S. XVIIL

15. La lirica en el S. XIX: Romanticismo: Hacia una lirica
contemporanea. La lirica en el Realismo. Revisién de la lirica
espaiiola del XIX.

16. La lirica en el S. XX: La modernidad poética: de
Baudelaire al simbolismo. Las vanguardias europeas e hispa-
noamericanas y su repercusion en Espafia. La lirica a partir de
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los afios 40. Vision de la poesia hispanoamericana: Vallejo y
Neruda.

¢) Criterios de evaluacion.

1. Comprensién: Caracterizar algunos momentos importan-
tes en la evolucion de los grandes géneros literarios. Conocer
y establecer relaciones entre las obras, autores, tendencias y
épocas de la literatura universal y analizar los elementos mas
destacados del contexto cultural, social e histérico en que
aparecen. Este criterio trata de comprobar en el alumno su
comprensién del hecho literario como una actividad comuni-
cativa estética y, a la vez, como un producto social y cultual
situado en un contexto historico determinado. Para ello, es
necesario que el alumno conozca los autores, obras y hechos
literarios mds representativos y los relacione con los aconte-
cimientos culturales y sociales existentes en el contexto de su
produccion.

2. Identificar los elementos formales propios del texto
dramético, lirico y narrativo (recursos estéticos, estructura,
personajes...) y aplicarlos a los textos para una adecuada
comprension de los mismos. Este criterio pretende evaluar si
los alumnos han comprendido, aprendido y saben aplicar estos
aspectos a sus lecturas para una mejor comprension e interpre-
tacion de las mismas.

3. Captar el sentido global de diferentes textos identificando
sus intenciones diferenciando ideas principales y secundarias,
los problemas y soluciones que plantea y aportando una
opinién personal. Se pretende constatar el grado de autonomia
con el que se desenvuelve el alumno en la lectura de los textos
y evaluar la capacidad de comprensiéon de mensajes, selec-
cidn, relacién, andlisis y sintesis.

4. Relacionar textos de la literatura espafiola con otros de la
universal, poniendo de manifesté las relaciones que existan
entre ellos y distinguiendo notas peculiares de nuestra cultura
literaria.

5. Distinguir en los textos la presencia de tépicos literarios
otemas recurrentes y relacionarlos con formulaciones anterio-
res o posteriores, precisando las diferencias con que se abor-
dan en unos casos y otros.

6. Expresion: Manifestar de formaldgica, ordenada, razona-
day adecuada a su nivel educativo sus conocimientos, gustos
y preferencias sobre los textos leidos, sus opiniones y su
interpretacion de los mismos. Mediante este criterio se preten-
de constatar el desarrollo de la capacidad del alumno para
organizar y expresar de forma estructurada y razonada sus
ideas y conocimientos sobre el tema, gustos y valoracion de
los mismos.

7. Mostrar coherencia en las exposiciones y ejercicios (con
ausencia de contradicciones y errores conceptuales, impreci-
siones o vaguedades), ausencia de errores ortograficos y
sintdcticos y precision y riqueza de vocabulario. Mediante este
criterio se pretende evaluar su correccidn expresiva.

8. Creacion: Planificar y elaborar manejando diversas fuen-
tes de documentacién individualmente o en equipo trabajos
monograficos en los que se profundice o formulen hipdtesis
sobre un aspecto, duda o problema surgido durante la lectura
y andlisis de los textos o bien un estudio general del texto. El
criterio centra su interés en la capacidad del alumno parallevar
a efecto trabajos e investigaciones adecuadas a su edad y
formacién. Exige planificar la actividad que se va a desarro-
llar, organizary contrastar lainformacién y deducir conclusio-
nes, asi como poner en practica las habilidades técnicas y
actitudes que definen el trabajo bien hecho.

9. Técnicas: Analizar textos literarios breves, explicando su
organizacion y estructura, los recursos estilisticos y técnicos
significativos, sus caracteristicas semdnticas y, en su caso, el
papel que desempenan los personajes. Se trata de que los
alumnos expliquen o comenten un texto relacionando los

aspectos estructurales, estilisticos y semdanticos del texto.

10. Elaborar guiones, esquemas, fichas de lectura y planes
de trabajo; documentarse en la bibliografia y manejar ficheros
y otras fuentes de informacién, y hacer recensiones sirviéndo-
se de las técnicas mds ttiles en las tareas de informacion y
aprendizaje. Este criterio pretende evaluar si el alumno es
capaz de organizar su propio trabajo de aprendizaje educativo
y, de manera especial, de la lectura como fuente de informa-
ci6én y formacidn.

11. Actitud: Mostrar interés hacia los contenidos. Este
criterio pretende evaluar el interés del alumno por el conoci-
miento y lectura de la produccion literaria como muestra de la
riqueza y variedad de las distintas culturas como proyeccién
de la persona humana y como instrumento para la compren-
sion de la realidad y reflejo de la sensibilidad social.

7.4. Denominacidn de la asignatura: Sefalética.

a) Objetivos:

1. Comprender y analizar los elementos propios de la
comunicacion sefialética..

2. Aplicar una metodologia de trabajo correcta a la hora de
abordar un proyecto de sefializacion.

3. Descubrir la necesidad de sintesis y coherencia formal
para transmitir informacién eficazmente, atendiendo ademas
a factores perceptivos, ergonémicos, culturales, simbdlicos...
que intervienen de modo decisivo en la funcién utilitaria
inherente a todo proyecto sefialético.

4. Analizar las posibilidades técnicas, en referencia a proce-
dimientos y materiales, costes e instalacion.

b) Contenidos:

1. Andlisis de la evolucién histérica en los sistemas de
sefializacion.

2. Las variables sefialéticas: El signo iconico: representa-
ciéon y convencion. Los pictogramas y los simbolos. El
grafismo ideografico. Infrasignos. Instantaneidad informati-
vay universalidad semantica. Factores estéticos y culturales
El signo tipografico. Connotaciones. Legibilidad. Correc-
ciones Opticas. Jerarquizacién. Relacién con el signo iconi-
co. El color como elemento identificador. Percepcién del
color. Simbologia. Cédigos cromadticos. El espacio gréfico.
Dimensiones. Margenes perimetrales. Estructuracién de ele-
mentos.

3. Pautas modulares: Tipos. Coherencia formal y normali-
zacion.

4. Sefial y rétulo. Clasificacion segtin funcion: orientadora,
informativa, direccional, identificativa, reguladora, ornamen-
tal.

5. Caracteristicas de la comunicacion sefialética.: el usuario
como receptor del mensaje. Aspectos ergondémicos. Percep-
cion. Seleccion, discontinuidad, secuencialidad.

6. Ubicacion: condicionantes arquitecténicos y ambientales.

7. Identidad de empresa y programa sefalético. Normas
graficas.

8. Sefalizacidn tridimensional.

9. Sistemas de sefializacidn temporales.

10. Produccién. Materiales y técnicas.

¢) Criterios de evaluacidn:

1. Capacidad para analizar proyectos de sefializacion exis-
tentes.

2. Capacidad para abordar un proyecto sefialético.

3. Sistematizacién en el proceso de trabajo y coherencia
metodoldgica.

4. Estudio e investigacién de materiales y procesos.

5. Nivel de correccién en la presentacion de originales y/o
maquetas.
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6. Adecuaciéndelos resultados alas premisas y condiciones
establecidas en la propuesta de trabajo.

7.5. Denominacién de la asignatura: Gréfica publicitaria.

a) Objetivos:

1. Comprender y analizar los factores que intervienen en la
planificacion publicitaria.

2. Realizar proyectos concretos en los que se aborden las
distintas fases de un proyecto.

3. Adquirir una metodologia de trabajo correcta a la hora de
abordar un proyecto publicitario.

4. Recopilar y analizar informacién sobre costes de edicion,
publicacion o insercidn de publicidad en diferentes soportes.

5. Fomentar el trabajo en grupo y la distribucién de tareas.

6. Desarrollar la creatividad y la capacidad critica.

b) Contenidos:

1. Marcaje y publicidad.

2. El proceso de comunicacién publicitaria. El receptor-
consumidor. El discurso publicitario: denominacion, predica-
cién. La persuasion.

3. Recursos retdricos utilizados en publicidad

4. El plan creativo. Estrategias creativas.

5. La campaiia publicitaria. Planificacién de medios grafi-
cos y/o audiovisuales. Nuevos soportes publicitarios.

6. Produccién en medios graficos: cartel, prensa, publicidad
exterior, publicidad directa, publicidad en punto de venta.

7. Composicién de los elementos bésicos de la publicidad
impresa: Titular, ilustracién/fotografia, cuerpo del texto, ele-
mentos de firma, eslogan de campaifia.

8. Fases en la produccion grafica: roughs, layouts y artes
finales. Impresién. Manipulados y tratamientos especiales.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Correcta aplicacion de los conocimientos en la solucién
de los problemas planteados.

2. Planificacién temporal del proceso de trabajo y coheren-
cia metodologica.

3. Buisqueda de documentacién. Andlisis de ésta.

4. Nivel de correccion en la presentacion de originales.

5. Adecuacion de los resultados a las condiciones estableci-
das en la propuesta de trabajo.

6. Originalidad.

7. Grado de participacion en el grupo.

7.6. Denominacidn de la asignatura: Audiovisuales II.

a) Objetivos.

1. Perfeccionar el uso del lenguaje de la imagen en movi-
miento a través de diferentes técnicas.

2. Analizar, desde una perspectiva tedrico-practica, las
posibilidades que ofrecen los nuevos productos audiovisuales
disefiados para su consumo a través del ordenador.

3. Adiestrarse en el uso de los materiales relacionados con
el video y la informatica.

4. Apreciar y reconocer similitudes y diferencias entre
productos y procesos cinematograficos, televisivos e informd-
ticos.

5. Contrastar estilos audiovisuales con estilos grafico-plas-
ticos.

6. Conocer y valorar la especializacién en este campo, asi
como la necesidad de planificacion y de trabajo en equipo.

b) Contenidos.

1. Fundamentos de la edicién. El montaje cinematogriafico.
Teoria y procesos. Tiempo y espacio. El ritmo. Edicién en
video. Edicién por corte y A/B roll. Edicién off-line y on-line.
Decisiones en la edicion.

2. Lasefal digital. Digitalizacién. Resolucién. Formatos de
archivo de imagen. Compresién. Formatos de cinta de video
digital. Procesamiento de imdgenes. Interpolacion. Incrusta-
ciones. Transmisién. Comunicacién analégica y digital: para-
lelo y serie.

3. Edicioén digital no lineal. Conceptos bésicos: Clip. Tran-
sicién. Secuencia. Timeline. Interfaz de usuario. Disefio de
interfaz. Digitalizacién del material. Velocidad y resolucion
de la imagen. Software de edicién, composicién, efectos y
pintura. La edicién y creacién ritmica-compositiva: pegar y
reproducir clips, punto de transicién, reajuste de la duracion,
insertar y extraer clips, edicién de audio, efectos y transicio-
nes, tiempo real y render. Compresién y on-line.

4. La Animacién 3D y 2D. Modelado en 3D. Iluminacién.
Personajes. Materiales y texturas. Captacién de movimiento.
Decorados virtuales. La animacién tradicional y el uso del
ordenador.

5. Aplicaciones: Sector publicitario La animacién en Espa-
fa. Interactividad e internet. Demostraciones y presentaciones
para congresos de empresas. Simulaciones para espacios
eXpositivos y museos.

¢) Criterios de evaluacién:

1. Capacidad de comprension y de respuesta critica y anali-
tica ante los diferentes mensajes audiovisuales y la correcta
asimilacion de los contenidos del programa.

2. Originalidad del planteamiento de los trabajos.

3. Calidad técnica y formal en el acabado de los trabajos.

4. Conciencia de autoandlisis y autocritica de los resultados
obtenidos.

5. Valoracidn de la asimilacién de conceptos, asi como de la
capacidad de expresarse adecuadamente a través de pruebas
escritas.

7.7. Denominacidn de la asignatura: Packaging.

a) Objetivos.

1. Entender la evolucién del packaging como un proceso
l6gico marcado por avances técnicos y la evolucién de los
mercados

2. Saber elaborar un briefing completo atendiendo a condi-
cionantes de produccién, comercializacidn, sociales y econ6-
micos

3. Comprender el packaging como una unidad entre el
envase y el disefio gréafico

4. Saber desarrollar proyectos completos de packaging

b) Contenidos.

1. Historia y evolucién de la manipulacién de la mercancia
y el packaging.

2. Mercado de masas. Segmentacion.

3.1dentidad de empresa. Relacién marca-producto y marca-
empresa.

4. Estrategia de mercado. Andlisis del sector.

5. Ciclo del producto: de los objetivos comerciales de la
empresa al consumo.

6. Funciones practicas de uso. Envase y embalaje. Idonei-
dad, materiales.

7. Recursos identificativos. Atributos relacionados al pro-
ducto. Marcas blancas, tendencias.

8. Comunicacion visual: impacto, visibilidad, atraccion,
vehiculo de identidad corporativa.

9. Requisitos legales.

10. Color aplicado al packaging.

11. Medios publicitarios relacionados. Displays, PLV.

¢) Criterios de evaluacion.
1. Los razonamientos argumentales de los estudios condu-
centes a la elaboracién del briefing.
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2.Laasimilacién y comprension del concepto de packaging
y sus caracteristicas.

3. Capacidad para desarrollar proyectos de packaging com-
pletos.

4. Resolucién correcta de problemas propuestos de comuni-
cacién en el envase.

7.8. Denominacién de la asignatura: Litografia.

a) Objetivos.

1. Adquirir conocimientos sobre las diferentes técnicas
litograficas.

2. Adquirir y emplear una terminologia adecuada propia de
las técnicas litograficas.

3. Aprender a adecuar los bocetos a los resultados litografi-
ca.

4. Desarrollar la disciplina que requiere todo proceso técni-
co.

5.Potenciarlacreatividad y la capacidad artistica a través de
la experimentacion grafica.

b) Contenidos.

1. La piedra litografica: El graneado. Abrasivos: arenas y
carborundum. Materiales de dibujo en litograffa: 14piz, barra,
tinta y plumilla. La preparacién de la piedra.

2. Estampacién de una litografia sobre piedra. La prensa
litogréfica.

3. Lalitografia sobre plancha. Preparacion de la plancha de
aluminio.

4. Estampacion de una litograffa sobre plancha: la maquina
offset.

5. La litografia a color.

6. Nuevos procedimientos en litografia: el collage. El uso
del toner. La transferencia de fotocopias. Estampacion sobre
acetatos y cartones.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Planificacién y adecuacién del proceso de trabajo.

2. Correcto uso de técnicas y materiales en relacion a la
estampa final.

3. Desarrollo de la creatividad y de un estilo personal.

4. Actitud en clase capacidad de trabajo individual y en
grupo.

5. Respeto a las tareas indicadas y los plazos de entrega.

ESTUDIOS SUPERIORES DE DISENO DE INTERIORES

1. Area de conocimiento: Historia y Teorfa.
Denominacién de la asignatura: Historia y Teoria del Dise-
fio Interior.

a) Objetivos:

1. El Objetivo final consiste en discernir las diversas con-
cepciones histdricas de la arquitectura y su entorno a través del
andlisis y diferenciaciéon de los aspectos y estéticos que
definen cada tendencia.

2. Ordenar los hechos en orden cronolégico e histérico.

3. Reforzar el conocimiento de lectura de imagenes para
poder identificar los objetos artisticos, situarlos en la €poca de
la que son consecuencia y analizar a través de ellos las
consideraciones sociales, politicas y econémicas que determi-
nan la aparicién de un objeto concreto o la determinacién de
un ambiente.

4. Tomar contacto con el ambiente social artistico, urbanis-
tico y arquitecténico que nos rodea.

5. Trasmitir que el arte es un vehiculo de comunicacién que
se expresa con lenguaje diferente segin la época y que para
entenderlo es necesario conocer los cédigos correspondientes.

6. Potenciar que el alumno se defina como espectador
activo.

7. Esta actitud le llevard a profundizar en los anlisis
formales y de contexto y posibilitard la critica y la valoracién
profesional y personal.

b) Contenidos:

1. William Morris y las Arts and Crafts.

2. La estética Art Nouveau.

3. Modernismo geométrico.

4. La Sezzesion vienesa y la Escuela de Glasgow.

5. El Modernismo en Espafia: Gaudi.

6. El racionalismo y su repercusion en la arquitectura y las
artes aplicadas.

7. La Bauhaus: etapas y evolucién.

8. La gran revolucién en el Disefio de mobiliario.

9. Los interiores organicistas.

10. Frank Lloid Wright, Alvar Aalto.

11. El periodo de entreguerras.

12. Art Dec6, mobiliario e iluminacion.

13. Incidencia del Surrealismo en el interiorismo.

14. La influencia de las vanguardias en la escenografia.

15. Tendencias internacionales entre 1940/60.

16. La herencia de los maestros del Movimiento Moderno.

17. Gropius, Mies van der Rohe, Le Courbusier.

18. La segunda posguerra.

19. El organicismo.

20. Concepto.

21. El interiorismo.

22. El mobiliario.

23. Propuestas de renovacion estética.

24. Tendencias decorativas en el interiorismo de los afios
sesenta.

25. Concepcién espacial y mobiliario.

26. El disefio efimero.

27. El disefio juvenil, el Pop art, el Op Art y los ambientes
psicodélicos.

28. El movimiento Hi-Tech y Minimal.

29. El interiorismo en las postmodernidad, el recurso de los
interiores eclécticos, funcionales y experimentales.

30. Los nuevos conceptos del hébitat.

¢) Evaluacion:

1. Capacidad de percepcion visual, razonada y cientifica de
la cultura arquitecténica y del interiorismo, de sus valores
estéticos y plasticos y de los variados elementos que la
configuran.

2. Comprension razonada y juicio critico ante las manifes-
taciones de las artes del &mbito del interiorismo que permitan
encuadrar estas manifestaciones en el contexto histdrico,
social, cultural y temporal en el que se han producido.

3. Sensibilidad manifestada ante el andlisis del hecho artis-
tico-gréfico, pasado o actual, y capacidad para interpretar
adecuadamente la diversidad de factores que actian en el
mundo del disefio de interiores.

4. Utilizacién de un lenguaje claro y conciso y de una
terminologia y un vocabulario especifico idéneos.

2. Area de conocimiento: Tecnolégica.
Denominacién de la asignatura: Construcciones y Estructuras I1.

a) Objetivos:

1. Conocer las técnicas constructivas empleadas en la cons-
truccién de elementos auxiliares tales como escaleras, rampas,
suelos elevados, marquesinas y voladizos.

2. Conocer los distintos sistemas existentes de realizacién
de divisiones interiores y establecer criterios de eleccién
segun grado de prefabricacion y uso previsto.
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3. Adquirir unaidea global de las funciones constructivas de
la carpinteria y cerrajeria de taller, as{ como conformar crite-
rios de eleccidn de los distintos tipos y comprender la proble-
matica de la puesta en obra de estos elementos.

4. Conocer los distintos tipos de acabados interiores hori-
zontales y verticales, sus sistemas constructivos y los criterios
de disefio y eleccion.

5. Adquirir nociones de cdlculo estructural de piezas estruc-
turales sencillas.

6. Conocer los principios bdsicos de las técnicas de jardine-
ria y acondicionamiento exterior.

7. Adquirir conocimientos basicos de conservacién y reha-
bilitacién de edificios.

8. Conocer las normativas de obligado cumplimiento y de
interés.

b) Contenidos:
1. Construcciones auxiliares.

2. Escaleras y rampas.

3. Otras construcciones auxiliares.

4. Divisiones interiores.

5. Tabiqueria de obra.

6. Tabiqueria prefabricada.

7. Carpinteria y cerrajeria de taller.

8. Carpinteria exterior e interior.

9. Cerrajeria de taller.

10. Acabados interiores.

11. Cielos rasos y falsos techos.

12. Revestimientos continuos de paramentos.
13. Revestimientos flexibles de paramentos.
14. Revestimiento de paramentos con tejidos.
15. Suelos de piezas rigidas.

16. Suelos flexibles.

17. Alfombras. Cortinas.

18. Tapizado de muebles.

19. Nociones de célculo estructural.

20. Solicitaciones puras y compuestas.

21. Vigas isostaticas.

22. Vigas hiperestaticas.

23. Pérticos planos.

24. Sistemas articulados planos.

25. Hormigén armado.

26. Nociones de célculo.

27. Perfiles metalicos.

28. Nociones de célculo.

29. Jardineria y urbanizacién.

30. Jardineria y acondicionamiento exterior.
31. Conservacién y rehabilitacion de edificios.

¢) Evaluacion:

1. Conocimiento de las diferentes técnicas constructivas
empleadas en las construcciones auxiliares.

2. Conocimiento de los distintos sistemas de divisiones
interiores y sus técnicas constructivas, asi como capacidad de
disefio de soluciones adecuadas a los usos previstos.

3. Capacidad de disefio y manejo de soluciones de carpinte-
ria y cerrajeria de taller, asi como la elaboracién de planos de
proyecto.

4. Conocimiento de los tipos de revestimientos interiores,
sus soluciones constructivas y su adecuacion funcional.

5. Capacidad de disefiar y calcular soluciones estructurales
sencillas.

6. Conocimiento de los principios basicos de las técnicas de
jardineria y acondicionamiento exterior.

7. Conocimiento de las técnicas basicas de conservacion y
rehabilitacion de edificios.

8. Conocimiento y capacidad de manejo de la normativa
existente.

Denominacién de la asignatura: Instalaciones II.

a) Objetivos:

1. Conocer los diferentes tipos de instalaciones que coexis-
ten en un edificio y los criterios constructivos para su disefio
integrado en el proyecto.

2. Conocer las normativas de obligado cumplimiento y de
interés.

3. Adquirir una idea global de las generalidades, problema-
tica y trazado de las instalaciones.

4. Conocer los componentes de las instalaciones.

5. Adquirir nociones de célculo para dimensionamiento.

b) Contenidos:

1. Instalaciones de calefaccion.

2. Sistemas de climatizacion.

3. Instalaciones eléctricas y de proteccion.

4. Luminotecnia.

5. Instalaciones de telecomunicaciones.

6. Domética y automatizacion.

7. Disefio integrado de las instalaciones en el proyecto.

¢) Evaluacion:

1. Conocimiento y capacidad de manejo de la normativa
existente.

2. Conocimiento de las diferentes técnicas constructivas
empleadas para el disefio integrado de las instalaciones y la
capacidad para su registro y mantenimiento.

3. Conocimiento de los distintos tipos, asi como capacidad
de disefio de soluciones adecuadas a las necesidades previstas.

4. Conocimiento de los componentes de las instalaciones.

5. Capacidad de calculo y dimensionado de las instalacio-
nes, asi como la elaboracién de planos de proyecto.

6. Integracion de las instalaciones en el proceso de proyecto.

3. Area de conocimiento: Proyectos y Representacion.
Denominacién de laasignatura: Representacion Infografica.

a) Objetivos:

1. Conocer de forma bdsica las herramientas informaéticas
necesarias paralarealizacion de unarepresentacion infografica.

2. Integrar correctamente dichas herramientas en el proceso
proyectual.

b) Contenidos:
1. Introduccién al modelado tridimensional: Sistemas de
coordenadas.
. Primitivas de objetos 3d.
. Herramientas de generacion y manipulacién de sélidos.
. Operaciones 3d.
. Punto de vista y perspectivas.
. Ocultacién de lineas.
. Edicién y presentacion.
. Introduccién al renderizado: Iluminacion.
. Creacidn y aplicacién de materiales.
10. Definicién de escenas.
11. Edicién y presentacion.
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¢) Evaluacion
Se valorard la consecucidn de los objetivos propuestos.

Denominacién de la asignatura: Proyectos II.

a) Objetivos:

1. Definicién y realizacién de proyectos, con especial inci-
dencia en el campo de los locales laborales, de gestién, de
negocio, comerciales, de hostelerfa, de especticulos y civicos.
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2. Estudio de su evolucién y adaptacién a las necesidades
demandadas por la sociedad.

3. Desarrollo de la creatividad, potenciando la concepcion
mental y el planteamiento resolutivo.

4. La aplicacién de los conocimientos adquiridos a estos
establecimientos.

5. Anilisis de las maquinas precisas en estos tipos de
establecimiento, necesidades y servidumbre de las mismas.

6. Desarrollo de las fases del anteproyecto en sus vertientes
tanto grafica como de documentacion.

7.Realizacion de forma correcta de las ideas resolutivas y su
representacion grafica.

8. Viabilidad de la idea.

9. Estudio de texturas y acabados de los materiales decora-
tivos.

10. Criterios de idoneidad de los elementos a utilizar.

11. La fachada como componente bésico del z6calo urbano
y su incidencia en el mismo.

12. Desarrollo del proyecto completo, tanto en sus conteni-
dos técnicos, como decorativos, aplicando los conocimientos
adquiridos en otras asignaturas.

13. Realizacion de planos de taller.

b) Contenidos:

1. Fundamentos, técnicas y evolucion del proceso de disefio,
aplicado al espacio comercial.

2. Formay funcién: aspectos formales, funcionales y ejecu-
tivos en la definicién y desarrollo de proyectos.

3. Evolucién de los condicionantes tecnoldgicos, funciona-
les y estéticos en el proceso del disefio de establecimientos de
publica concurrencia.

4. Criterios de decision.

5. El confort ambiental, ornamentacion, en el espacio publi-
co.
6. Aplicacion de estilos cldsicos y modernos.

7. Mobiliario y complementos.

8. Tipologia de los espacios comerciales.

9. Procesos de ideacion y bocetacion del proyecto.

10. Idoneidad de los materiales seleccionados.

11. Fases de normalizacion.

12. Concepto de disefio ambiental.

13. Interaccién volumen-hombre.

14. La organizacién del trabajo en equipo.

15. Métodos de resolucién de los proyectos.

16. Coordinacion con gremios y profesionales.

17. Criterios de decision de los distintos componentes de la
obra a realizar y del equipamiento de maquinas y tecnologias.

18. El trabajo en equipo, su organizacién y responsabilidad.

19. Memoria analitica, metodolégica y justificativa de las
soluciones proyectadas.

20. La representacion grafica del proyecto de obras de
decoracion.

21. El plano de taller y los detalles constructivos de la
solucidén proyectada.

22. Defensa y venta del proyecto ante el cliente.

¢) Evaluacion:

1. Se evaluard la consecucion de los objetivos previstos.

2. La evaluacién tendrd cardcter continuo, mediante la
resolucién de ejercicios periddicos correspondientes a los
diferentes contenidos.

3. Se evaluard, igualmente, la correcta utilizacion del len-
guaje grafico, su creatividad y realizacién.

4. La presentacién correcta del trabajo y su posterior expo-
sicién y defensa oral del trabajo.

4. Area de conocimiento: Ciencias Sociales.
Denominacién de la asignatura: Deontologia y Legislacion.

a) Objetivos:

1. Conocer los aspectos bésicos de la legislacién civil y
mercantil y familiarizarse con el marco legal del trabajo,
conociendo los derechos y obligaciones que se derivan de las
relaciones laborales.

2. Conocer y profundizar en el entorno corporativo en el que
se va a desarrollar su trabajo como profesional.

3. Adquirir las bases necesarias para gestionar y administrar
una pequefia 0 mediana empresa, teniendo en cuenta las
relaciones mercantiles y los aspectos juridicos y sociolaborales
que intervienen.

4. Conocer los instrumentos juridicos propios de su especia-
lidad

b) Contenidos:

1. Introduccién al derecho civil, mercantil y laboral.

2. Derechos y obligaciones del trabajador.

3. Organizacion territorial de Espafia: Administracién cen-
tral, autonémica y local.

4. El procedimiento administrativo.

5. Recursos administrativos.

6. El interiorista: Concepto, caracteristicas y responsabili-
dades en el ejercicio profesional.

7. Colegios profesionales: la practica profesional colegiada
del interiorista.

8. El ejercicio por cuenta propia y por cuenta ajena.

9. La responsabilidad profesional.

10. El interiorista en el marco de la LOE.

11. Los instrumentos urbanisticos: Planes parciales, genera-
les y especiales.

12. Normas subsidiarias Municipales, Autondémicas y Na-
cionales.

13. La tramitacién de Licencias Municipales.

14. El cédigo técnico de la edificacion.

15. Normativa especifica relativa al disefio de interiores:
regulaciéon de medidas higiénico-sanitarias, Reglamento de
Policia y Espectaculos publicos etc...

16. La direccién y control de obras: Normativa especifica
que le afecta.

¢) Evaluacion:

1. Capacidad de asimilacién de los conceptos fundamenta-
les que se incluyen en los bloques tematicos. Interés por la
materia.

2. Utilizacién correcta de la terminologia especifica sobre
los contenidos legales, econdmicos etc....

3. Valoracién razonada de la normativa sectorial por la que
se rige este sector.

Denominacién de la asignatura: Teoria del Interiorismo.

a) Objetivos:

1. El conocimiento de las relaciones hombre/ambiente.

2. Andlisis de las cualidades fisicas, simbdlicas y comunica-
tivas del hombre y su espacio.

3. Conocimiento y evoluciéon de modelos y estructuras
sociales.

4. Adquisicién de una visién fundamentada sobre la percep-
cion del espacio habitable y su uso.

5. Andlisis del impacto del proceso creativo.

b) Contenidos:

1. Conocer el cuerpo humano, sus proporciones y movi-
mientos.

2. Conocer las relaciones hombre-ambiente.

3. Comprender el espacio habitable.

4. Simbologia cromatica, funcionalidad y comunicacion.

5. Simbologia y funcionalidad de las diferentes fuentes de
luz.
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6. Uso, circulacion y distribucion del espacio.

7. Conocimiento del entorno, de la forma y funcién a través
de la historia en el espacio habitable.

8. Ambientacion estética.

9. Teoria de la decoracion

¢) Evaluacion:

1. Se evaluara la consecucién de los objetivos previstos.

2. La evaluacion tendra caracter continuo, mediante la
resolucién de ejercicios periddicos correspondientes a los
diferentes contenidos.

3. Se evaluard, igualmente, la correcta utilizacién del len-
guaje gréfico, y realizacién.

4. La presentacion correcta del trabajo y su posterior expo-
sicién y defensa oral del trabajo.

5. Area de conocimiento: Optativa

Denominacién de la asignatura: Prototipos y Maquetas.

a) Objetivos:

1. Conocer las herramientas, ttiles y materiales usados por
el maquetista.

2. Dominar los procesos y técnicas de realizacién que
conducen a la elaboracién de un modelo o una maqueta.

3. Manejar con correccion los cédigos de representacion del
proyecto para poderlos traducir a objetos.

4. Seleccionar correctamente el nivel de representacién de
acuerdo con las funciones que va a desarrollar y la fase del
proyecto en que se encuentra.

5. Utilizar correctamente la escala como medio de represen-
tacion.

6. Desarrollar la creatividad y el sentido artistico.

b) Contenidos:

. Clasificacion y tipos de prototipos y maquetas.

. Concepto y objetivos en la creaciéon de modelos.

. Materiales, utiles y herramientas.

. Técnicas y procedimientos de maquetado y prototipado.
. Escalas y texturas del material.

. Niveles de definicion.

. Definitiva o modificable.

. Funcionalidad estética.

. Naturalista o abstracta.

10. Caracter simbdlico.

11. Eleccién de materiales idéneos.

12. El color.

13. La maquetacién como practica formal por si misma.
14. Prototipacion répida.

15. Técnicas.
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¢) Evaluacion:

1. La capacidad para seleccionar el material y el procedi-
miento adecuados para diferentes proyectos.

2. Lasensibilidad artistica demostrada en el tratamiento del
tema, de los materiales y el control de las técnicas.

3. Capacidad para resolver formalmente proyectos a escala
como maqueta o prototipo segtin su funcién.

4. La creatividad y la imaginacién desarrolladas en las
soluciones propuestas.

Denominacién de la asignatura: Jardineria y Paisajismo II.

a) Objetivos:

1. La adquisicion de elementos de juicio suficientes para la
toma de decisiones e intenciones proyectuales, en el disefio del
jardin y del paisaje en general.

2. El conocimiento de las técnicas de plantacién, de cons-
truccioén, de disefio y de cdlculo de las instalaciones necesarias
para la adecuada ejecucion de una obra de jardineria.

3. La adecuada representacion de los elementos técnicos y
estéticos del jardin.

b) Contenidos:

1. El proyecto del jardin.

2. La representacion del paisaje.

3. Transformacién del relieve vegetal.

4. Construccion de elementos auxiliares.

5. El disefio formal y funcional del jardin.

6. Seleccion de especies y de los complementos arquitecto-
nicos.

7. Sistemas de riego y drenaje. [luminacién del jardin.

8. Célculo y dimensionado de instalaciones.

9. Mediciones y presupuestos de obras de jardineria.

10. Fases de la ejecucién de obras de jardineria.

11. El mantenimiento del jardin: Jardineria sostenible.

¢) Evaluacion:

1. Se evaluard la consecucion de los objetivos previstos.

2. La evaluacién tendra caracter continuo, mediante la
resolucién de ejercicios periddicos correspondientes a los
diferentes contenidos.

3. Se evaluard, igualmente, la correcta utilizacién del len-
guaje gréfico, su creatividad y realizacion.

4. La presentacion correcta del trabajo y su posterior expo-
sicién y defensa oral del trabajo.

Denominacién de la asignatura: Instalaciones Feriales II.

a) Objetivos:

1. Profundizar, analizar y desarrollar los procesos de la
proyectacién en el campo de las Instalaciones feriales aplicadas
a instalaciones singulares, estudios y platds de tv, escenarios.

2. La arquitectura efimera.

3. Desarrollar las facultades de creatividad.

4. Valorar las necesidades planteadas, los aspectos técnicos,
plasticos y econémicos.

5. Resolver los problemas, de imagen, pldsticos y construc-
tivos de este tipo de instalaciones.

6. El estudio de la temporalidad e idoneidad de los materia-
les, facilidad de montaje, desmontaje y almacenamiento.

7. La circulacién como elemento de conexion entre espa-
cios.

8. El conocimiento de las normas especificas de los distintos
certdmenes.

b) Contenidos:

1. Fundamentos, y caracteristicas de este tipo de instalacio-
nes.

2. Técnicas y evolucién del proceso de disefio aplicado a
instalaciones complejas.

3. Forma y funcién del stand. Tipologias.

4. Fl anteproyecto como base del proyecto, alternativas
visualizadas en este documento: Criterios para determinar la
viabilidad del anteproyecto idéneo.

5. Conocimiento de los materiales especificos para este tipo
de montajes.

6. Métodos de resolucion del proyecto.

7. Sistemas de fabricacién y modulaje.

8. Desarrolloy evolucién de los diversos sistemas de ensam-
blaje aplicados a los montajes de arquitectura efimera.

9. Coordinacidén con gremios y profesionales.

10. La composicion del proyecto.

11. Lainstalacién de platés, escenarios y otros espacios para
retransmisiones de tv y radiofénicas.

12. Composicién del proyecto. Realizacion del mismo.

13. Defensa y venta del proyecto ante el cliente, para su
aceptacion.
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¢) Evaluacion:

1. Se evaluard la consecucion de los objetivos previstos.

2. La evaluacion tendra caracter continuo, mediante la
resolucién de ejercicios periddicos correspondientes a los
diferentes contenidos.

3. Se evaluard, igualmente, la correcta utilizacion del len-
guaje grafico, su creatividad y realizacion.

4. La presentacion correcta del trabajo y su posterior expo-
sicién y defensa oral del trabajo.

ESPECIALIDAD DE DISENO DE PRODUCTOS

1. Area de conocimiento: Historia y Teoria.

1.1 Denominacién Materia: Historia y Teoria del Arte y del
Disefio.

Denominacién Asignatura: Historia del Disefio Industrial.

a) Objetivos:

1. Conocer los origenes y primeras manifestaciones del
disefio industrial

2. Estudiar las conexiones entre historia, arte y disefio.

3. Estudiar las principales tendencias y estilos desde los
origenes hasta la actualidad.

4. Contribuir al desarrollo personal y estético

5. Apoyar y complementar su formacién como profesional
del disefio.

b) Contenidos:

1. Origenes del Disefio Industrial.

2. Precedentes historicos. Artesania. Gremios y talleres.
Manufacturas reales.

3. La Revolucién Industrial.

4. Arts and Crafts. Morris y Ruskin. La reforma de las artes
aplicadas en Gran Bretafia

5. Deutscher Werkbund. Muthesius y Van de Velde

6. Art Nouveau. Escuela de Nancy. Wiener Werkstitte

7. Vanguardias histéricas y disefio. Constructivismo,
Neoplasticismo...

8. Art Decé

9. La Bauhaus y el racionalismo. Gropius, Mies van der
Rohe, Le Corbusier.

10. Organicismo. Wright

11. El disefio en los paises ndrdicos: Aalto, Saarinen,
Eames..

12. Ruptura de la normalidad. Posmodernidad. Alchimia,
Memphis, Sottsas.

13. Eclecticismos y neos: neopop, neominimal,
neobrutalismo....

14. Deconstructivismo.

15. Disefio actual: entre los nuevos materiales y el reto
ambiental.

16. Disefio espaiiol. Disefio experimental y jovenes genera-
ciones.

¢) Criterios de Evaluacion:

1. Se valorara la capacidad de organizar y relacionar con-
ceptos, estilos, periodos y las interferencias que existen entre
ellos.

2. Se valorard la utilizacién de una terminologfa especifica
que permita un nivel adecuado de desenvolvimiento en la
materia.

3. Se valorar el interés por indagar, ampliar y profundizar
en los contenidos planteados, que permitan enriquecer su
formacién

4. Se valorara la capacidad de relacién y asociacién entre
nuestros contenidos y los de otras asignaturas que permitan
elaborar sintesis creativas.

2. Area de conocimiento: Ciencias Aplicadas y Tecnologfia.

2.1 Denominacion Materia: Ciencia y Tecnologia Aplicada
al Disefio de Productos.

Denominacién Asignatura: Materiales y Tecnologia II.

a) Objetivos:

1. Desarrollar la capacidad de eleccién de material para la
realizacion de una determinada forma y funcién.

2.Resolver problemas constructivos que se planteen duran-
te el proceso proyectual.

3. Conocer las especificaciones técnicas de los materiales
utilizados.

4. Comprender el comportamiento mecanico de los materia-
les.

5. Razonar las cualidades de los materiales en funcién de su
composicién y estructura.

6. Conocer las propiedades que definen la calidad de un
material.

7. Conocer los diferentes materiales que permiten su aplica-
ci6n al disefio de productos.

8. Desarrollar la capacidad autocritica y de superacion del
alumnado.

b) Contenidos:

1. Tratamiento de los materiales en taller.
2. Mecanizado de los materiales.

3. Practica de materiales en taller

¢) Evaluacion:

1. Conocimiento y capacidad para utilizar los materiales en
la produccién de una determinada forma y funcién.

2. Resolucién de problemas constructivos mediante disefio
en el proceso proyectual.

3. Conocimiento de las especificaciones técnicas de los
materiales y de su comportamiento mecanico.

4. Capacidad de autocritica y de superacion.

Denominacién Asignatura: Procesos Productivos.

a) Objetivos:

1. Asimilar los contenidos especificos y aplicarlos al pro-
yecto de disefio.

2. Comprender y conocer las herramientas, maquinarias,
procesos y bases de fabricacién, produccién y/o manufactura-
do mads usuales en el ambito sectorial correspondiente.

3. Conocer y saber aplicar correctamente los diversos siste-
mas tecnoldgicos aplicados a la produccién y al disefio de
producto.

4. Estudiar y conocer las posibilidades de transformacién y
manipulacién de los diferentes factores que intervienen en los
procesos productivos.

5. Analizar e investigar sobre las diversas cualidades de los
sistemas productivos aplicados al producto y al proceso pro-
yectivo.

b) Contenidos:

1. Mecanismos y operaciones con maquinaria

2. Técnicas de producciéon y montaje

3. Procesos y sistemas de fabricacion

4. Técnicas de transformacién

5. Técnicas estandarizacién

6. Procesos automatizados

7. Sistemas especificos de moldeado: inyeccion, extrusion,
termomoldeado etc...

¢) Criterios de evaluacion:
1. El conocimiento de los diferentes contenidos y su aplica-
cion directa al proyecto
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2. La capacidad para desarrollar, argumentar y relacionar
los diferentes contenidos, métodos y procesos productivos.

3. La capacidad de unificar los diferentes contenidos desde
los requerimientos del producto.

4. La aplicacion e interrelacion de los diferentes contenidos
a los objetivos correspondientes.

3. Area de conocimiento: Proyectos e Investigacion.
3.1 Denominacién Materia: Proyectos Producto Industrial.
Denominacién Asignatura: Proyectos III.

a) Objetivos:

1. Comprender la problemdtica y taxonomia de los funda-
mentos del disefio, de la formulacién de los proyectos, del
andlisis proyectual y las alternativas posibles.

2. Elegir y valorar los métodos de disefio mas eficaces, para
establecer los criterios validos de la creacion controlada y las
estrategias idoneas en el proceso de elaboracion de productos.

3. Ser capaz de aplicar y desarrollar, con técnicas y criterios
de control, una estrategia valida para la obtencién del modelo.

4. Comprender la importancia del método proyectivo en el
desarrollo de un proceso de disefio, y ser capaz de desarrollar
las técnicas aleatorias o sistematizadas en ese proceso.

5. Establecer de una manera racionalizada el andlisis y
sintesis formales, correspondientes a las categorias de intrafi-
gural e interfigural. Asi, como también, mediante una planifi-
cacion previa del espacio llegar a una solucién de coherencia
formal y funcional.

6. Entender y aplicar, en los correspondientes estudios de
disefo las técnicas graficas o volumétricas adecuadas a cada fase.

7. Potenciar a través del trabajo en equipo, el desarrollo de
los métodos proyectuales y comprender el carcter interdisci-
plinar del proceso de creacién de un producto.

8. Comprender y asumir la valoracién de los productos
como «objeto» = «sujeto» y en relaciéon con el entorno.
Aplicarlo en la tematica de «mensaje + situacién»

9. Ser capaz de analizar y reconocer la funcién del «objeto»
como mediador social y diferenciar los diversos niveles clasi-
ficados.

10. Ser capaz de analizar la cadena de un producto y en
funcién de ello aplicar las correspondientes variables en el
disefio del mismo.

b) Contenidos:

1. Andlisis del proceso de disefio del producto

2. Taxonomia de la problematica y situaciones: macro y
micro estructura del proceso proyectual.

3. Desarrollo de alternativas (sinéctica).

4. Prototipos.

5. Formulacién del proyecto.

6. Andlisis proyectual: caracteristicas, estructura, funcio-
nes, fisonomia.

7. Sintesis formal: coherencia formal.

8. Procedimientos para la creacién controlada de la forma.

9. Andlisis morfolégico y posicional. Iteraciones.

10. Planificacién del espacio: Sintesis de crecimiento y
redes.

11. Morfogramas.

12. Requisitos de uso.

13. Temporalizacién.

14. Caracteristicas ergonémicas: operador, Producto, Uso,
Ambiente, Zonas de influencia.

15. Caracteristicas bidnicas: Andlisis de las formas natura-
les. Principios mecdnicos y funcionales de las estructuras
naturales.

16. Coordinacion biodimensional: Sistemas de productos.
Series de normalizacién y crecimiento (decimal, vigésima,
normalizadas).

17. Técnicas de representacion: taxonomia y andlisis. Ané-
lisis del producto.

18. Métodos de disefio

19. Analisis de la cadena del producto: Promocién, suminis-
tro, distribucién, comprador, uso, operadores de sistema,
sociedad...

20. Analisis de métodos: técnicas aleatorias y sistematiza-
das.

21. Criterios para el control de un producto: Divergencia,
transformacidn, convergencia.

22. Estrategias de disefio: Replanteamiento: Lineal, adapta-
ble, incremental, fortuito. Investigacién

23. Practicas metddicas: modelos

24. Teoria objetual

25. Analisis de los objetos y del entorno.

26. Mensajes + situaciones: Funciones del objeto.

27. Clasificacién del objeto: Como mediador social. Méto-
dos para el estudio del objeto. Definiciones y metodologia.
Espacio - tiempo.

28. El ciclo de los objetos: taxonomia y metodologia (deno-
minacién - connotacién). Clasificacion utilitaria.

29. Teoria de la tabla de valores.

¢) Criterios de Evaluacion:

1. Larespuesta validarespecto al conocimiento de la proble-
matica referente al desarrollo y formulacién de un proyecto

2.Laaplicacion de procedimientos, técnicas, caracteristicas
ergonémicas, biénicas y medioambientales, y su coordinacion
bidimensional y técnica de representacioén en el proceso de
andlisis de un producto.

3. La creacion controlada de las formas desde un anélisis
intrafigural e interfigural con respecto a la coherencia formal.

4. La resolucién del proceso de creacién de un producto
mediante el método de diseflo adecuado, a través de los
conocimientos sobre sistemas, andlisis, sintesis, estrategias
formales y criterios de control.

5.Lacapacidad de adaptaciény el conocimiento de cadauna
de los métodos elegidos en el disefio del producto.

6.El grado de identificacién y por tanto, de incorporacién de
los valores del «objeto» como «sujeto», en el proceso de
disefio del producto.

7. Entendimiento y valoracién del producto como integra-
dor de mensajes y protagonista de situaciones, aplicadas al
proceso de elaboracién y estrategia en la fase productiva.

8. Lapolivalencia en laresolucion de problemas y procesos
a través de posibles «métodos» racionalizados.

9. La asimilacién del concepto multidisciplinar de interac-
ciones en los procesos y fases de concrecion; y, por tanto, la
participacién y cooperacién activa en los trabajos de equipo.

10. La capacidad de rectificacion autocritica en cualquier
actividad de procesos o fases de disefio de un producto.

11. La definicidn, idoneidad, calidad y «técnicas de presen-
tacidon» en la sintesis graficas, tridimensionales o documenta-
les anexas al proyecto.

3.2 Denominacién Materia: Envases y Emabalajes.
Denominacién Asignatura: Envases y Embalajes.

a) Objetivos:

1. Conocer y aplicar los contenidos propios y relacionarlos
con las funciones del producto de manera tedrico - practica.

2. Evaluar y desarrollar las necesidades del producto como
envase y embalaje.

3. Desarrollar la correcta aplicacién de materiales y elemen-
tos formales que constituyen el envase dentro del marco legal
y de los procesos productivos y de consumo.

4. Desarrollar los procesos de disefio acordes y suficientes
a los requerimientos del envase concreto.
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5. Entender y analizar el envase dentro de su contexto
correcto, relacionando y desarrollando de manera coherente el
disefio y sus necesidades especificas.

b) Contenidos:

1. Aspectos generales Mercadolégicos y Mercadotécnicos.

2. Funciones, definicién y niveles del producto.

3. Relaciones con el consumidor, posicionamiento y marca.

4. Metodologia.

5. Requerimientos y compatibilidades.

6. Tipos de envases.

7. Materiales: caracteristicas, clasificacion, fabricacién y
aplicaciones.

8. Sistemas de cierre.

9. Etiquetado y gréfica aplicada.

10. Sistemas de impresion.

11. Resistencia, ciclo de vida almacenaje y transporte.

12. Aspectos Medio Ambientales, reciclado, reutilizacién y
disefio ecoldgico.

13. Normativa y marco legal.

¢) Criterios de Evaluacion:

1. La capacidad de elaboracion de propuestas globales y
adecuadas a los requerimientos del producto - envase / emba-
laje.

2. La aplicacién de las diferentes soluciones correctas bus-
cando la adecuacidn a su uso, consumo y necesidades.

3. El conocimiento de los materiales y procesos de produc-
cion, su diferenciaciéon y aplicacién adecuada dentro del
proyecto.

4. La capacidad para asociar y relacionar los diferentes
contenidos dentro del mismo proceso de disefio.

4. Area de conocimiento: Ciencias Sociales y de Gestion.

4.1 Denominacion Materia: Ciencias Sociales y Legislacién
aplicadas al Disefio de Productos.

Denominacién Asignatura: Mercadotecnia y Marketing.

a) Objetivos

1. Asimilar los contenidos especificos y aplicarlos al pro-
yecto de disefio.

2.Comprender, conocer y aplicar lafuncién y utilidad de los
estudios y contenidos tratados dentro del proceso de disefio en
relacién al mercado.

3. Analizar y aplicar las conclusiones extraidas de las
investigaciones de manera coherente y correcta.

4. Relacionar los contenidos entre si de manera unitaria as{
como con las fases conceptuales y de investigacioén del pro-
yecto.

5. Conocer y utilizar las herramientas y sistemas de inves-
tigacién de acuerdo a las necesidades del proyecto.

6. Aplicar los contenidos y métodos en funcién de una mejor
comunicacién y definicién del producto.

b) Contenidos:

1. El Mercado. Aplicacién del concepto de Marketing.

2. El Marketing como sistema de intercambio. Utilidades,
tipos y condiciones.

3. Marketing - Mix. (producto-precio-distribucién-promo-
cidn)

4. Teoriadelos valores. Sistema de necesidades de Maslow.
Relaciones entre oferta y demanda.

5. Investigacion de mercado, tipos, aplicacion, planifica-
cion, fuentes y analisis.

6. Técnicas de muestreo y recogida de datos.

¢) Criterios de Evaluacion:
1. El conocimiento de los diferentes contenidos y su aplica-
cion directa al proyecto.

2. La capacidad para desarrollar, argumentar y relacionar
los diferentes contenidos y metodologias.

3. La capacidad de unificar los diferentes contenidos desde
los requerimientos del proyecto de disefio de productos.

4. Laaplicacién e interrelacion de los diferentes contenidos
a los objetivos correspondientes.

5.Laaplicacién y adaptacion sistematica y metodolégica de
los contenidos y el desarrollo de la capacidad de investigacion,
andlisis y sintesis de informacién y datos.

4.1 Denominacién Materia: Ciencias Sociales y Legislacion
aplicadas al Disefio de Productos.
Denominacién Asignatura: Normativa y Sistemas de Calidad.

a) Objetivos:

1. Asimilar los contenidos especificos, su uso y aplicacion.

2. Entender y valorar correctamente la fundamentacién y
aplicacién de los contenidos.

3. Aplicar las normativas y requisitos legales dentro de su
contexto y funcién.

4. Relacionar y desarrollar la aplicacién de los contenidos a
los procesos productivos.

b) Contenidos:

. Control de calidad. Normas UNE. Normativas y ensayos.
. Normativas Industriales Europeas e Internacionales.
. Homologaciones y procesos legales.

. Propiedad intelectual y propiedad industrial.

. Derechos de la propiedad

. Derechos de autor

. Patentes y marcas

. Registros, nacionales e internacionales

. Documentacién y requisitos

10. Politicas de promocién (I+D...)

11. Derechos del consumidor.
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¢) Criterios de Evaluacién:

1. El conocimiento de los diferentes contenidos y su aplica-
cién directa al proyecto.

2. La capacidad para argumentar y fundamentar la necesi-
dad y funcién de los contenidos.

3. La capacidad de unificar los diferentes contenidos desde
los requerimientos del producto, los procesos de produccién y
consumo.

5. Asignaturas Optativas:

5.1 ARTE Y CULTURA CONTEMPORANEA

a) Objetivos:

1. Comprender el arte de nuestro tiempo a través del estudio
de los cambios y convulsiones histéricas.

2. Reconocer las principales manifestaciones del arte con-
temporaneo.

3. Entender la dindmica del arte a través de sus instrumentos
de difusién: Galerias, Museos, Colecciones.

4. Valorar con criterios sélidos y personales el interés del
arte de nuestro tiempo.

b) Contenidos:

1.Larevolucién artisticay cultural en el siglo XX. Vanguar-
dias, Abstraccion...

2.LaSegunda GuerraMundial y el protagonismode EE.UU.
en el panorama cultural y artistico. Las «Segundas Vanguar-
dias». Pop Art. Informalismo Europeo. Lo gestual y lo matérico.

3.Nuevo Realismo. Acumulaciones de Arman. Acciones de
César, Antropologias de Klein

4. ABC de las Artes. Nueva Abstraccion, Minimal art, Arte
Conceptual.
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5. Arte y Accién. Op - art, environment, happening, Body
art. Beuys.

6. Land - Art.

7. Arte Povera.

8. La posmodemidad. Neoexpresionismo alemdn,
Transvanguardia italiana.

9. Arte hacia el 2000.

¢) Criterios de Evaluacion:

1. Se valoraré la capacidad de comprension y clasificacion
de obras representativas de cada tendencia, demostrando
soltura y fluidez en el empleo de terminologia especifica. -

2. Se valorara la capacidad de conexién entre arte-disefio,
asociando conceptos, obras y experiencias que permitan ela-
borar sintesis creativas.

3. Se valorard el interés por investigar y reflexionar a través
de propuestas concretas.

4. Se valorard la madurez en cuanto a la aplicacién de los
conocimientos a otros &mbitos considerando la flexibilidad de
la materia

5.2. AMPLIACION DE SISTEMAS
DE REPRESENTACION

a) Objetivos:

1. Completar, ampliar y profundizar en los objetivos plan-
teados y desarrollados en la asignatura «Geometria Descripti-
va».

2. Alcanzar un dominio de los procedimientos propios de los
Sistemas de Representacion: Sistema Diédrico, Sistema de
Planos Acotados, Sistema Axonométrico y Sistema Cénico,
en la resolucién de problemas y cuestiones complejas de
andlisis y representacion de formas y productos.

3. Potenciar y fomentar la creatividad, asi como la precision
en la definicién y el andlisis de las formas, durante el proceso
del disefio de productos, a través de las técnicas y procedi-
mientos que ofrecen los Sistemas de Representacion.

4. Obtener mejor rendimiento y resultados de los recursos
tecnoldgicos e informaticos a través del dominio de los len-
guajes de representacion técnicos y gréficos.

5. Mejorar y ampliar la capacidad de expresion del espacio
y los cuerpos tridimensionales en un soporte bidimensional, a
través de los recursos que ofrecen los sistemas de representa-
cién y otras técnicas graficas.

b) Contenidos:

1. Los Sistemas de Representacién durante el proceso de
creacion del producto. Las primeras formas: técnicas de
bocetaje. Definicidn de las formas, andlisis de las proporcio-
nes y dimensionamiento del producto: el croquis acotado.
Introduccién de la expresion y comunicacion de calidades y
materiales: otras técnicas gréficas, textura y color.

2. Los Sistemas de Representacién y la definicién del
producto. La comunicacién y transmision técnica y precisa de
la informacién. Los planos de taller. Cortes y secciones.
Abatimientos, giros y cambios de plano. Los desarrollos de
superficies tridimensionales en el plano. Interpretaciéon de
planos técnicos. Reconstruccién y recuperacion de formas
tridimensionales a través de sus desarrollos y planos de taller.

3. Los Sistemas de Representacién y la expresion del
producto. La comunicacién de la dimensién estética, expresi-
vay funcional del producto. La expresion grafica de materia-
les, colores, texturas, calidades y acabados. El punto de vista
y la comunicacién intuitiva de las formas. Perspectivas
axonométicas y cénicas. La expresion tridimensional del
objeto y su interrelacion espacial con el entorno a través de la
luz y las sombras. Imitar y analizar los procesos opticos. Las
superficies reflectantes.

¢) Criterios de Evaluacion:

1. La adquisicidn suficiente y adecuada de los conocimien-
tos, habilidades y destrezas relacionadas con los contenidos de
la asignatura, asi como el grado de consecucion de los objeti-
vos planteados.

2. El grado de dominio del espacio bi- y tridimensional.

3.Lacapacidad deresolver problemas y cuestiones median-
te el planteamiento de diversas alternativas, y analizando las
distintas facetas de los mismos, permita discriminar entre ellas
e inclinarse por la 6ptima.

4. La capacidad alcanzada por el alumno de autocritica y
critica constructiva en el desarrollo y resolucién de los trabajos.

5. El grado de adecuacion, estructura, claridad y calidad en
la presentacion y acabado de los trabajos.

6.Lacapacidad de ejecutar e interpretar planos técnicos y de
traducirlos a relaciones bi- o tridimensionales.

7. Valorar y discernir la idoneidad del sistema o sistemas de
representacion elegidos para la comunicacion del proyecto de
disefio de productos.

8. El grado de dominio de los cédigos de representacion,
normalizacién, proporcién, acotacién y documentacién
proyectual.

9. El grado de creatividad, imaginacién y sensibilidad
artistica demostradas en el trabajo.

5.3 MEDIOS INFORMATICOS II

a) Objetivos:

1. Correcta utilizacién del material y los equipos informati-
COS.

2. Uso de los medios y programas informdticos como
técnica de presentacion y como instrumento de comunicacién
entre el disefiador y el destinatario del producto

3. Interpretar con sensibilidad artistico plastica la informacién
proyectual que interviene en el proceso de creacién del producto.

4. Resolver los problemas técnicos que se presentan al
utilizar esta especialidad aplicada al disefio de productos.

b) Contenidos:

1. Comunicacién entre diferentes entornos, plataformas y
programas.

2. Uso de periféricos: impresoras, plotter, escaner.

3. Compaginacién de documentos electrénicos.

4. Software vectorial aplicado a la presentacién y represen-
tacion.

5. Software de retoque fotografico.

6. Software de maquinacion.

7. Software multimedia.

¢) Criterios de evaluacion.

1. Conocer y relacionar correctamente los diferentes entornos,
plataformas y programas.

2. 2.Desarrollo de la capacidad artistico plastica que inter-
viene en la presentacion en los distintos programas.

3. Identificacién y correcto uso de los materiales y progra-
mas propios del medio.

5.4 ESTETICA Y SIMIOTICA DEL DISENO

a) Objetivos Generales.

1. Valorary analizar los contenidos en relacién al proceso de
comunicacién del producto.

2. Comprender y analizar la aplicacion de los principios que
fundamentan el proceso de disefio.

3. Adquirir el vocabulario especifico y la capacidad para
desarrollar y analizar las fundamentaciones tedricas de los
procesos proyectuales.

4. Ser capaz de analizar y reconocer la fundamentacién
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tedrica del proceso proyectual incluso en sus fases mds crea-
tivas y précticas.

5. Conocer y saber aplicar los distintos conceptos dentro del
proyecto y proceso de disefio.

6. Comprender y asumir la valoracién y los valores de uso
y consumo de los productos en relacién con el entorno.

b) Contenidos:

1. Conceptos, teorias y principios estéticos.

. Estética y funciones del producto.

. Conceptos, teorias y principios sobre semidtica.

. Semidtica y comunicacién en el proceso proyectual.
. Seméntica y semiologia del producto.

. Conceptos aplicables a las relaciones de producto.

. Teorias objetuales y relaciones.

. Teorfa y andlisis de valores.

0NN kW

¢) Criterios de Evaluacion.

1. La capacidad para desarrollar, argumentar y relacionar
los diferentes contenidos tedricos.

2. La aplicacién y fundamentacién de los diferentes conte-
nidos en el proceso de proyectacion formal, funcional y
estructural de productos.

3. La capacidad de relacionar y unificar diferentes dmbitos.

4. La identificacién de los contenidos, su andlisis y critica.

5. La asimilacién del concepto multidisciplinar de interac-
ciones en los procesos y fases de desarrollo;

6. La capacidad de rectificacién autocritica.

7. La capacidad semadntica y la asociaciéon de conceptos y
procesos.

5.5 SOCIOLOGIA

a) Objetivos Generales.

1. Conocer, relacionar y aplicar los contenidos a las fases de
investigacién del proyecto.

2. Fundamentar, analizar y aplicar las conclusiones extrai-
das de las investigaciones de manera coherente y correcta.

3. Relacionar los contenidos entre si de manera unitaria.

4. Conocer y utilizar las herramientas y sistemas de inves-
tigacion de acuerdo a las necesidades del proyecto.

5. Aplicarlos contenidos y métodos en funcién de una mejor
comunicacidn, definicién y desarrollo del producto.

b) Criterios de Evaluacion.

1. El conocimiento de los diferentes contenidos y su aplica-
cion.

2. La capacidad para desarrollar, relacionar y argumentar
dichas relaciones entre los diferentes contenidos y metodolo-
gias.

3. La capacidad de investigacién y andlisis de datos y
conclusiones.

4. La capacidad de unificar los diferentes contenidos desde
los requerimientos del proyecto de disefio de productos.

¢) Contenidos.

1. Sociologia, descripcidn y conceptos basicos. Teorias y
métodos cientificos.

2. Estratificacién, organizaciones, grupos y categorias.

3. Cambios sociales, comportamiento colectivo y movi-
mientos sociales

4. Comunicacién y medios de masas

5. Métodos y sistemas de investigacion social

6. Andlisis y relacién de datos.

5.6 ORGANIZACION Y ADMINISTRACION
DE EMPRESAS

a) Objetivos Generales.
1. Asimilar los contenidos y relacionarlos.

2. Entender y valorar correctamente la fundamentacion y
aplicacion de dichos contenidos.

3. Aplicar las normativas y requisitos legales dentro de su
contexto y funcién.

4. Conocery analizar la aplicacion directa de los contenidos,
tanto en el proceso de proyectacién como en la evolucién de
procesos de fabricacion y dmbitos sociales y laborales.

b) Contenidos.

1. Derecho empresarial (aproximacién al Derecho Mercan-
til, Laboral y Fiscal)

2. Contratos y sociedades.

3. Productos financieros y fuentes de financiacion.

4. Andlisis de costes.

5.Organizacién empresarial. organigramas, conexiones entre
departamentos y tipos de estructura.

6. Tareas de gestion, planificacién y control. Direccién del
proyecto de Disefio.

7. Actividad mercantil

8. Practica fiscal

9. Politica comercial y estrategia de empresa

10. Planificacién financiera. determinantes juridico- fiscales.

11. Estudios comerciales, estudios técnicos y estudios de
factabillidad y viabilidad.

12. Recursos humanos y relaciones laborales

¢) Criterios de Evaluacion.

1. El conocimiento de los diferentes contenidos

2. La capacidad para argumentar y fundamentar la necesi-
dad, funcién y aplicacién de los contenidos.

3. La capacidad de diferenciar y relacionar los diferentes
contenidos.

4. La aplicacién de manera y en el 4mbito correcto.

5.7 MEDIOS AUDIOVISUALES

a) Objetivos:

1. Unidades de competencia para desarrollar capacidades
profesionales propias de un disefiador que pueda realizar una
labor interdisciplinar con los contenidos propios de su espe-
cialidad.

2. Definir y obtener imdgenes fijas o mdviles, en cualquier
soporte y formato, por medios fotograficos, videogréficos y
digitales.

3. Iluminar espacios tanto en interiores como exteriores,
determinando y controlando la calidad técnica formal y expre-
siva.

4. Disefio del producto audiovisual, aportando datos técni-
cos, creativos y operativos.

5. Determinar los procesos, técnicas, recursos y materiales
necesarios para realizar proyectos fotograficos y filmar o
grabar productos audiovisuales.

6. Controlar las caracteristicas del material procesado y
efectuar su seleccién, garantizando la obtencién del producto
fotografico definido con la calidad establecida y las condicio-
nes de procesado que procedan segiin materiales y acabados
deseados.

7. Conocer los elementos necesarios para la construccion de
laimagen segtin la especialidad del proyecto (reportaje, retra-
to, moda, bodegdn, industrial, etc.) las caracteristicas técnicas
de los procesos fotograficos y videograficos tanto tradiciona-
les como digitales a utilizar y la intencionalidad del mensaje
visual.

8. Conocer las técnicas necesarias y adecuadas al audio y al
video: camara, sistema Optico, tipo de material de registro,
accesorios y equipos, movimiento de cdmara, equipos de
iluminacion, teniendo en cuenta las posibilidades y caracteris-
ticas técnicas y expresivas de los procesos definidos.
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9. Adecuada manipulacién y conservacion del material
procesado sea imagen analdgica o digital

b) Contenidos:

1. La cdmara fotografica: Elementos técnicos de la cdmara
fotogréfica, El diafragma y el obturador. Opticas Formatos.

2. La camara de video: Elementos técnicos de la cimara de
video, El diafragma y el obturador. Opticas Formatos.

3. La cdmara digital: Elementos técnicos de la cdmara
digital El diafragma y el obturador Opticas Formatos.

4. Fuentes de luz: Formacién de laimagen Longitud de onda
y temperatura de color - Natural-artificial Instrumentos de
medicion.

5. Material Fotosensible: Procesado Emulsiones
Ortocromdticas y Pancromaticas (B/N y Color) Negativo-
Positivo-comportamiento de las emulsiones.

6. Registro y produccién audiovisual.

7. Sonido: Elementos técnicos Bases del sonido Frecuencia
Medio y velocidad de grabacién Control y manipulacion.

8. Montaje y Edicién: Lineal/no lineal.

¢) Criterios de Evaluacidn.

1. Conocimiento y relacién de los elementos que intervienen
en la configuracién formal de las obras plasticas y en su
funcionalidad, y si el alumno es capaz de descubrir la l6gica
que guia el disefio de los mismos.

2. Tanto en el registro de imdgenes como de sonido y en
funcién de los medios técnicos empleados y desde el punto de
vista estético y comunicativo, el alumno debe adquirir las
destrezas manuales y conceptuales necesarias para utilizar
elementos técnicos de registro y reproduccion visual y sonora.

3. Desarrollo de la capacidad de percepcidon en el andlisis de
imdgenes fijas o en movimiento.

4. Identificar y utilizar los materiales y herramientas propias
del medio, tales como: la cimara fotografica y sus elementos,
la cdmara de video y sus elementos, equipo de iluminacién
apropiado, procesado fotografico, edicién de audio y video...

5. Producir mensajes por medios audiovisuales ajustados a
un guién y su aportacién de habilidades manipulativas y
organizativas, valorando la creatividad y originalidad del
producto elaborado.

5.8 SIMULACION Y RENDERING

a) Objetivos:

1. Comprender el concepto de «rendering» y las funciones
que cumplen este tipo de dibujos.

2. Adquirir la destreza y los conocimientos necesarios sobre
las distintas técnicas de ilustracion.

3. Experimentar con las distintas técnicas y materiales:
témperas, acuarelas, rotuladores, aerégrafo.

4. Crear y retocar ilustraciones utilizando la fotocopiadora,
tramas, transferibles, el collage.

5. Imitar superficies diversas: vidrio, plastico, madera,
metales...

6. Adquirir la capacidad de escoger la técnica més adecuada
segun las necesidades tanto del producto como de la presenta-
cién y representacion de este.

7. Adquirir y utilizar el lenguaje técnico propio de la
asignatura y las distintas técnicas.

b) Contenidos:

1. Latécnicade la témpera. Soportes. Formas de aplicacion.

2. La técnica de la acuarela. Tintas planas, degradados,
aguadas, transparencias, efectos. Soportes. Técnicas mixtas.
Superposicidn de ldpices acuarelables.

3. Losrotuladores. Tipos de rotuladores.. Materiales. Acce-
sorios.

4. Tintas planas. Técnicas mixtas. Diluyentes.

5. Conocimiento de los instrumentos. El aerégrafo, el com-
presor, los accesorios

6. Otras técnicas: el pastel, los lapices de color.

7. Conseguir distintos efectos de iluminacién en las repre-
sentaciones tridimensionales.

8. Experimentar y aplicar correctamente cada una de las
técnicas a las necesidades de representacién y a los propios
objetos y materiales del disefio.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Se evaluard la representaciéon de formas geométricas
volumétricas simples elaboradas con las distintas técnicas,
variando la iluminacion.

2.Lacorrectautilizacién de las diversas técnicas y materiales.

3. La reproduccién y retoque de imdgenes fotograficas
extraidas de prensa y/o revistas.

4. La representacién de los propios objetos del disefio con
diferentes técnicas.

5.Lacorrecta eleccion de la técnica mds adecuada para cada
representacion concreta.

6. La correcta utilizacién y comprension del lenguaje técni-
co propio de la asignatura.

5.9 SISTEMAS MECANICOS

a) Objetivos:

1. Introducir y fomentar el empleo e intervencién de deter-
minados Sistemas Mecdnicos, de forma creativa, funcional y
justificada, en el disefio de productos.

2. Profundizar en el conocimiento de los Sistemas Mecéni-
cos mds habituales y frecuentes en los productos objeto de
disefio.

3. Alcanzar un cierto grado de dominio en la utilizacién e
intervencion de estos Sistemas Mecdnicos en el disefio de
productos.

4. Afrontar la asignatura desde una perspectiva tedrica y
también, y fundamentalmente, practica, de manera que el
alumno se enfrente a la resolucién de las funciones del
producto recurriendo a determinados Sistemas Mecanicos,
discriminando, de forma justificada entre las posibles opcio-
nes, la mas adecuada a su proyecto de disefio.

5. Potenciar y fomentar la creatividad, la originalidad y la
optimizacion en los resultados del disefio de productos, me-
diante el empleo e intervencion de Sistemas Mecdnicos a la
hora de resolver las necesidades y cuestiones planteadas por la
funcién del producto.

b) Contenidos:

1. Los Sistemas Mecdnicos y su entidad fisica y matemaética.
Fundamentos fisicos y mateméticos necesarios para afrontar
el estudio y andlisis de los Sistemas Mecdanicos o mecanismos
que pueden intervenir en el disefio de productos. Sistemas y
equilibrio de fuerzas y momentos. Movimientos lineales y
circulares. Trayectorias de los movimientos simples y movi-
mientos combinados.

2. Los Sistemas Mecénicos y su entidad funcional. Estudio
y andlisis de los diversos Sistemas Mecédnicos que pueden
intervenir en los productos objeto de disefio. Articulaciones,
carriles, vias, ruedas, rétulas, palancas, poleas, contrapesos,
ejes de rotacidn, sistemas pendulares, amortiguadores, meca-
nismos hidraulicos y motores.

3. Los Sistemas Mecanicos y su andlisis descriptivo. Repre-
sentacion y descripcién de los Sistemas Mecanicos. Reflejo y
comunicacioén de los mecanismos de un producto en los planos
de taller. Representacién de trayectorias y posiciones del
movimiento de un producto. Las curvas mecanicas.
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4. Los Sistemas Mecéanicos y su adaptacién a la funcién de
un producto. Seleccién y aplicacion de los Sistemas Mecdni-
cos en el disefio de productos. Adecuacion entre la funcion del
producto y la solucién adoptada. Andlisis de las distintas
opciones. Estudio de la integracién del mecanismo en el
producto.

5.Los Sistemas Mecdnicos y su realizacion material y virtual.
Reconstruccién y elaboracion de modelos de los Sistemas
Mecénicos. Simulacién de los movimientos y trayectorias de
los mecanismos de un producto. Andlisis critico del resultado y
aportacion de nuevas soluciones y mejoras al disefio.

¢) Criterios de Evaluacion:

1. La adquisicién suficiente y adecuada de los conocimien-
tos, habilidades y destrezas relacionadas con los contenidos de
la asignatura, asi como el grado de consecucién de los objeti-
vos planteados.

2. El grado de adecuacién de los sistemas mecanicos elegi-
dos para la resolucion de las distintas funciones o cuestiones
que se pueden plantear en el disefio de productos, y la adecua-
da adaptacién de los mismos en la solucién concreta del
producto.

3.Lacapacidad de resolver problemas y cuestiones median-
te el planteamiento de diversas alternativas, y analizando las
distintas facetas de los mismos, permita discriminar entre ellas
e inclinarse por la 6ptima.

4. La capacidad alcanzada por el alumno de autocritica y
critica constructiva en el desarrollo y resolucién de los trabajos.

5. El grado de adecuacion, estructura, claridad y calidad en
la presentacion y acabado de los trabajos.

6. La capacidad de comunicar, describir y ejecutar e inter-
pretar planos técnicos de productos donde intervienen Siste-
mas Mecdnicos, tanto en cuanto a su descripcién formal como
funcional.

7. El grado de dominio de los sistemas y codigos de
representacién y normalizacién que infieren a los diversos
Sistemas Mecdnicos que deban intervenir y aparecer en la
documentacion proyectual de un producto.

8. El grado de creatividad, imaginacién y originalidad
demostradas en la incorporacién de los diversos Sistemas
Mecénicos en el disefio de productos.

5.10 PROYECTO EXPERIMENTAL HABITAT

a) Objetivos:

1. Comprender la problemaética y taxonomia de los funda-
mentos del disefio, de la formulacién de los proyectos, del
andlisis proyectual y las alternativas posibles.

2. Elegir y valorar los métodos de disefio mas eficaces, para
establecer los criterios validos de la creacion controlada y las
estrategias idoneas en el proceso de elaboracion de productos.

3. Ser capaz de aplicar y desarrollar, con técnicas y criterios
de control, una estrategia valida para la obtencién del modelo.

4. Comprender la importancia del método proyectivo en el
desarrollo de un proceso de disefio, y ser capaz de desarrollar
las técnicas aleatorias o sistematizadas en ese proceso.

5. Establecer de una manera racionalizada el andlisis y
sintesis formales, correspondientes a las categorfas de intrafi-
gural e interfigural. Asi, como también, mediante una planifi-
cacion previa del espacio llegar a una solucién de coherencia
formal y funcional.

6. Entender y aplicar, en los correspondientes estudios de
disefio las técnicas graficas o volumétricas adecuadas a cada
fase.

7. Potenciar a través del trabajo en equipo, el desarrollo de
los métodos proyectuales y comprender el carcter interdisci-
plinar del proceso de creacién de un producto.

8. Comprender y asumir la valoracién de los productos

como «objeto» = «sujeto» y en relaciéon con el entorno.
Aplicarlo en la temdtica de «mensaje + situacién»

9. Ser capaz de analizar y reconocer la funcién del «objeto»
como mediador social y diferenciar los diversos niveles clasi-
ficados.

10. Ser capaz de analizar la cadena de un producto y en
funcién de ello aplicar las correspondientes variables en el
disefio del mismo.

b) Contenidos:

1. Andlisis del proceso de disefio del producto

2. Definicién y descripcion del entorno /contexto y funcio-
nes del producto.

3. Descripcion y delimitacién de los procesos productivos,
condiciones socioldgicas, didactico-pedagdgicas, econdmi-
cas y medioambientales.

4. Andlisis de requerimientos especificos.

5. Requisitos de uso.

6. Marco legal y norma de uso y usuario.

7. Temporalizacién.

8. Caracteristicas ergonémicas

9. Andlisis de la cadena del producto: Promocién, suminis-
tro, distribucién, comprador, uso, operadores de sistema,
sociedad...

10. Teoria objetual

11. Analisis de los objetos y del entorno.

12. Mensajes + situaciones: Funciones del objeto.

13. Clasificacién del objeto: Como mediador social. Méto-
dos para el estudio del objeto. Definiciones y metodologia.
Espacio-tiempo.

14. El ciclo de los objetos: taxonomia y metodologia (deno-
minacion-connotacién). Clasificacion utilitaria.

15. Situacién y andlisis del mercado y consumidores.

16. Aplicacién dentro de los campos de accidén mds habitua-
les dentro del dmbito del hébitat:

17. Mobiliario.

18. Electrodomésticos y Lineas Blancas.

19. Elementos y dispositivos de alumbrado, calefaccién,
refrigeracién, coccidn, sanitarios...

20. Menaje en general.

21. Elementos y productos prefabricados.

¢) Criterios de Evaluacidn:

1. Larespuesta validarespecto al conocimiento de la proble-
matica referente al desarrollo y formulacién de un proyecto

2.Laaplicacidén de procedimientos, técnicas, caracteristicas
ergondmicas, biénicas y medioambientales, y su coordinacién
bidimensional y técnica de representacion en el proceso de
andlisis de un producto.

3. La creacién controlada de las formas desde un andlisis
intrafigural e interfigural con respecto a la coherencia formal.

4. La resolucion del proceso de creacién de un producto
mediante el método de diseflo adecuado, a través de los
conocimientos sobre sistemas, andlisis, sintesis, estrategias
formales y criterios de control.

5.Lacapacidad de adaptacion y el conocimiento de cadauna
de los métodos elegidos en el disefio del producto.

6. El grado de identificacién y por tanto, de incorporacién de
los valores del «objeto» como «sujeto», en el proceso de
disefio del producto.

7. Entendimiento y valoracién del producto como integra-
dor de mensajes y protagonista de situaciones, aplicadas al
proceso de elaboracién y estrategia en la fase productiva.

8. Lapolivalencia en la resolucion de problemas y procesos
a través de posibles «métodos» racionalizados.

9. La asimilacién del concepto multidisciplinar de interac-
ciones en los procesos y fases de concrecidn; y, por tanto, la
participacion y cooperacion activa en los trabajos de equipo.
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10. La capacidad de rectificacién autocritica en cualquier
actividad de procesos o fases de disefio de un producto.

11. La definicién, idoneidad, calidad y «técnicas de presen-
tacién» en la sintesis gréficas, tridimensionales o documenta-
les anejas al proyecto.

5.11 PROYECTO EXPERIMENTAL.:
MOBILIARIO URBANO

a) Objetivos:

1. Comprender la problemética y taxonomia de los funda-
mentos del disefio, de la formulacién de los proyectos, del
andlisis proyectual y las alternativas posibles.

2. Elegir y valorar los métodos de disefio mds eficaces, para
establecer los criterios validos de la creacion controlada y las
estrategias idoneas en el proceso de elaboracién de productos.

3. Ser capaz de aplicar y desarrollar, con técnicas y criterios
de control, una estrategia vélida para la obtencién del modelo.

4. Comprender la importancia del método proyectivo en el
desarrollo de un proceso de disefio, y ser capaz de desarrollar
las técnicas aleatorias o sistematizadas en ese proceso.

5. Establecer de una manera racionalizada el andlisis y
sintesis formales, correspondientes a las categorias de intrafi-
gural e interfigural. As{, como también, mediante una planifi-
cacion previa del espacio llegar a una solucién de coherencia
formal y funcional.

6. Entender y aplicar, en los correspondientes estudios de
disefio las técnicas graficas o volumétricas adecuadas a cada fase.

7. Potenciar a través del trabajo en equipo, el desarrollo de
los métodos proyectuales y comprender el cardcter interdisci-
plinar del proceso de creacién de un producto.

8. Comprender y asumir la valoracién de los productos
como «objeto» = «sujeto» y en relaciéon con el entorno.
Aplicarlo en la temdtica de «mensaje + situacién»

9. Ser capaz de analizary reconocer la funcién del «objeto» como
mediador social y diferenciar los diversos niveles clasificados.

10. Ser capaz de analizar la cadena de un producto y en
funcién de ello aplicar las correspondientes variables en el
disefio del mismo.

b) Contenidos:

1. Anélisis del proceso de disefio del producto

2. Definicién y descripcion del entorno /contexto y funcio-
nes del producto.

3. Descripcién y delimitacién de los procesos productivos,
condiciones sociolégicas, econdmicas y medioambientales.

4. Andlisis de requerimientos especificos

5. Requisitos de uso.

6. Marco legal.

7. Temporalizacién.

8. Caracteristicas ergonémicas: operador, Producto, Uso,
Ambiente, Zonas de influencia.

9. Andlisis del producto.

10. Teoria objetual

11. Andlisis de los objetos y del entorno.

12. Mensajes + situaciones: Funciones del objeto.

13. Clasificacién del objeto: Como mediador social. Méto-
dos para el estudio del objeto. Definiciones y metodologia.
Espacio - tiempo.

14. Aplicacién dentro de los campos de accién mds habitua-
les dentro del mobiliario urbano

15. Dispositivos y puntos de mejora ambiental y del entorno.

16. Elementos de recreo y ocio.

17. Sistemas y métodos de comunicacion, indicacién y
sefializacién masiva.

18. Habitdculos, marquesinas y elementos de medios de
transporte.

19. Soportes y productos para servicios publicos.

¢) Criterios de Evaluacion:

1. Larespuesta validarespecto al conocimiento de la proble-
matica referente al desarrollo y formulacién de un proyecto

2.Laaplicacién de procedimientos, técnicas, caracteristicas
ergonémicas, biénicas y medioambientales, y su coordinacién
bidimensional y técnica de representacion en el proceso de
andlisis de un producto.

3. La creacion controlada de las formas desde un anélisis
intrafigural e interfigural con respecto a la coherencia formal.

4. La resolucion del proceso de creacién de un producto
mediante el método de diseflo adecuado, a través de los
conocimientos sobre sistemas, andlisis, sintesis, estrategias
formales y criterios de control.

5.Lacapacidad de adaptacion y el conocimiento de cadauna
de los métodos elegidos en el disefio del producto.

6. El grado de identificacién y por tanto, de incorporacién de
los valores del «objeto» como «sujeto», en el proceso de
disefio del producto.

7. Entendimiento y valoracion del producto como integra-
dor de mensajes y protagonista de situaciones, aplicadas al
proceso de elaboracién y estrategia en la fase productiva.

8. Lapolivalencia en laresolucion de problemas y procesos
a través de posibles «métodos» racionalizados.

9. La asimilacién del concepto multidisciplinar de interac-
ciones en los procesos y fases de concrecidn; y, por tanto, la
participacién y cooperacion activa en los trabajos de equipo.

10. La capacidad de rectificacion autocritica en cualquier
actividad de procesos o fases de disefio de un producto.

11. La definicién, idoneidad, calidad y «técnicas de presen-
tacion» en la sintesis graficas, tridimensionales o documenta-
les anexas al proyecto.

5.12 PROYECTO EXPERIMENTAL: OCIO

a) Objetivos:

1. Comprender la problemética y taxonomia de los funda-
mentos del disefio, de la formulacién de los proyectos, del
andlisis proyectual y las alternativas posibles.

2. Elegir y valorar los métodos de disefio mas eficaces, para
establecer los criterios validos de la creacion controlada y las
estrategias idoneas en el proceso de elaboracion de productos.

3. Ser capaz de aplicar y desarrollar, con técnicas y criterios
de control, una estrategia valida para la obtencién del modelo.

4. Comprender la importancia del método proyectivo en el
desarrollo de un proceso de disefio, y ser capaz de desarrollar
las técnicas aleatorias o sistematizadas en ese proceso.

5. Establecer de una manera racionalizada el andlisis y
sintesis formales, correspondientes a las categorias de intrafi-
gural e interfigural. Asi, como también, mediante una planifi-
cacion previa del espacio llegar a una solucién de coherencia
formal y funcional.

6. Entender y aplicar, en los correspondientes estudios de
disefio las técnicas graficas o volumétricas adecuadas a cada fase.

7. Potenciar a través del trabajo en equipo, el desarrollo de
los métodos proyectuales y comprender el carcter interdisci-
plinar del proceso de creacién de un producto.

8. Comprender y asumir la valoracién de los productos
como «objeto» = «sujeto» y en relacion con el entorno.
Aplicarlo en la tematica de «mensaje + situacién»

9. Ser capaz de analizar y reconocer la funcién del «objeto»
como mediador social y diferenciar los diversos niveles clasi-
ficados.

10. Ser capaz de analizar la cadena de un producto y en
funcién de ello aplicar las correspondientes variables en el
disefio del mismo.

b) Contenidos:
1. Andlisis del proceso de disefio del producto.
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2. Definicién y descripcidn del entorno /contexto y funcio-
nes del producto.

3. Descripcién y delimitacion de los procesos productivos,
condiciones socioldgicas, didactico-pedagdgicas, econdémi-
cas y medioambientales.

4. Andlisis de requerimientos especificos.

5. Requisitos de uso.

6. Marco legal y normas de seguridad de uso y usuario.

7. Temporalizacion.

8. Caracteristicas ergondmicas

9. Andlisis del producto.

10. Teoria objetual

11. Andlisis de los objetos y del entorno.

12. Mensajes + situaciones: Funciones del objeto.

13. Clasificacion del objeto: Como mediador social. Méto-
dos para el estudio del objeto. Definiciones y metodologia.
Espacio - tiempo.

14. El ciclo de los objetos: taxonomia y metodologia (deno-
minacién-connotacién). Clasificacion utilitaria.

15. Situacién y andlisis del mercado y consumidores.

16. Aplicacién dentro de los campos de acciéon mds habitua-
les dentro del dmbito del ocio:

17. Elementos, productos didactico-pedagdgicos.

18. Productos y elementos de apoyo y / o comunicacion.

19. Sistemas, dispositivos de organizacion, recreo y ocio.

¢) Criterios de Evaluacion:

1. Larespuesta vdlidarespecto al conocimiento de la proble-
matica referente al desarrollo y formulacién de un proyecto

2.Laaplicacién de procedimientos, técnicas, caracteristicas
ergondmicas, bidnicas y medioambientales, y su coordinacién
bidimensional y técnica de representacion en el proceso de
andlisis de un producto.

3. La creacién controlada de las formas desde un andlisis
intrafigural e interfigural con respecto a la coherencia formal.

4. La resolucidén del proceso de creacién de un producto
mediante el método de disefio adecuado, a través de los
conocimientos sobre sistemas, andlisis, sintesis, estrategias
formales y criterios de control.

5.Lacapacidad de adaptaciény el conocimiento de cadauna
de los métodos elegidos en el disefio del producto.

6. El grado de identificacién y por tanto, de incorporacién de
los valores del «objeto» como «sujeto», en el proceso de
disefio del producto.

7. Entendimiento y valoracién del producto como integra-
dor de mensajes y protagonista de situaciones, aplicadas al
proceso de elaboracién y estrategia en la fase productiva.

8. La polivalencia en la resolucién de problemas y procesos
a través de posibles «métodos» racionalizados.

9. La asimilacién del concepto multidisciplinar de interac-
ciones en los procesos y fases de concrecién; y, por tanto, la
participacién y cooperacion activa en los trabajos de equipo.

10. La capacidad de rectificacién autocritica en cualquier
actividad de procesos o fases de disefio de un producto.

11. La definicién, idoneidad, calidad y «técnicas de presen-
tacidn» en la sintesis graficas, tridimensionales o documenta-
les anexas al proyecto.

5.13 PROYECTO EXPERIMENTAL: ILUMINACION

a) Objetivos:

1. Comprender la problematica y taxonomia de los funda-
mentos del disefio, de la formulacién de los proyectos, del
andlisis proyectual y las alternativas posibles.

2. Elegiry valorar los métodos de disefio mds eficaces, para
establecer los criterios validos de la creacion controlada y las
estrategias idéneas en el proceso de elaboracion de productos.

3. Ser capaz de aplicar y desarrollar, con técnicas y criterios
de control, una estrategia valida para la obtencién del modelo.

4. Comprender la importancia del método proyectivo en el
desarrollo de un proceso de disefio, y ser capaz de desarrollar
las técnicas aleatorias o sistematizadas en ese proceso.

5. Establecer de una manera racionalizada el andlisis y
sintesis formales, correspondientes a las categorias de intrafi-
gural e interfigural. Asi, como también, mediante una planifi-
cacién previa del espacio llegar a una solucion de coherencia
formal y funcional.

6. Entender y aplicar, en los correspondientes estudios de
disefo las técnicas graficas o volumétricas adecuadas a cada
fase.

7. Potenciar a través del trabajo en equipo, el desarrollo de
los métodos proyectuales y comprender el cardcter interdisci-
plinar del proceso de creacién de un producto.

8. Comprender y asumir la valoracién de los productos
como «objeto» = «sujeto» y en relaciéon con el entorno.
Aplicarlo en la temdtica de «mensaje + situacién»

9. Ser capaz de analizar y reconocer la funcién del «objeto» como
mediador social y diferenciar los diversos niveles clasificados.

10. Ser capaz de analizar la cadena de un producto y en
funcién de ello aplicar las correspondientes variables en el
disefio del mismo.

b) Contenidos:

1. Andlisis del proceso de disefio del producto

2. Definicién y descripcion del entorno /contexto y funcio-
nes del producto.

3. Descripcion y delimitacién de los procesos productivos,
condiciones socioldgicas, diddctico-pedagdgicas, econdémi-
cas y medioambientales.

4. Andélisis de requerimientos especificos

5. Requisitos de uso.

6. Marco legal y norma de uso y usuario.

7. Temporalizacion.

8. Caracteristicas ergonémicas

9. Andlisis de la cadena del producto: Promocién, suminis-
tro, distribucién, comprador, uso, operadores de sistema,
sociedad...

10. Teoria objetual

11. Andlisis de los objetos y del entorno.

12. Mensajes + situaciones: Funciones del objeto.

13. Clasificacién del objeto: Como mediador social. Méto-
dos para el estudio del objeto. Definiciones y metodologia.
Espacio-tiempo.

14. El ciclo de los objetos: taxonomia y metodologia (deno-
minacién - connotacién). Clasificacién utilitaria.

15. Situacién y andlisis del mercado y consumidores.

16. Aplicacién dentro de los campos de accién més habitua-
les y contenidos especificos:

17. Potencia, polaridades, limites de aplicacion y potencia
maxima, sobreintensidades etc.

18. Planificacién de la iluminacién. Conceptos bésicos.

19. Elementos y dispositivos de alumbrado interior y exte-
rior. Requerimientos bésicos y necesidades.

20. Dispositivos y sefializaciones luminosas.

21. Estructuras luminosas, reguladores y accesorios.

22. Funcién y relacién de la iluminacién en el proyecto
concreto.

¢) Criterios de Evaluacion:

1. Larespuesta validarespecto al conocimiento de la proble-
madtica referente al desarrollo y formulacién de un proyecto

2.Laaplicacién de procedimientos, técnicas, caracteristicas
ergonémicas, biénicas y medioambientales, y su coordinacion
bidimensional y técnica de representacion en el proceso de
andlisis de un producto.

3. La creacién controlada de las formas desde un anélisis
intrafigural e interfigural con respecto a la coherencia formal.
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4. La resolucién del proceso de creacion de un producto
mediante el método de disefio adecuado, a través de los
conocimientos sobre sistemas, andlisis, sintesis, estrategias
formales y criterios de control.

5.Lacapacidad de adaptacién y el conocimiento de cadauna
de los métodos elegidos en el disefio del producto.

6.FEl grado de identificacién y por tanto, de incorporacién de
los valores del «objeto» como «sujeto», en el proceso de
disefio del producto.

7. Entendimiento y valoracién del producto como integra-
dor de mensajes y protagonista de situaciones, aplicadas al
proceso de elaboracién y estrategia en la fase productiva.

8. La polivalencia en la resolucién de problemas y procesos
a través de posibles «métodos» racionalizados.

9. La asimilacién del concepto multidisciplinar de interac-
ciones en los procesos y fases de concrecion; y, por tanto, la
participacion y cooperacién activa en los trabajos de equipo.

10. La capacidad de rectificacion autocritica en cualquier
actividad de procesos o fases de disefio de un producto.

11. La definicién, idoneidad, calidad y «técnicas de presen-
tacidon» en la sintesis graficas, tridimensionales o documenta-
les anexas al proyecto.

5.14 IDIOMA EXTRANJERO

El aprendizaje de una lengua extranjera estara determinado
por la necesidad profesional del alumno de intercomunicarse
con personas del dmbito profesional del Disefio que se expre-
sen en la misma. De ahi, el objetivo fundamental: manejar los
elementos basicos de lacomunicacién lingiifstica en combina-
cién con los conocimientos especificos de Disefio.

a) Objetivos.

1. Comprender mensajes escritos de tipo formal (articulos,
libros...) relacionados con el &mbito profesional del disefio.

2. Comprender mensajes orales de tipo formal (conferencias,
ponencias...) relacionadas con el ambito profesional del disefio.

3. Emitir mensajes orales sencillos relacionados con situa-
ciones de la vida cotidiana: pedir y dar informacién, manifes-
tar emociones...

4. Emitir mensajes escritos de dificultad media relacionados
con el dmbito profesional del Disefio.: correspondencia elec-
trénica, cartas, breves informes técnicos...

b) Contenidos:

1. Ambito fonético: Discriminacién de los fonemas que
constituyen la lengua objeto de estudio. Uso correcto de los
fonemas propios de la lengua.

2. Ambito morfosintactico. Morfosintaxis del sustantivo.
Morfosintaxis del adjetivo. Morfosintaxis de la conjuncién y
la preposiciéon. Morfosintaxis verbal.

3. Ambito sint4ctico. Oraciones coordinadas y yuxtapues-
tas. Oraciones subordinadas sustantivas, de relativo y adver-
biales.

4. Ambito semdantico. Campos semdanticos del Disefo: in-
dustria, arte y comercializacién del Disefio. Procedimientos
formales de redaccién de textos formales. Campos semanticos
de las relaciones interpersonales.

5. Ambito comunicativo-funcional. La expresién de la cau-
salidad. La expresion de la finalidad. La formulacién de
hipétesis. La expresion de la temporalidad. La expresion de la
oposicion.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Capacidad del alumno de comunicarse oralmente en
situaciones de la vida cotidiana.

2. Capacidad del alumno de mantener una conversacion de
tema especifico de Disefio.

3. Capacidad del alumno de emitir por escrito un breve
informe de tema especifico de Disefio.

4. Capacidad de comprender un texto formal de tema espe-
cifico.

5. Capacidad del alumno de comprender un mensaje oral
formal de tema especifico de Disefio.

ANEXO III
PROYECTO DE FINAL DE CARRERA
Para todas las especialidades

Se considerardn aspectos bdsicos del proyecto final de
carrera los siguientes:

a) Estudio de los requisitos y condicionantes técnico-tecno-
l6gicos, funcionales, estéticos y comunicativos que afectan a
su realizacion.

b) Planos, maquetas y/o prototipos realizados, asi como, en
su caso, las condiciones e instrucciones de uso y consumo.

¢) Anélisis de su viabilidad productiva y econdmicarealiza-
do desde criterios de innovacién formal, de gestiéon empresa-
rial y de mercado.

d) Memoria analitica, metodolégica y justificativa del mis-
mo, que incluya un informe documental y grafico completo de
las diversas etapas de desarrollo.
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