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|. Disposiciones generales

DEPARTAMENTO DE EDUCACION Y CIENCIA

ORDEN de27 dejunio de2001, del Departamento
deEducacion y Ciencia, por laquesedesarrollael
curriculo del curso segundo de las ensefianzas
superioresdedisefio, que con caracter experimen-
tal se aplicaran en los centros dependientes de la
Comunidad Auténoma de Aragén.

1802

La ley organica 1/90 de Ordenacion General del Sistema
Educativo, establece en su articulo 49.2 la existencia de
Estudios Superiores de Disefio.

Por su parteel Real Decreto 1496/1999 de 24 de septiembre
establecelos aspectos béasicos del curriculo de estas ensefian-
zas, cuyodesarroll o correspondeal os6rganoscompetentesde
la Comunidad Auténoma de Aragon para los centros que
impartan las menci onadas ensefianzas en €l dmbito decompe-
tencias de este Departamento de Educacién y Ciencia.

LaOrden de 25 de septiembre de 2000, del departamento de
Educacion y Ciencia por laque se aprueban los curriculos de
primer curso delasensefianzas superioresde Disefio establece
los plazos en laimplantacion de estos estudios en los centros
de la Comunidad auténoma.

Articulo 1°.
El curricul o delas ensefianzas superiores de Disefio, parael

curso segundo delas especialidades de Gréfico, de Productos
y delnteriores, serael quesedesarrollaenlosanexosl, 1 y 11,
respectivamente, de la presente Orden.

Dicho curriculo se aplicara con carécter experimental al
menos durante €l periodo de tiempo necesario para efectuar
una eval uacion que abarque en su total los tres cursos de que
constan estos estudios e introducir, si fuere necesario, las
medidas correctoras o modificaciones de rigor técnico-peda-
gégico.

Articulo 2°.

El curriculo de primer curso correspondiente alas Ensefian-
zas Superiores de Disefio, regulado en la Orden de 25 de
septiembre de 2000, mantendra su vigencia, con caracter
experimental, hastaque, tras su evaluacion conjunta, se eleve
adefinitivo latotalidad del curriculo delostres cursos de que
constan estos estudios.

Disposiciones finales.

Primera. SehabilitaalaDireccidén General de Renovacion
Pedagdgica para dictar |as instrucciones preceptivas para la
gjecucion de los dispuesto en esta orden.

Segunda. Estaorden entraraenvigor € diasiguientea desu
publicacion en el «Boletin Oficial de Aragon».

Zaragoza, 27 de junio de 2001.

La Consgjera de Educacion y Ciencia,
MARIA LUISA ALEJOS-PITARIO

% | DIPUTACION
afay GENERAL
DE ARAGON
Departamento de Educacion
y Ciencia
ANEXO |
ESTUDIOS SUPERIORES DE DISENO GRAFICO
SEGUNDO CURSO
AREAS MATERIAS . ASIGNATURAS CRED H./SEM
1. ARTISTICA 1.1 FUN'DAMENTOS. ANALISIS DE LA FORMA 6 2
ARTISTICOS BI-TRIDIMENSIONAL
2.H2YT? pEL ARTEY [21H*YT2DELARTEY |H2DE LA IMAGEN GRAFICAY 6 2
DEL DISENO DEL DISENO AUDIOVISUAL |
3. TECNOLOGICA 3.1 CIENCIAY ) DISENO ASISTIDO POR ORDENADOR I 12 4
TECNOLOGIA REPRODUCCION E IMPRESION:
APLICADAS AL MATERIALES Y TECNOLOGIA 9 3
DISENO GRAFICO FOTOGRAFIA | 6 2
AUDIOVISUALES 9 3
4. PROYECTO E 4.1 PROYECTOS: GRAF. | PROYECTOS I: GRAFICO Y DE LA 24 8
INVESTIGACION Y DE LA COMUNICAC | COMUNICACION
4.2 CONJUNTO ILUSTRACION 12 4
GRAFICOE
ILUSTRACION
OPTATIVA 6 4
TOTAL HORAS SEMANALES 90 30
TOTAL HORAS CURSO 900
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1. Areade conocimiento: Artistica

1.1 Denominacion de la materia: Fundamentos artisticos.
Denominacioén de la asignatura:
ANALISISDE LA FORMA BI-TRIDIMENSIONAL

a) Objetivos:

1. Comprender y andizar los diferentes elementos que
configuran laforma.

2. Realizar composicionesene espaciobi y tridimensiona de
carécter representativo, expresivo, comunicativo y funcional.

3. Razonar y aplicar los conceptos tedricos relacionados
con laforma

4. Desarrollar lacreatividad y la sensibilidad artistica.

b) Contenidos

1. Elementos bésicos de la forma: estructura, volumen,
materia, textura, color, luz, ritmo, simetria, anal ogias, contras-
tes, escalay proporcion.

2. Lenguaje compositivo. Principales teorias.

3. De larepresentacion bidimensiona a la construccion
tridimensional.

4. Clasificaciéndelasformasy estructurasbésicas: elemen-
tos constructivos.

5. Formay estructura. Lasformas en laNaturaleza. Forma
y funcién.

6. El mddulo. Construcciones modulares.

7. Técnicas de manipulacion y alteracion de materiales.
Experimentacion y adecuacion de los materiales, técnicas y
procedimientos al mensaje gréfico.

c) Criterios de evaluacion:

1. Usar adecuadamente los distintos materiales de expre-
siény construccién de laforma.

2. Demostrar tedricay précticamentel osconceptosdesarro-
Ilados en € curso.

3. Crearformasy estructurasdecaracter personal, conestilo
propio, demostrando sensibilidad artistica.

4. Ajustarse alametodologia de trabajo propuesta.

5. Presentar correctamente |os trabajos.

2- Areade conocimiento: H2y T2del Artey del Disefio
2.1. Denominacion de la materia:
Hay T2del Artey del Disefio

Denominacion de laasignatura: HISTORIA DE LA IMA-
GEN GRAFICA Y AUDIOVISUAL |

a) Objetivos:

1. Desarrollar la percepcion visua y conceptua de los
lenguajes propios del Disefio Gréfico.

2. Comprender las manifestaciones especificas de estos
lengugjes, asociandolas con los conceptos estéticos de su
entorno histérico-cultural.

3. Ordenar los hechos seglin coordenadas cronoldgicas e
historicas.

4. Andizar las génesisy los procesos evolutivos de esas
especialidadesartisticas, relacionandolas, en el espacioy enel
tiempo, con las distintas culturas visuales.

5. Valorar de forma especia las realizaciones actuales,
tanto en su dimensién de medios de comunicacion, como de
formulacion especificamente artistico.

6. Contribuir atravésdelamateriaa desarrollo personal y
artistico del alumnos, contribuyendo a la formacién de un
perfil profesional adecuado.

b) Contenidos:

1. El periodo de la imagen Unica en occidente: de la
prehistoria hasta lainvencién de laimprenta. Imagen, tecno-
logiay conocimiento. Lascivilizacionesantiguasy €l registro
delainformacion. Reproducciony repeticion del conocimien-
to: laescrituray laimagen. Culturavisual en la Edad Media.

Iconografia cristiana Los reductos del conocimiento. Lailu-
minacién deloslibros manuscritos. Agrupaciones gremiales.
Lavueltaalarealidadenlaplasticadel gético. Diversificacion
de las iméagenes en la sociedad mercantil. La xilografia: €
nacimiento de la estampa.

2. LaEdad Moderna un nuevo concepto de representacion
iconica. El Humanismoy lamultiplicidad delaimagen. Desarro-
[lo cuantitativo de laimagen. Disociacion delaimagen manual
e impresa. La invencién de la imprenta de tipos moviles:
Gutenberg. Extension delaimprentaal resto de Europa. Inicios
delaEdad Moderna. Latipografia: laculturaimpresa, impreso-
res, tipégrafosy grabadores. Grabado en maderay metal. Evo-
lucion de las técnicas y su aportacidn a la culturaimpresa. El
grabado de creaciony d grabado de reproduccion. Losgrandes
maestrosdel Renacimientoitalianoy aeman: Durero, Raimondi.
El conocimiento a través de la interpretacion del grabado.
DiferentestécnicasenlosmediosdeReproducci6n. Sistematiza
cion del proceso, sintaxis, virtuosismo einformacion. Principa
lesgrabadores: Rubens, Callot, Bosse. Rembrandt, Seghers. La
ilustracién. LaEnciclopediade Diderot y D’ Alambert. Laesté-
ticadel Barroco y € Rococd y su expresion en la llustracion.
Avancestécnicos del siglo XVII, relacionados con € libroy la
ilustracion. Bewick: economiay durabilidad. Prensay publici-
dad: trascendenciasocial y cultural.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Capacidad de percepcion visual, razonaday cientificade
lacultura gréfica de sus valores estéticos y plasticosy de los
variados elementos que la configuran.

2. Comprension razonaday juicio critico ante las manifes-
taciones de las artes graficas que permitan encuadrar estas
manifestaciones en el contexto histérico, social, cultural y
temporal en el que se han producido.

3. Sensihilidad manifestada ante el andlisis del hecho
artistico-gréfico, pasado o actual, y capacidad parainterpretar
adecuadamente la diversidad de factores que actian en €
mundo gréfico.

4. Utilizacion de un lenguaje claro y conciso y de una
terminologiay un vocabulario especifico idoneos.

3. Areade conocimiento: Tecnol6gica

3.1. Denominacion delamateria: Ciencia
y tecnologia aplicadas a disefio grafico.
_Denominacion de la asignatura:
DISENO ASISTIDO POR ORDENADOR |1

a) Objetivos:

1. Conocer y saber utilizar el soporte fisico, asi como los
sistemnas operativos, y las aplicaciones directamente rel acio-
nadas con laedicion y el tratamiento de documentos.

2. Uso del medio comotécnicadeaplicaciony complemen-
to del proceso creativo y productivo.

b) Contenidos:

1. Introduccion a medio, y comparacion entre diferentes
plataformas: Periféricos. Trabajo con redes (Localesy web).
Entorno PC (Windows). Entorno Mac

2. Aplicacionesofiméticas: Procesadoresdetexto. Basesde
datos. Hojasdecd cul o. Paquetesintegrados (Officce, Works)

3.Tratamiento de imagen digital y analdgica. Digitaliza-
cion, procesos de edicion y reproduccion de Jas mismas:
Adobe Photoshop. Premiere. Flash.

4. Programasdegréficosvectoriales, procesosdeediciony
reproduccion. Desarrollo de manuales de identidad.

5.Preparacion de originaes para servicios de filmacion.
Infografia de prensa: Macromedia Freehand. llustrator, Corel
Draw
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6. Programas de maquetacion, gréficaeditorial. Edicion de
pequefios programas, periddicosy revistas: Quark X Press

7. Modelado en 3D. Simulaciones, maquetas y animacion.
Sus aplicaciones en embalajes, modelismo, animacién. 3D
Studio.

8. Capturay edicion devideo. Adecuacion del mismo para
Su uso en diferentes medios:

9. Premiere. Flash.

c) Criterios de evaluacion:

1. El conocimiento y la capacidad del alumno parautilizar
correctamente € material y los equipos informéticos.

2. Conocimiento de las posibilidades que los medios
informaticos of recen frente aotros mas tradicional es; resulta-
dos, alcance y posible combinacidn con estos otros medios.

3. Adecuacion del medio alas exigencias de cada trabajo
concretoy sus proyecciones sobrelas diversas disciplinas del
curriculo.

Denominacién de la materia
Cienciay tecnologia aplicadas al disefio gréafico.
Denominacién de la asignatura:
REPRODUCCION E IMPRESION: MATERIALES
Y TECNOLOGIA.

a) Objetivos

1. Conocer los procesos que sigue un original desde su
creacion hasta su edicion, para prever las diferentes posibili-
dades de cada encargo.

2. Comprender lossistemasdeimpresion méshabitualesen
laindustria, sus ventajas e inconvenientes, y por lo tanto sus
aplicaciones concretas.

3. Entender como al variar e planteamiento de un proyecto
gréfico se puede incidir notablemente en los costes de produc-
ciéndel impresoy por lotantoenlaaceptaciénonodel proyecto.

b) Contenidos:

1. Origenesy evolucién de los sistemas de impresion.

2. La impresién en relieve: Tipografia y fotograbado.
Gofrados, troqueles, fileteados. Flexografia. Caracteristicas,
comportamiento y aplicaciones.

3. Laimpresién en hueco: Huecograbado. Procedimiento
quimico y lasser. Caracteristicas, comportamiento y aplica-
ciones.

4. Laimpresion en plano: Litografiay offset. Serigrafia.
Soportes. Caracteristicas, comportamiento y aplicaciones.

5. El papel: fabricacion artesanal eindustrial. Tipos, carac-
teristicas y gramajes. Acabados superficiales. Filigranas y
marcasdeagua. Denominacidny dimensionesdelosdistintos
formatos; los formatos normalizados. Aprovechamiento del
papel. Imposicién y plegado.

6. Lastintas de impresién. Composicion. Caracteristicas
segiin el método deimpresion. Relacidntinta-papel. Barnices.
Tintas metdlicas. Tintas paratermorelieve.

7. El origina paraimprenta: lineay tono continuo. Trama-
dos. n° de lineas. Fotorreproduccién. Originales a color:
Tintasplanas. Separaci 6ndetintasentricromiay cuatricromia;
bitonos. Disposicion de las tramas en la reproduccion del
color. SistemaPantone. Marcajedel color. Fotograbado. Prue-
bas de impresién. Las bandas de color.

8. Originalesparaimprentay soportesinformaticos. Trans-
portedeinformacion. Tiposdearchivos. Laimpresiondigital.

9. Postimpresion: manipulados. La encuadernacion: siste-
mas artesanal es eindustriales. Tipos de encuadernacion. Pro-
cesos, materiales y acabados.

c¢) Criterios de evaluacion:
1. Diferenciar lastécnicastradicionalesdelasdeimpresion

industrial, valorando su evolucion atravésdelahistoriadelas
Artes Gréficas.

2. Analizar las iméagenes teniendo en cuenta |los aspectos
bési cos para su posterior fotorreproduccion.

3. Saber diferenciar los distintos tipos de impresos depen-
diendo del sistema utilizado en su impresion.

4. Adecuar losbocetosy originales al posterior sistemade
reproduccién e impresion, asi como a ndmero de tintas
disponible.

5. Indicaciones y marcajes correctos de originales para
imprenta.

6. Seleccionar y solucionar |os problemas que se presenten
enfuncion de cadatécnica, asi como tener presenteel cumpli-
miento de las normas de presentacion y pulcritud que la
industria requiere.

Denominacién de la materia:
Cienciay tecnologia aplicadas al disefio grafico.
Denominacion de la asignatura: FOTOGRAFIA |

a) Objetivos:

1. Identificar las partes que componen una camara.

2. Utilizar correctamente los controles de una camara de
35mm

3. Conocer y vaorar las aplicaciones de los diversos tipos
de objetivosy sus angulos de vision.

4. Asimilar el concepto deprofundidad de campo, asi como
conocer los factores que influyen en ella.

5. Adquirir conceptos fotogréficos bésicos tales como
composicion, claroscuro, textura, perspectiva, etc.

6. Desarrollar el hébito deandizar larealidad, seleccionar los
mejores encuadres, elegir e momento oportuno parae disparo.

7. Comprender €l papel delailuminacién en lafotografia

8. Conocer los distintos métodos de medicion de laluz

9. Distinguir losformatosy caracteristicas delas peliculas
junto con las aplicaciones especificas de cada una.

10. Manipular y elegir adecuadamente los materiales sen-
sibles para cadatipo de trabgjo.

11. Conocer €l proceso de positivado y ampliacion.

12. Conocer y valorar frente alafotografiatradicional las
nuevas técnicas de manipulacion de lafotografia digital.

b) Contenidos:

1. Principios basicos de laluz. Aplicacién de las leyes y
principios bésicos de la luz en la cdmara. Definicion de la
camara estenopeica

2. La cémara fotogréfica. Caracteristicas. La cdmara
estenopeica. Formacién de la imagen mediante lentes. Ele-
mentos de un objetivo. Elementos bésicos en la camara.

3. Tipos de objetivos. Caracteristicas y usos de los objeti-
vos. Losobjetivosy lailuminacion. Escalas de nimeros « f «.
El diafragma. El enfoque.

4. Angulo visua y perspectiva. Carécter estético. Los
juegos de objetivos basicos parala camara de 35mm

5. Profundidad de campo. Tipos de nitidez. Seleccion del
enfoque.

6. El obturador. Lavelocidad de obturaciony su seleccion.
Valores de exposicion. Sistemas de control de laexposicion.

7. El material sensible. Caracteristicasdel material sensible.
Formatosy embalgjes. Contraste, poder resol utivo, sensibili-
dad. Eleccién delaemulsion

8. Medicion delaexposicion. Elementos que determinanla
exposicion. Uso del fotometro. Tipos de lecturas.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Destreza perceptiva.

2. Conaocimiento préctico de los procesos derivados de los
distintos contenidos teméticos.
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3. Utilizacion y uso correcto de los diferentes procesos.

4. Conocimientoy uso correcto delaterminologiaprofesio-
nal.

5. Sensibilidad paraexpresar de formainteligible situacio-
nes extraidas de su propia experiencia.

6. Capacidad critica paraopinar sobrelosdistintos valores
0 defectos fotogréficos ya sean estéticos o técnicos.

7. Adecuacioén de las técnicas a las exigencias de cada
trabajo concreto y su relacion con otras disciplinas.

8. Capacidad e imaginacion creativa.

Denominacién de la materia:
Cienciay tecnologia aplicadas a disefio gréfico.
Denominacion de laasignatura: AUDIOVISUALES.

a) Objetivos:

1. Comprender y utilizar el lengugje de la imagen en
movimiento através de diferentes técnicas.

2. Analizar, desde una perspectiva tedrico-préctica, tanto
las posibilidades expresivas, como las puramente estéticas
gue ofrecen los medios audiovisuales.

3. Adiestrarse en e uso delos materiales relacionados con
€l video.

4. Apreciar losfactores queinfluyen en latécnica cinema-
togréficay videogréfica, diferenciando ambos medios.

5. Contrastar estilos audiovisuales con estilos gréfico-
plasticos.

6. Conocer y valorar la especializacion en este campo, asi
como la necesidad de planificacion y de trabajo en equipo.

b) Contenidos:

1. LaPercepcion visual. Principios Opticos de lavision. El
0jo humano. Principios psicolégicos deiavisién. El cerebro
humano.

2. Laimagen enmovimiento El fendmenodelapersistencia
retiniana. Juegosfilosoficos. Lacamaradecine. Fundamentos
ehistoria. Lapelicula. Formatosy usos. Laanimacion. Graba-
cion fotograma a fotograma. Técnicas de animacion.

3. El lenguaje cinematogréfico El lenguaje filmico:
secuenciaciony movimiento. El plano: elementosexpresivos,
utilizacién. E! movimiento dentro del encuadre; 1os movi-
mientos de cAmara. El montaje: creacion del ritmo audiovi-
sual. Lanarracion: el guion literario, el story boardy el guion
técnico. Labanda sonora. Efectos sonoros.

4. Laimagenelectrénica. El videodeudor del cine. Tiposde
camaras, magnetoscopios. Formatos. lluminacién. Tempera-
turade color. Filtros. El magnetoscopio y laedicién lineal.

5. El arte ddl video. Nuevas tendencias en la utilizacion del
video como medio artistico. Lapublicidad entelevision. El spot
publicitario. El video-clip: Recursosexperimental es. Lacabece-
ratelevisiva. Puntosde partidaparae Disefio Gréafico Audiovi-
sual (tipografia, color, composi cidneinformacion) El videojuego
como antecesor de productos informéaticos para € entreteni-
miento.

6. Nuevastecnol ogias Tecnol ogiadigital frenteaanal ogica.
Edicion no lineal y efectos digitales. Informacion e imagen
interactiva. Soportes multimedia. EI consumo de productos
audiovisuales através del ordenador: Publicidad en internet,
salvapantallas, juegos, etc.

c) Criterios de evaluacion:

1. Capacidad de comprension y de respuesta critica y
analitica ante los diferentes mensajes audiovisuales y la co-
rrecta asimilacion de los contenidos del programa.

2. Originalidad del planteamiento de los trabajos.

3. Calidad técnicay formal en el acabado de los trabajos.

4. Concienciadeautoandlisisy autocriticadelosresultados
obtenidos.

5. Vaoracién de laasimilacion de conceptos, asi como de

lacapacidad deexpresarse adecuadamente atravésde pruebas
escritas.

4. Area de conocimiento: Proyectos e Investigacion

Denominacién de la materia:
Proyectos. Gréfico y de la Comunicacion
Denominacion de la asignatura:
PROYECTOS:. GRAFICO Y DE LA COMUNICACION I

a) Objetivos:

1. Adquirir unametodol ogiaque permitaabordar proyectos
complejos en el &mbito del disefio grafico y lacomunicacion
visual.

2. Conocer las distintas funciones de la comunicacion
visua y lapublicidad.

3. Conseguir €l dominio de las técnicas instrumentales

4. Realizar proyectos queintegren |os distintos campos de
intervencion del disefio grafico

5. Planificar correctamente el trabajo.

6. Desarrollar lacreatividad y |a capacidad artistica adap-
tandolas a las directrices técnicas.

7. Relacionar los contenidos delaasignaturaconlosque se
imparten en el resto de las materias.

8. Fomentar lacapacidad deanalizar criticay reflexivamen-
te el trabajo propio y el ajeno, a partir de los conocimientos
adquiridos en las diferentes &reas.

b) Contenidos:

1. Definiciony realizacién de proyectos de disefio especi-
ficos para € ambito del sector industrial grafico y de la
comunicacion.

2. Andlisisdeantecedentesy documentaciongrafica. Inves-
tigacion comercial e investigacion socia. Estudio de los
condicionantes técnico-tecnol égicos, funcionales y comuni-
cativos. Objetivos.

3. ldeay boceto. Definicion y realizacion de modelos,
maquetas y prototipos. Fase de normalizacion.

4. Presentacion gréficadel proyecto. Material de presenta-
cion y niveles de acabado. Artes finales.

5. Estudio de presupuestosy andlisisde viabilidad. Memo-
ria analitica, metodol6gicay justificativa.

6. Concepto y métodos de configuracion de la identidad e
imagen visua y corporativa. Programas de identidad. Conteni-
dosy objetivos del manual. Lamarcacomo nicleo delaidenti-
dad. Estructura de laidentidad corporativa: nombre; logotipo;
marca; sistemas gréficos, programas integraes. Aplicaciones
basicas. Normasy variaciones de uso de laimagen gréfica.

7. Sefialética Creacidn de sistemas de sefializacion: recursos
gréficos. Aplicaciones. Nuevos sistemas. Materialesy técnicas.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Correctaaplicacién delos conocimientos en lasolucién
de |os problemas planteados.

2. Planificacion correctadel trabajo y respeto alos plazos
de entrega.

3. Adecuaciéndelassolucionesalaspremisasestabl ecidas.

4. Perfeccién técnicay acabado profesional delostrabajos
desarrollados en clase.

5. Capacidad de andlisis y defensa de |os proyectos.

6 Originalidad y capacidad para evitar los topicos y las
estrategias convencionales.

Denominacion de la materia: Conjunto gréfico e ilustracién
Denominacién de laasignatura: ILUSTRACION

a) Objetivos:
1. Comprender laimportanciade lallustracién como parte
integrante del proyecto grafico.




5376 13 de julio de 2001

BOA Numero 83

2. Adquirir unavision histéricadelailustracion paralelaal
disefio editoria y otros campos del disefio.

3. Conocer y aplicar los diferentes niveles técnicos, de
comunicacion, funcionales y estéticos en los que se basa la
ilustracion.

4. Integrar de formaimaginativay funciona lailustracion
gréficaen soportes bi-tridimensionaesy en materialesdiferen-
tes.

5. Estudiary desarrollar técnicas, procedimientosy lengugjes.

6. Adaptar lailustracién adecuandolasegiin lasnecesidades
especificas de comunicacion, dentro del marco global del
proyecto gréfico.

b) Contenidos:

1. Lailustraciongréficaaplicadaal disefioeditorial. Estudio
deambosconceptos. El disefio editorial: clasificacion. llustra-
cion gréfica: campos en los que actla. Andlisisdelarelacion
del disefio editoria e ilustracidn en los diferentes contextos
historicos.

2. Nivelesen los que se fundamentalailustracion gréfica
nivel técnico, nivel funcional, nivel de comunicacion, nivel
estético.

3. Relaciones hi-tridimensionales de la ilustracion en la
materializacion deproyectosgréficos: artesfinal es, maguetas,
prototipos...

4. Andlisis de los diferentes procedimientos, técnicas y
lenguajes en lailustracion gréfica. Técnicas tradicionales y
nuevas tecnologias: interaccion y nuevas aplicaciones.

5. Adecuacion de lailustracién a la funcién especifica:
Aplicaciones; ilustracion cientifica, técnica, didéctica, infor-
mativa.

c) Criterios de evaluacion:

1. Conocimientoy comprension delosobjetivosplanteados

2. Aplicacion correcta de técnicasy lenguajes.

3. Saber utilizar criterios técnicos, funcionalesy de comu-
nicaciéndentrodelosdiferentescamposenlosquesedesarro-
llalailustracion.

7. Asignaturas optativas:

7.1. Denominacion de la asignatura:
ESTETICA

a) Objetivos:

1. Potenciar el Objetivo General del Real Decreto 1496/
1999 en su apartado «desarrollar las capacidadesdeandlisisy
sintesis, € sentido critico» y el apartado c) de los Objetivos
Especificos.

2. Conocer la problematica planteada por la Estética en
torno alaobrade arte, labelleza, laclasificacion delas artes,
laexperienciaestética, losmaterialesdelabelleza, lautilidad
del arte, etc.

3. Obtener una visién panoradmica de los paradigmas
estéticos que han aparecido en lamodernidad, con referencia
aloscualesel Disefio Gréfico adquiere su posi ci6n especifica.

4. Comprender y mangjar diestramente la terminologia
filosdfica que aparece con més frecuencia tanto en los libros
de Estética, como en los textos que acompafian las obras
artisticas, sean estos catal ogos o proyectos.

5. Promover una actitud informada sobre las distintas
formas artisticas posibles que fundamente la critica del arte,
desde el punto de vistaformal y del lenguaje.

b) Contenidos:
1. La Estética. El arte como forma de conocimiento.
Naturaleza de la Belleza. Fenomenologia de la experiencia

estética. Los materiales delaBelleza: |os sentidos, €l sonido,
el color. LaForma: launidad deunamultiplicidad. Lautilidad
como formade organizacion. Larelacion delautilidad conla
Belleza. El costo como elemento del efecto estético. Estudio
de los procesos de creacion.

2. Clasificaciony tipologiadelasartes. Historicidad delas
formas artisticas. Arte, artesania, bellas artes, disefio. Artey
poder. Disefio y sistemas econdmicos. Publicidad, rentabili-
dad, manipulacion. La marca como nombre personalizador.
¢Hacialadisolucion del arte?

3. Estéticay modernidad. Las vanguardias histéricas. Los
manifiestos. Ladeshumanizacion del arte. El constructivismo
y €l disefio. Postmodernidady cambio deparadigma. El disefio
en las sociedades industrial y tecnolégica. ¢Es la hora del
disefio?

c¢) Criterios de evaluacion

1. El desarrollo de la sensibilidad estéticay de las capaci-
dades de andlisis, sintesisy sentido critico.

2. Dominio de laterminologiay bibliografia basicas, asi
como de la problemética estética contemporanea.

3. En la evaluacion, se tendra en cuenta € grado de
consecucion de los objetivos propuestos.

7.2. Denominacion de la asignatura:
IDIOMA (INGLES/FRANCEYS)

a) Objetivos:

1. Adquirir losconocimientosespecificosdel idiomaelegi-
do.

2. Aprender € manegjo de los diccionarios técnicos y
manuales que faciliten la traduccion.

3. Obtener lafluidez necesariaparatraducir correctamente
lainformacion escrita en catél ogos, manuales, informes, pre-
supuestos, etc. y para mantener una conversacion personal o
telefénicacon clientes, proveedores o cualquier personarela
cionada con el entorno laboral, utilizando la terminologia
basicarelativa a su futuro profesional.

b) Contenidos:

1. Repaso delasintaxisy puntos conflictivos de lagrama-
tica. Repaso de la fonética. Actos de escucha por medio de
cassettesy videos. Conectoresy fraseshechas. Aprendizajede
la redaccion en general. Estilo indirecto del presente y del
pasado.

2. Vocabulario especifico del ciclo. Llamadas telefonicas
deempresay administracion, etc. Redaccién de cartas comer-
cialesy administrativas. Redaccién decurriculosvitag, fichas
y solicitudes. Redaccion de faxes y documentos, tales como
reclamaciones, pedidos, acuses de recibo, facturas, informa-
ciones, correo electrénico, etc.

c) Criterios de evaluacion:

1. Asistenciaaclase. Serainnecesario en estenivel realizar
exdmenesalamaneratradicional, salvo en el caso dealumnos
gue falten amés de un 10% de las clases.

7.3. Denominacion de la asignatura:
LITERATURA UNIVERSAL

a) Objetivos:

1. Conocer los grandes movimientos estéticosy las princi-
pales obras literarias que han ido conformando nuestrareali-
dad cultural.

2. Relacionar obras significativas de la literatura espafiola
con obras de laliteratura universal y explicar las conexiones
formales y teméticas entre unasy otras.
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3. Leer e interpretar con criterio propio textos literarios
completosy fragmentos de los mismos 'y saber relacionarlos
con los contextos en que fueron producidos.

4. Congtatar, atravésdelalecturay el andlisisdetextos, la
existenciadeinquietudes, creenciasy aspiracionescomunesa
todas las culturas.

5. Observar lapresenciadetemasrecurrentesalo largo de
lahistorialiterariasometidosaconstante revision por el genio
delos creadores.

6. Respetar todaslasmanifestacionesliterariasy valorarlas
como expresion de creaciones y sentimientos individualesy
colectivosy como manifestacion del afdn humano por expli-
carse e mundo.

7. Saber utilizar contalantecriticolasfuentesbibliograficas
adecuadas para €l estudio de laliteratura.

8. Mostrar un grado suficientederigor en lareaizacién de
trabajoscientificossobretemasliterariosy evidenciar el gusto
por la obra bien hecha.

9. Disfrutar de la lectura como fuente de nuevos conoci-
mientosy experienciasy como actividad placenteray parael
ocio.

b) Contenidos:

Bloque 1. El Teatro.

1. Introduccién: Conceptosgeneral es(unidades, estructura,
géneros, lengugje...)

2. Origen del teatro y su evolucion hasta el S. XVII: El
Teatro griego. Teatro latino. Teatro medieval y renacentista.

3. El teatroen el S. XVII. Nacimiento del teatro moderno.
Inglaterrac W. Shakespeare. Francia: La tragedia, Corneille,
Racine; lacomedia: Moliére. Revisién del teatro espafiol enel
S. XVII:

4. El teatroenlossiglos XVII1 y XIX einiciosdel XX: El
drama roméntico. El teatro desde el romanticismo alas van-
guardias. Revision del teatro espafiol en este época.

5. Las vanguardias en e teatro: Nacimiento del teatro
moderno (Alfred Jarry, Brecht, Artaud, Mayakowski,
Stanislawski...). El teatrodeposguerra: Teatroexistencialista:
Sartre y Camus. Teatro del absurdo: lonesco. Teatro norte-
americano: Tennesse Williams y Arthur Miller. Un nuevo
teatro: losgrupos experimental es. Revision del teatro espafiol
de posguerra.

Blogue 2. La Prosa.

6. Introduccion: Conceptos generales (géneros narrativos,
estructuras...).

7. Origenesdelanovelay su evolucion hastael S. XVII.

8. Lanovelaenel S. XVII. Cervantesy lanovelamoderna.

9. Lanovelaenel S. XVIII.

10. Lanovelaen e S. XIX. Romanticismo: La novela
histérica. Realismo, evolucién de los temasy técnicas narra-
tivas: Lanovelarealistafrancesa, lanovelarealistaen Ingla
terray Rusia, revision de la novelarealista espafiola.

11. Lanovelaene S. XX: Principal estendencias hastalos
afos 40. A partir de los afios 40: La novela como género
predominante. Revision delanovelaespafiolaenel S. XX. La
narrativa hispanoamericana, €l realismo, superacion del rea
lismo: el Realismo mégico.

Bloque 3 Lalirica

12. Introduccién: Conceptos generales.

13. Laliricahastael Renacimiento: Lapoesiaen Grecia. La
poesialatina. Laliricamedieval.

14. El Renacimiento: Laliricaend S. XVIl y S. XVIII.

15. Laliricaene S. XIX: Romanticismo: Haciaunalirica
contemporénea. Laliricaen el Realismo. Revision delalirica
espafioladel XIX.

16. Laliricaend S. X X: Lamodernidad poética: deBaudelaire

al smbolismo. Las vanguardias europeas e hispanoamericanas
y su repercusion en Espafia. La lirica a partir de los afios 40.
Vision de la poesia hispanocamericana: Valegoy Neruda.

¢) Criterios de evaluacion:

Comprension:

1. Caracterizar algunos momentosimportantesen laevolu-
cion de los grandes géneros literarios. Conocer y establecer
relaciones entre las obras, autores, tendenciasy épocas de la
literatura universal y analizar los elementos mas destacados
del contexto cultural, social e histdrico en que aparecen. Este
criterio trata de comprobar en el aumno su comprension del
hecho literario como unaactividad comunicativaestéticay, a
la vez, como un producto social y cultual situado en un
contexto historico determinado. Paraello, esnecesario que el
alumno conozca los autores, obras y hechos literarios més
representativosy losrelacione con los acontecimientos cultu-
ralesy sociales existentes en el contexto de su produccion.

2. ldentificar los elementos formales propios del texto
dramético, lirico y narrativo (recursos estéticos, estructura,
persongjes...) y aplicarlos a los textos para una adecuada
comprension de los mismos. Este criterio pretende evaluar si
losalumnoshan comprendido, aprendidoy saben aplicar estos
aspectosasuslecturasparaunamejor comprension einterpre-
tacién de las mismas.

3. Captar e sentido global dediferentestextosidentificando
susintencionesdiferenciandoideas principal esy secundarias,
los problemas y soluciones que plantea y aportando una
opinién personal . Sepretende constatar el grado de autonomia
con el quesedesenvuelveel alumno enlalecturadelostextos
y evaluar la capacidad de comprensién de mensgjes, selec-
cion, relacion, andlisisy sintesis.

4. Relacionar textosdelaliteraturaespafiolacon otrosdela
universal, poniendo de manifesto las relaciones que existan
entre ellosy distinguiendo notas peculiares de nuestracultura
literaria

5. Distinguir enlostextosla presenciade tépicos literarios
otemasrecurrentesy rel acionarl oscon formul acionesanterio-
res o posteriores, precisando las diferencias con que se abor-
dan en unos casos 'y otros.

Expresion:

6. Manifestar de formalégica, ordenada, razonaday ade-
cuadaasu nivel educativo sus conocimientos, gustosy prefe-
rencias sobre los textos leidos, sus opinionesy su interpreta-
cién de los mismos. Mediante este criterio se pretende cons-
tatar €l desarrollo de la capacidad del alumno para organizar
y expresar de forma estructurada y razonada sus ideas y
conocimientos sobre € tema, gustos y vaoracion de los
mismos.

7. Mostrar coherenciaen lasexposicionesy gercicios(con
ausenciade contradiccionesy errores conceptual es, impreci-
siones o0 vaguedades), ausencia de errores ortogréficos y
sintacticosy precisiony riquezadevocabulario. Medianteeste
criterio se pretende evaluar su correccién expresiva.

Creacion:

8. Planificar y elaborar mangjando diversas fuentes de
documentacion individual mente o en equipo trabajos mono-
gréficosenlosqueseprofundiceoformulenhipétesissobreun
aspecto, dudao problemasurgido durantelalecturay andlisis
de los textos o bien un estudio general del texto. El criterio
centra su interés en la capacidad del alumno para llevar a
efecto trabajoseinvestigacionesadecuadasasu edady forma-
cién. Exige planificar la actividad que se va a desarrollar,
organizar y contrastar lainformacién y deducir conclusiones,
asi como poner en précticalashabilidadestécnicasy actitudes
gue definen el trabajo bien hecho.
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Técnicas:

9. Analizar textosliterariosbreves, explicando su organi za-
ciony estructura, losrecursosestilisticosy técnicossignifica-
tivos, suscaracteristicas semanticasy, en su caso, el papel que
desempefian los persongjes. Se trata de que los alumnos
expliquen o comenten un texto relacionando los aspectos
estructurales, etilisticos y semanticos del texto.

10. Elaborar guiones, esquemas, fichas de lecturay planes
detrabajo; documentarseenlabibliografiay manejar ficheros
y otrasfuentesdeinformacion, y hacer recensionessirviéndo-
se de las técnicas mas (tiles en las tareas de informacion y
aprendizaje. Este criterio pretende evaluar si e alumno es
capaz de organi zar su propio trabajo de aprendizaj e educativo
y, de manera especial, de lalectura como fuente de informa-
ciony formacion.

Actitud:

11. Mostrar interés hacialos contenidos.

1. Estecriterio pretendeevaluar el interésdel alumno por el
conocimientoy lecturadelaproduccion literariacomo mues-
tra de lariqueza y variedad de las distintas culturas como
proyeccion delapersonahumanay como instrumento parala
comprension delarealidad y reflgjo delasensibilidad social.

7.4. Denominacion de la asignatura: SENALETICA

a) Objetivos:

1. Comprender y analizar los elementos propios de la
comuni cacion sefial ética.

2. Aplicar unametodologiadetrabajo correctaalahorade
abordar un proyecto de sefializacion.

3. Descubrir la necesidad de sintesis y coherencia formal
paratransmitir informacion eficazmente, atendiendo ademés
a factores perceptivos, ergonémicos, culturaes, simbdlicos
gue intervienen de modo decisivo en la funcion utilitaria
inherente a todo proyecto sefial ético.

4. Andizar las posibilidades técnicas, en referencia a
procedimientos y materiales, costes e instalacion.

b) Contenidos:

1. Andlisis de la evolucion histérica en los sistemas de
sefializacion.

2. Lasvariables sefial éticas:

a) El signo iconico: representacion y convencion. Los
pictogramas y los simbolos. El grafismo ideogréfico.
Infrasignos. Instantaneidad informativa y universalidad se-
mantica. Factores estéticos y culturales

b) El signo tipografico. Connotaciones. Legibilidad. Co-
rrecciones opticas. Jerarquizacion. Relacion con el signo
icdnico.

c) El color como elemento identificador. Percepcion del
color. Simbologia. C4digos crométicos.

d) El espaciogréfico. Dimensiones. Margenesperimetral es.
Estructuracion de elementos.

3. Pautas modulares: Tipos. Coherenciaformal y normali-
zacion.

4, Sefid y rétulo. Clasificacion segin funcion: orientadora,
informativa, direccional, identificativa, reguladora, ornamental.

5. Caracteristicasdelacomunicacion sefialética.: el usuario
como receptor del mensaje. Aspectos ergondémicos. Percep-
cion. Seleccidn, discontinuidad, secuencialidad.

6. Ubicacién: condicionantes arquitecténicos y ambienta-
les.

7. ldentidad de empresa 'y programa sefialético. Normas
gréficas.

8. Sefializacion tridimensional.

9. Sistemas de sefidizacién temporales.

10. Produccion. Materialesy técnicas.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Capacidad paraanalizar proyectos de sefializacion exis-
tentes.

2. Capacidad para abordar un proyecto sefialético.

3. Sistematizacién en el proceso de trabajo y coherencia
metodol 6gica.

4. Estudio e investigacion de materialesy procesos.

5. Nivel de correccién en lapresentacion de originalesy/o
maguetas.

6. Adecuacion delosresultados alas premisasy condicio-
nes establecidas en la propuesta de trabajo.

7.5. Denominacion de la asignatura:
GRAFICA PUBLICITARIA

a) Objetivos:

1. Comprender y analizar losfactoresqueintervienenenla
planificacion publicitaria.

2. Redlizar proyectos concretos en los que se aborden las
distintas fases de un proyecto.

3. Adquirir unametodol ogiadetrabajo correctaalahorade
abordar un proyecto publicitario.

4. Recopilary analizar informacion sobrecostesdeedicién,
publicacion o insercidn de publicidad en diferentes soportes.

5. Fomentar €l trabajo en grupo y ladistribucion de tareas.

6. Desarrollar lacreatividad y la capacidad critica.

b) Contenidos:

1. Marcgjey publicidad.

2. El proceso de comunicacion publicitaria. El receptor-
consumidor. El discurso publicitario: denominacion, predica
cion. Lapersuasion.

3. Recursos retéricos utilizados en publicidad.

4. El plan creativo. Estrategias creativas.

6. Lacampafia publicitaria. Planificacion de medios grafi-
cos y/o audiovisuales. Nuevos soportes publicitarios.

7. Producciénenmediosgraficos. cartel, prensa, publicidad
exterior, publicidad directa, publicidad en punto de venta.

8. Composicion de los elementos basicos de la publicidad
impresa: Titular, ilustracion/fotografia, cuerpo del texto, ele-
mentos de firma, eslogan de campafia.

9. Fases en laproduccién gréfica: roughs, layouts y artes
finales. Impresion. Manipulados y tratamientos especiales.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Correctaaplicacion delos conocimientos en lasolucion
de los problemas planteados.

2. Planificaciéntemporal del proceso detrabajoy coheren-
ciametodol gica.

3. Busgueda de documentacion. Andlisis de ésta.

4. Nivel de correccion en la presentacién de originales.

5. Adecuacion de los resultados a las condiciones estable-
cidas en la propuesta de trabajo.

6. Originalidad.

7. Grado de participacion en el grupo.

7.6. Denominaciondelaasignatura: AUDIOVISUALESII

a) Objetivos:

1. Perfeccionar el uso del lenguaje de laimagen en movi-
miento através de diferentes técnicas.

2. Andlizar, desde una perspectiva tedrico-préactica, las
posibilidades que of recen | os nuevos productos audiovisual es
disefiados para su consumo através del ordenador.

3. Adiestrarse en €l uso de los material es rel acionados con
el video y lainformética

4. Apreciar y reconocer Smilitudesy diferencias entre pro-
ductosy procesos cinematogréficos, televisivos einformaticos.

5. Contrastar estilos audiovisuales con estilos gréfico-
plésticos.
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6. Conocer y valorar la especializacion en este campo, asi
como la necesidad de planificacion y de trabajo en equipo.

b) Contenidos:

1. Fundamentosdelaedicion. El montaje cinematografico.
Teoriay procesos. Tiempo y espacio. El ritmo. Edicion en
video. Edicion por cortey A/B roll. Edicion off-liney on-line.
Decisiones en laedicion.

2. Lasefia digital. Digitalizacién. Resolucién. Formatosde
archivo de imagen. Compresion. Formatos de cinta de video
digital. Procesamiento de imagenes. Interpolacion.
Incrustaciones. Transmision. Comunicacionanalégicay digi-
tal: paraeloy serie.

3. Edicion digital no lineal. Conceptos basicos: Clip.
Transicién. Secuencia. Timeline. Interfaz de usuario. Disefio
de interfaz. Digitalizacién del material. Velocidad y resolu-
cion de laimagen. Software de edicion, composicion, efectos
y pintura. Laediciony creacion ritmica-compositiva: pegar y
reproducir clips, punto de transicién, regjuste de laduracion,
insertar y extraer clips, edicion de audio, efectosy transicio-
nes, tiempo real y render. Compresion y on-line.

4. LaAnimacion 3D y 2D. Modelado en 3D. [luminacién.
Personajes. Materialesy texturas. Captacion de movimiento.
Decorados virtuales. La animacién tradicional y € uso del
ordenador.

5. Aplicaciones: Sector publicitario Laanimacion en Espa-
fia. Interactividad einternet. Demostracionesy presentaciones
para congresos de empresas. Simulaciones para espacios
expositivos y museos.

c) Criterios de evaluacion:

1. Capacidad de comprension y de respuesta critica y
analitica ante los diferentes mensajes audiovisuales y la co-
rrecta asimilacion de los contenidos del programa.

2. Originalidad del planteamiento de los trabajos.

3. Calidad técnicay formal en el acabado de los trabajos.

4. Concienciadeautoandlisisy autocriticadelosresultados
obtenidos.

5. Vaoracién de laasimilacion de conceptos, asi como de
|acapaci dad de expresarse adecuadamente atravésde pruebas
escritas.

7.7. Denominacion de laasignatura: PACKAGING

a) Objetivos:

1. Entender la evolucién del packaging como un proceso
I6gico marcado por avances técnicos y la evolucién de los
mercados

2. Saber elaborar un briefing completo atendiendo acondi-
cionantes de produccién, comercializacion, socialesy econé-
micos

2. Comprender el packaging como una unidad entre €
envasey el disefio gréafico

3. Saber desarrollar proyectos completos de packaging

b) Contenidos:

1. Historiay evolucion delamanipulacion delamercancia
y el packaging

2. Mercado de masas. Segmentacion

3. Identidad deempresa. Relacion marca-productoy marca-
empresa

4. Estrategiade mercado. Andlisis del sector

5. Ciclo del producto: de los objetivos comerciales de la
empresaa consumo

6. Funciones précticas de uso. Envasey embalgje. |donei-
dad, materiales.

7. Recursosidentificativos. Atributos relacionados al pro-
ducto. Marcas blancas, tendencias

8. Comunicacion visual: impacto, visibilidad, atraccion,
vehiculo de identidad corporativa

9. Requisitos legales

10. Color aplicado a packaging

11. Medios publicitarios relacionados. Displays, PLV

¢) Criterios de evauacion:

1. Losrazonamientos argumental es de | os estudios condu-
centes alaelaboracion del briefing

2. Laasimilaciény comprensiéndel concepto depackaging
Yy sus caracteristicas

3. Capacidad para desarrollar proyectos de packaging
completos

4. Resolucién correcta de problemas propuestos de comu-
nicacion en €l envase.
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ANEXO II

ESTUDIOS SUPERIORES DE DISENO
ESPECIALIDAD DE DISENO DE PRODUCTOS

SEGUNDO CURSO
AREA MATERIA ASIGNATURA CREDITOS | H/SEM.
1. ARTISTICA | 1.1 FUNDAMENTOS TEORIA Y PRACTICA DEL COLOR 12 4
ARTISTICOS
2. H*Y TEORIA |2.1 H*Y TEORIA DEL |HISTORIA DEL ARTE Y DEL DISENO II 6 2
ARTE Y DEL DI- TEORIA DEL DISENO 6 2
SENO
3. CIENCIAS 3.1 CIENCIA Y ERGONOMIA, BIONICA Y
APLICADAS Y TECNOLOGIA ANTROPOMETRIA 12 4
TECNOLOGIA APLICADAS AL MATERIALES Y TECNOLOGIA 1 6 2
DISENO
DE PRODUCTOS
4, PROYECTOE |4.1 PROYECTOS PRO- |PROYECTOS II 18 6
INVESTIGACION| DUCTO INDUSTRIAL| MODELOS Y PROTOTIPOS 12 4
4.2 DISENO GRAFICO | DISENO GRAFICO E IDENTIDAD
APLICADO AL PRO- | CORPORATIVA 6 2
DUCTO :
OPTATIVA 6 2
OPTATIVA : 6 2
TOTALES 90 30

COLOR
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OPTATIVAS
SEGUNDO CURSO
ASIGNATURA
5.1 CULTURA CONTEMPORANEA
5.2 AMPLIACION DE SISTEMAS DE REPRESENTACION
5.3 MEDIOS INFORMATICOS II
5.4 ESTETICA'Y SEMIOTICA DEL DISENO
5.5 SOCIOLOGIA
5.6 ORGANIZACION Y ADMINISTRACION DE EMPRESAS
5.7 MEDIOS AUDIOVISUALES
5.8 SIMULACION Y RENDERING
5.9 SISTEMAS MECANICOS

5.10 PROYECTO EXPERIMENTAL: HABITAT

5.11 PROYECTO EXPERIMENTAL: MOBILIARIO URBANO
5.12 PROYECTO EXPERIMENTAL: OCIO

5..3 PROYECTO EXPERIMENTAL: ILUMINACION

5.14 IDIOMA EXTRANJERO

CREDITOS

6

H/SEM

OPTATIVAS * Elegir dos para el 2° curso

COLOR
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SEGUNDO CURSO
1. Areade Conocimiento: Artistica

1.1. Denominacién Materia: Fundamentos Artisticos
Denominacién Asignatura: Teoriay Précticadel Color

a) Objetivos:

1. Adquirir los conocimientos necesarios para informar
sobre sus disefios e ideas con el lengugje propio de las artes
plasticasy € disefio.

2. Conocer y adquirir unacierta habilidad en el manejo de
las distintas técnicas de ilustracion; témpera, acuarela,
rotuladores, aerégrafo... Seleccionar su uso de acuerdo ala
funcion del dibujo.

3. Aplicar € color a un proyecto concreto, analizando
previamente la funcion que cumple € color en ese proyecto
concreto, susignificado, larelacion color-formay otrosaspec-
tos determinantes.

4. Conocer €l aspecto cientifico y técnico del color.

5. Conocer laseméanticadel color, losdistintossignificados
gue se atribuyen a los colores segln las culturas y épocas, y
aplicar estos conocimientos en un proyecto concreto.

6. Conocer y analizar el empleo del color que se hahecho
enel disefiodeproductos, gréfico, deinteriores, laarquitectura
y las artes plésticas en general.

b) Contenidos:
1. Lanaturdezafisicadel color.
2. Mezclas aditivas y sustractivas.
3. Fisiologia del ojo humano. El color percibido. La
relatividad del color.
Distintos sistemas de clasificacion de los colores.
Dimensiones del color.
Seménticadel color. Asociaciones psicoldgicas.
Armoniasy contrastes.
El empleo del color en el disefio.
. Color y forma. Interacciones.
10. Concepto de ilustracion. El rendering. Formas de
acabado.
11. Latécnicadel rotulador. Posibilidades expresivas.
12. Latécnicadel aerdgrafo. Posibilidades expresivas.
13. Latécnicade laacuarela. Posibilidades expresivas.
14. Técnicas mixtas. El collage.
15. Tramasy peliculas adhesivas.

CoN U A~

c) Criterios de evaluacion:

1. Asimilar el aspectotedricodelaasignaturay ser capaz de
aplicar los conceptos estudiados a proyectos concretos.

2. Resdlizar experiencias de tanteo con € color utilizando
papel es col oreados.

3. Realizar trabajoscon diversastécni cas creando sensacio-
nes de contraste, equilibrio, tensiones y ritmos con €l color.

4. Investigar atravésdelahistoriadel arte el uso del color
guese hahecho en lasartes plésticasen general y el disefio de
objetos en particular.

5. Redlizar gjercicios de copia de imagenes con diferentes
técnicas.

6. Representar |os propios objetos de disefio con diferentes
técnicas.

7. Desarrollar lacreatividad, tratando deadquirir unlengua-
jepropioy personal.

2. Areade Conocimiento: Historiay Teoria
2.1. Denominacion Materia: Historiay Teoriadel Artey del
Disefio
Denominaciéon Asignatura: Historiadel Artey del Disefiol |

a) Objetivos:

1. Conocer las principal es manifestaciones artisticas delos
siglos XIX y XX através de las peculiaridades que definen
cada estilo o tendencia.

2. Entender laobrade artey del disefio como resultado de
la confluencia de aspectos de diversa indole (sociales, politi-
€OS, eEconOMICos...).

3. Aprender pautasdeandlisisespecificasparael estudiodel
objeto artistico.

4. Contribuir alaformaciondel gusto, alacapacidad del goce
estético y d sentido critico, y aprender a expresar opinionesy
sentimientos propios ante la contemplacién de unaobra.

5. Desarrollar mecanismos de indagacion, investigacion y
documentacién que permitan, atravésdedistintasvias, llegar
a conclusiones personales sobre el hecho artistico.

b) Contenidos:

1. Arte/ Revolucion Socio-politica
—Ilustracion y revolucion. Neoclasicismo.

—L iteratura e imaginacion. Romanticismo.
—Historicismo

2. Arte/Revolucion Industrial

—Conciencia Socia. Realismo.

—Nuevos materiales. Exposiciones Universales.
—Lafotografia

—Laluz, laformay el color. Impresionismo.
—Modernismo

3. LaRevolucion delas artes.

—El artistay €l arte. Las rupturas, vanguardias.
—El artistay la guerra. Compromiso y propaganda.
—El artistay el consumo. EE.UU. y pop.

—El artistay latecnologia.

—El artista posmodemo.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Lacapacidad dedefinicion, selecciény clasificacién del
material propuesto.

2. Lacapacidad de elaboracién, ampliacion - aportacion y
profundizacién en gjercicios concretos.

3. Lacapacidad deaplicacién delosconocimientostedricos
aotras asignaturas y proyectos.

Denominacion Materia: Historiay Teoria
del Artey del Disefio
Denominacién Asignatura: Teoria del Disefio

a) Objetivos generales

1. Adquirir los conocimientos bésicos sobre | os aspectosy
procesos conceptual es dentro del proyecto de disefio.

2. Valorar, analizar y criticar los métodos de disefio desa-
rrolladosalolargo delahistoria, asi como su evolucién dentro
de los contextos humanisticos concretos.

3. Comprender y analizar el comportamiento y |os princi-
pios que fundamentan el proceso de disefio.

4. Ser capaz de andizar y reconocer la fundamentacion
tedricadel procesoproyectual inclusoensusfasesmascreativas
y précticas.

5. Adquirir losconocimientos concretos sobrelasteoriasde
disefio méas importantes, asi como su repercusion en otros
ambitos.

6. Conocer e desarrollo de los métodos proyectuales y
comprender el carécter interdisciplinar y metodolégico del
proceso de creacidn de un producto.

7. Comprender y asumir lavaloracion de los productos en
relacion con el entorno. Aplicando las diferentes teorias.

8. Conocer laimportancia, influenciaeinterrelacion delos
aspectos sociol 6gicos del disefio, asi como los procesos edu-
cativosy de fomento que este Ultimo impulsa.
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9. Adquirir el vocabulario especifico y la capacidad para
desarrollar y analizar las fundamentaciones tedricas de cual-
quier proceso de disefio.

b) Contenidos:

1. Métodos, metodol 6giasy aspectosfil 6soficosbésicosdel
disefio

2. Logicaformal, métodosdel conocimientoy pensamiento
cientifico - practico

3. Metodologias clésicas, métodos deductivos, inductivos
y diaéctica

4. Andlisisdel lenguaje(fundamentoshbasi cosde semidtica)
y fundamentacién de las funciones del producto.

5. Derivacionesmetodol Ogi casy aspectosfenomenol dgicos.

6. Relaciones einfluencias historico - socioldgicas.

7. Culturadel producto.

8. Otras teorias, disefio conceptual, disefio ecoldgico,
disefio del entorno...

9. Modelos de procesos de disefio

10. Principios, fundamentos e influencias de la teoria
critica

11. Teoriasdisciplinaresdel disefio, conceptosy aplicacion.

12. Funciones estético - formales.

13. Teorias sobrelapercepcién. Tedricos, investigaciones
y aplicacion.

14. Funcionesindicativasy simbdlicas en el producto.

15. Seménticadel disefio y del producto.

16. Macro y micro estructuras metodol 6gicas.

c) Criterios de evaluacion:

1. Lacapacidad para desarrollar, argumentar y relacionar
los diferentes contenidos tedricos.

2. Laaplicaciény fundamentacién delasdiferentesteorias
en el proceso de proyectacion formal, funcional y estructural
de productos concretos.

3. Lacapacidad derelacionar y unificar diferentes dmbitos
0 teorias.

4. Laidentificacién de dichasteorias, su andlisisy critica.

5. La asimilacion del concepto multidisciplinar de
interacciones en los procesos y fases de concreccion;

6. La capacidad de rectificacion autocritica en cualquier
actividad de procesos o fases de disefio de un producto.

7. Lacapacidad semanticay la asociacion de conceptosy
procesos evol utivos.

3. Areade Conocimiento: Ciencias Aplicadasy Tecnologia
3.1. Denominacion Materia: Ciencia
y Tecnologia Aplicadas al Disefio de Productos
Denominacién Asignatura: Ergonomia,
Bidnicay Antropometria

a) Objetivos generales

1. Asimilar loscontenidosespecificoseinterrelacinarlosde
manera globalizadoray coherente dentro del proyecto.

2. Comprender, conocer y aplicar el comportamiento fisio-
l6gico y funcional del cuerpo humano en relacion con €
producto y el espacio.

3. Conocer y analizar larepercusion directay fundamental
deloscontenidos, tanto en el proceso deproyectacioncomoen
la evolucién de procesos de fabricacion y dambitos sociales y
laborales.

4. Relacionar y desarrollar la aplicacién de los estudios y
contenidos alos procesos productivos, sus costesy su estruc-
tura.

b) Contenidos:
1. Morfologiadel cuerpohumano, dimensiones, proporcién
y perfiles.

2. Relacionfuncionalidad - movilidad - proporciény ritmo.

3. Biomecanica, conceptosbési cos, movimientoshumanos.

4. Mecanicamuscular y microtraumatismos repetitivos.

5. Factoresderiesgo

6. Posturas, posicionesy usos de referencia.

7. Conceptos fisiolégicos, sistemas de funcionamiento,
fisiologia del trabgjo.

8. Nivelesde energiay categorias de esfuerzo.

9. Aspectosrelativosa entorno.

10. Factores ambientales, incidencias |aborales.

11. Cargasfisicas.

12. Adaptacion de puestos de trabajo

13. Pantallas de visualizacion de datos

14. Relacionesentre usuari os-entorno-uso-producto. Dise-
fio del entorno y adaptacion.

15. Aspectos formales del producto.

16. Formay adaptacién funcional.

17. Estructuras formales basicas.

18. Lanaturaleza como modelo y como sistema.

19. Breves nociones antropol dgicas.

20. Disefio bioldgico.

21. Procesos, formasy mecanismos naturales.

22. Sistemas bionicos.

23. Adaptabilidad y requerimientos del producto.

24. Andlisis einterpretacion de datos.

25. Aplicacién combinada de estudios.

c¢) Criterios de evaluacion:

1. El conocimiento de los diferentes contenidos y su
aplicacion directaa proyecto.

2. Lacapacidad para desarrollar, argumentar y relacionar
los diferentes contenidos y metodologias.

3. Lacapacidad de unificar los diferentes contenidos desde
losrequerimientosdel productoy sufunciény relaciénconsu
uso y consumo por el ser humano.

4. Laaplicaciony fundamentacién delosdiferentes conte-
nidos de manera unitaria, coherente y global.

5. Laidentificacion delosrequerimientosdel productoy su
solucion eficaz y adecuada a proyecto.

Denominacion Materia: Cienciay Tecnologia
Aplicadas a Disefio de Productos
Denominacion Asignatura: Materialesy Tecnologial

a) Objetivos:

1. Desarrollar lacapacidad de eleccion de material parala
realizacion de una determinada formay funcion.

2. Resolver problemasconstructivosque se planteen duran-
te el proceso proyectual.

3. Conocer las especificaciones técnicas de los materiales
utilizados.

4. Comprender el comportamiento mecanico de los mate-
riaes.

5. Razonar lascualidadesdelosmaterialesen funcion desu
composicion y estructura.

6. Conocer las propiedades que definen la calidad de un
meaterial.

7. Conocer los diferentes materiales que permiten su
aplicacién a disefio de productos.

8. Desarrollar la capacidad autocriticay de superacién del
alumnado.

b) Contenidos:

1. Introduccién alos materiales.

2. Metales. Productos férricos (hierros y aceros, aceros
inoxidablesy aceros especiales)

3. Otros metalesy aleaciones (aluminio, zinc, cobre, bron-
ces, latones, estafio, niquel y plomo).
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4. Trabagjo de los metales: moldeo, forja, estampacion,
embutido, laminacion, uniones'y soldaduras, mecanizado.

5. Rocas naturalesy piedras artificiales.

6. Maderay corcho, productos derivados.

7. Plasticos. Elaboracion, mecanizado, soldaduray pegado.

8. Productos comerciales elaborados y semielaborados.

9. Vidrio. Elaboracion, propiedadesy formas comerciales
del vidrio.

10. Fibrastextiles, cuerosy pieles.

11. Pinturasy barnices. Componentesbésicos, clasesy aplica
€ion de pintura. Tratamientos de revestimientos especiales.

c) Evauacion

1. Conocimientoy capacidad parautilizar losmaterialesen
la produccién de una determinada formay funcién.

2. Resolucion de problemas constructivos mediante disefio
en el proceso proyectual.

3. Conocimiento de las especificaciones técnicas de los
materiales y de su comportamiento mecéanico.

4. Capacidad de autocriticay de superacion.

4. Areade Conocimiento: Proyecto e Investigacion

4.1. Denominacién Materia: Proyectos Producto Industrial
Denominacion Asignatura: Proyectos ||

a) Objetivos generales

1. Comprender laproblematicay taxonomiade los funda-
mentos del disefio, de la formulacién de los proyectos, del
andlisis proyectual y las alternativas posibles.

2. Elegiry valorar losmétodos de disefio més efi caces, para
establecer los criterios validos de la creacion controladay las
estrategiasidoneasen el proceso de el aboracion de productos.

3. Ser capaz deaplicar y desarrollar, contécnicasy criterios
decontrol, unaestrategiavalidaparalaobtencion del modelo.

4. Comprender laimportanciadel método proyectivo en el
desarrollo de un proceso de disefio, y ser capaz de desarrollar
las técnicas aleatorias 0 sistematizadas en ese proceso.

5. Establecer de una manera racionalizada el andlisis y
sintesis formales, correspondientes a las categorias de
intrafigural e interfigural. Asi, como también, mediante una
planificacion previa del espacio llegar a una solucién de
coherenciaformal y funcional.

6. Entender y aplicar, en los correspondientes estudios de
disefio las técnicas gréficas o volumétricas adecuadas a cada
fase.

7. Potenciar através del trabajo en equipo, €l desarrollo de
los métodos proyectuales y comprender el caréacter
interdisciplinar del proceso de creacion de un producto.

8. Comprender y asumir la valoracion de los productos
como «objeto» = «sujeto» y en relacién con € entorno.
Aplicarlo en latemética de «mensaje + situacion»

9. Ser capaz deanalizar y reconocer lafuncion del «objeto»
como mediador social y diferenciar losdiversosnivelesclasi-
ficados.

10. Ser capaz de analizar la cadena de un producto y en
funcion de ello aplicar las correspondientes variables en el
disefio del mismo.

b) Contenidos:

1. Andlisisdel proceso de disefio del producto

2. Taxonomia de la problemética y situaciones. macro y
micro estructuradel proceso proyectual.

3. Desarrollo de alternativas (sinéctica).

4. Prototipos.

5. Formulacion del proyecto.

6. Andlisis proyectual: caracteristicas, estructura, funcio-
nes, fisonomia.

7. Sintesisformal: coherenciaformal.

8. Procedimientos parala creacion controlada de laforma.

9. Andisismorfoldgico y posicional. Iteraciones.

10. Planificacién del espacio: Sintesis de crecimiento y
redes.

11. Morfogramas.

12. Requisitos de uso.

13. Temporalizacion.

14. Caracteristicas ergonémicas: operador, Producto, Uso,
Ambiente, Zonas de influencia.

15. Caracteristicasbiodnicas: Andlisisdelasformas natura
les. Principios mecanicos y funcionales de las estructuras
naturales.

16. Coordinacion biodimensional: Sistemas de productos.
Series de normalizacion y crecimiento (decimal, vigesimal,
normalizadas).

17. Técnicas de representacion: taxonomia y andlisis.
Andlisis del producto.

18. Métodos de disefio

19. Andlisisdelacadenadel producto: Promocion, suminis-
tro, distribucién, comprador, uso, operadores de sistema,
sociedad...

20. Andlisisdemétodos: técnicasal eatoriasy sistematizadas.

21. Criterios para el control de un producto: Divergencia,
transformacion, convergencia.

22. Estrategias de disefio: Replanteamiento: Lineal, adap-
table, incremental, fortuito. Investigacién

23. Précticas metddicas: modelos

24. Teoriaobjetua

25. Andlisisdelos objetosy del entorno.

26. Mensgjes + situaciones. Funciones del objeto.

27. Clasificacion del objeto: Como mediador social. Méto-
dos para € estudio del objeto. Definiciones y metodologia.
Espacio - tiempo.

28. El ciclo de los objetos: taxonomia y metodologia
(denominacidn-connotacion). Clasificacion utilitaria.

29. Teoriadelatablade valores.

c) Criterios de evaluacion:

1. La respuesta vélida respecto a conocimiento de la
problemética referente al desarrollo y formulacion de un
proyecto

2. Laaplicacion de procedimientos, técnicas, caracteristi-
casergondémicas, bi6nicasy medi oambiental es, y sucoordina-
cion bidimensional y técnica de representacion en €l proceso
de andlisis de un producto.

3. Lacreacion controlada de las formas desde un andlisis
intrafigural einterfigural con respecto alacoherenciaformal.

4. Laresolucion del proceso de creacion de un producto
mediante el método de disefio adecuado, a través de los
conocimientos sobre sistemas, andlisis, sintesis, estrategias
formalesy criterios de control.

5. Lacapacidad de adaptacion y e conocimiento de cada
unade los métodos elegidos en € disefio del producto.

6. El grado deidentificacion y por tanto, deincorporacion
delos valores del «objeto» como «sujeto», en e proceso de
disefio del producto.

7. Entendimiento y valoracion del producto como integra-
dor de mensajes y protagonista de situaciones, aplicadas al
proceso de elaboracién y estrategia en la fase productiva.

8. Lapolivaenciaenlaresolucion deproblemasy procesos
através de posibles «métodos» racionalizados.

9. La asimilacion del concepto multidisciplinar de
interacciones en los procesos y fases de concrecion; y, por
tanto, la participacion y cooperacion activaen lostrabajos de
equipo.

10. Lacapacidad de rectificacion autocritica en cualquier
actividad de procesos o fases de disefio de un producto.
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11. Ladefinicion, idoneidad, calidad y «técnicasde presen-
tacion» en lasintesis gréficas, tridimensional es 0 documenta-
les anexas al proyecto.

Denominacion Materia: Proyectos Producto Industrial
Denominacién Asignatura: Modelos y Pratotipos

a) Objetivo.

1. Desarrollar la capacidad perceptiva de las formas
volumétricas y de su espacio, la concepcidn de iméagenes en
este campo, como medio de expresion y laadquisicién delos
recursos técnicos necesarios para la resolucién de plantea-
mientos tridimensional es de objetos.

2. Conocer € lenguaje formal tridimensional y agilizar su
manejo parafacilitar lacomunicaciony percepcion espacia y
formal.

3. Adquirir conocimientos adecuados de orden conceptual
y técnico, sobrelaconcepciony materializacion del volumen,
con espiritu abierto parala experimentacion.

4. Conocer losmaterial espropiosdelaconcepcionespacial,
sus técnicas y procedimientos para la resolucion de plantea-
mientos tridimensionales de objetos.

5. Desarrollar laactitud espacial, lacreatividad y €l sentido
estético entre €l individuo y €l objeto.

6. Mangjar el lenguaje de la forma volumétrica necesario
paraconfiguracion einterpretacién deideas, bocetos, magque-
tas, prototipos y pautas tridimensionales relacionadas con la
realizacion y medios de produccién.

b) Contenidos:

1. Principios de disefio y proyectacién de elementos
tridimensionales.

2. Conocimientos y uso de materiales, herramientas y
utensilios.

3. Desarrollo defiguras elemental es, geométricas u organi-
cas, aplicado al desarrollo, tanto conceptual como préctico,
del volumeny el espacio. Modulacion del espacio.

4. Creaciony disefiotridimensional deobjetosproyectados.

5. Niveles de resolucion. Bocetos preliminares de caracter
grafico. Bocetos tridimensionales. Maguetafinal.

6. La magueta como estudio definitivo. Caracteristicas.
Tipos. Escalas.

7. Reproduccion de prototipos en materiales adecuados.
Técnicas de vaciado.

8. Métodos detraslacién delaformaasu tamafio y escala.

9. Elementosconceptualesy comportamientosbéasicosdela
formatridimensional .

10. Clasificaciény tiposdeprototiposy maquetas. Fasesdel
proceso de realizacion.

11. Concepto y objetivos en la creacion de modelos. La
formay lafuncion.

c) Criterios de evaluacion.

1. Representacién correcta, apartir deunprocesodeandlisis
y sintesis, de formas volumeétrica de la realidad.

2. Capacidad paraplanificar el trabajoy elegir losmateria-
les adecuados a cada problema concreto.

3. Conocimiento y utilizacion correcta de los conceptos y
técnicas del volumen aplicados ala especialidad.

4. Articular deformacoherentey con sensibilidad pléstica
los elementos bésicos del lengugje tridimensional.

5. Saber interpretar de forma precisa planos técnicos,
bocetos, maquetas y model os.

6. Capacidad para desarrollar planteamientos creativos
artisticos, bocetos, croquis, bocetostridimensionalesy proto-
tipo final.

7. Conocimientos y utilizacion correcta del vocabulario
especifico.

8. Creatividad y sentido artistico demostrado en €l trabajo.
9. Obtencidn de acabados que deben evolucionar hacialos
resultados profesional es necesarios.

4.2. Denominacion Materia:
Disefio Gréfico aplicado al Producto
Denominacion Asignatura:
Disefio Gréfico e Identidad Corporativa

a) Objetivos:

1. Conocer y comprender por quéesimportantelal dentidad
Corporativaasi como los distintos el ementos que intervienen
en ellay laestructura de lamisma

2. Conocery aplicar las pautas de | dentidad Corporativaen
el desarrollo del producto

3. Saber aplicar correctamente las normas del manual de
Identidad en el disefio de producto

4, Comprender y desarrollar conceptos basicos de compo-
sicion tipogréfica

5. Comprender y canalizar todalainformacion asociadaal
producto en el disefio del mismo

b) Contenidos:

1. Conceptos basicos de composicién y tipografia

2. Estructuras de identidad: monolitica, multiempresa,
multimarca

3. Disefio de producto. Packaging, manuales, informacion
asociada a producto

4. Uso del manual de Identidad Corporativa

5. Logotiposy simbolos

6. Aplicaciones basicas

7. Aplicaciones obligadas

8. Otras aplicaciones

9. Briefing: relacion de empresa, identidad, producto, cliente

¢) Criterios de evaluacion

1. Aplicar coherentemente los criterios de Identidad al
producto

2. Aplicar correctamente las normas del manual de Identi-
dad a Producto

3. Correctaidentificacién, diferenciacion y posicionamien-
to del producto en el mercado

4. Correcta interpretacion del briefing en el desarrollo y
criterio del disefio del producto.

5. Asignaturas Optativas:
51ARTEY CULTURA CONTEMPORANEA

a) Objetivos

1. Comprender el artedenuestrotiempo atravésdel estudio
de los cambios y convulsiones histéricas.

2. Reconocer las principal es manifestaciones del arte con-
temporaneo.

3. Entender ladinamicadel arteatravésdesusinstrumentos
de difusion: Galerias, Museos, Colecciones.

4. Vaorar con criterios solidos y personales €l interés del
arte de nuestro tiempo.

b) Contenidos:

1. Larevolucion artisticay cultural en el siglo XX. Van-
guardias, Abstraccion...

2. La Segunda Guerra Mundial y el protagonismo de
EE.UU. en €l panorama cultural y artistico. Las «Segundas
Vanguardias». Pop Art. Informalismo Europeo. Lo gestual y
lo matérico.

3. Nuevo Realismo. Acumulaciones de Arman. Acciones
de César, Antropologias de Klein
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4. ABCdelasArtes. NuevaAbstraccion, Minimal art, Arte
Conceptual.

5. Artey Accion. Op - art, environment, happening, Body
art. Beuys.

6. Land - Art.

7. Arte Povera

8. La posmodemidad. Neoexpresionismo aleman,
Transvanguardiaitaliana

9. Arte haciael 2000.

c) Criterios de evaluacion:

1. Sevaloraralacapacidad de comprensiény clasificacion
de obras representativas de cada tendencia, demostrando
solturay fluidez en el empleo de terminologia especifica.

2. Sevalorardla capacidad de conexidn entre arte-disefio,
asociando conceptos, obrasy experiencias que permitan ela-
borar sintesis creativas.

3. Sevaorarael interéspor investigar y reflexionar através
de propuestas concretas.

4. Sevaoraralamadurez en cuanto ala aplicacion de los
conocimientosaotrosambitosconsiderando laflexibilidad de
lamateria

5.2 AMPLIACION DE SISTEMAS
DE REPRESENTACION

a) Objetivos:

1. Completar, ampliar y profundizar en los objetivos plan-
teadosy desarrollados en laasignatura «Geometria Descripti-
var.

2. Alcanzar un dominio de los procedimientos propios de
los Sistemasde Representacion: SistemaDiédrico, Sistemade
Planos Acotados, Sistema Axonométrico y Sistema Conico,
en la resolucion de problemas y cuestiones complejas de
andlisis y representacion de formasy productos.

3. Potenciar y fomentar lacreatividad, asi comolaprecision
enladefiniciény el andisisdelasformas, durante el proceso
del disefio de productos, a través de las técnicas 'y procedi-
mientos que ofrecen los Sistemas de Representacion.

4. Obtener mejor rendimiento y resultados de los recursos
tecnol 6gicos e informéticos a través del dominio de los len-
guajes de representacion técnicos y gréficos.

5. Mgjorar y ampliar lacapacidad de expresion del espacio
y los cuerpostridimensional es en un soporte bidimensional, a
través delos recursos que ofrecen | os sistemas de representa-
ciony otras técnicas gréficas.

b) Contenidos:

1. Los Sistemas de Representacion durante el proceso de
creacion del producto. Las primeras formas. técnicas de
bocetaje. Definicidn de lasformas, andlisis de las proporcio-
nes y dimensionamiento del producto: el croquis acotado.
Introduccién de la expresion y comunicacion de calidades y
materiales. otras técnicas gréficas, texturay color.

2. Los Sistemas de Representacién y la definicion del
producto. Lacomunicaciony transmision técnicay precisade
la informacion. Los planos de taller. Cortes y secciones.
Abatimientos, girosy cambios de plano. Los desarrollos de
superficies tridimensionales en € plano. Interpretacion de
planos técnicos. Reconstruccién y recuperacion de formas
tridimensionalesatravés de susdesarrollosy planosdetaller.

3. Los Sistemas de Representacién y la expresion del
producto. Lacomunicacién deladimension estética, expresi-
vay funcional del producto. Laexpresion gréficade materia-
les, colores, texturas, calidadesy acabados. El punto de vista
y la comunicacion intuitiva de las formas. Perspectivas
axonométicas y conicas. La expresion tridimensional del
objetoy suinterrelacion espacial con el entorno atravésdela

luz 'y las sombras. Imitar y analizar |os procesos Opticos. Las
superficies reflectantes.

c) Criterios de evaluacion:

1. Laadquisicion suficientey adecuadadelosconocimien-
tos, habilidadesy destrezasrel acionadasconloscontenidosde
laasignatura, asi como el grado de consecucion de | os objeti-
vos planteados.

2. El grado de dominio del espacio bi- y tridimensional.

3. Lacapacidad deresolver problemasy cuestionesmedian-
te el planteamiento de diversas alternativas, y analizando las
distintasfacetasdelosmismos, permitadiscriminar entreellas
einclinarse por la 6ptima.

4. La capacidad alcanzada por € alumno de autocritica 'y
criticaconstructivaen el desarrolloy resolucion delostrabgos.

5. El grado de adecuacion, estructura, claridad y calidad en
|a presentacién y acabado de |os trabgjos.

6. Lacapacidad de gjecutar e interpretar planos técnicosy
de traducirlos a relaciones bi- o tridimensionales.

7. Vaorary discernir laidoneidad del sistemao sistemasde
representaci 6n el egidos paralacomunicacion del proyecto de
disefio de productos.

8. El grado de dominio de los cddigos de representacion,
normalizacién, proporcion, acotacion y documentacion
proyectual .

9. El grado de creatividad, imaginacion y sensibilidad
artistica demostradas en €l trabgjo.

5.3 MEDIOS INFORMATICOS 1|

a) Objetivos:

1. Correctautilizacion del material y los equipos informa-
ticos

2. Uso de los medios y programas informaticos como
técnicade presentaciony como instrumento de comuni cacion
entre € disefiador y el destinatario del producto

3. Interpretar con sensibilidad artistico plasticalainforma-
cién proyectual que interviene en el proceso de creacion del
producto.

4. Resolver los problemas técnicos que se presentan al
utilizar esta especialidad aplicada a disefio de productos

b) Contenidos:

1. Comunicacion entre diferentes entornos, plataformasy
programas

2. Uso de periféricos: impresoras, plotter, escaner...

3. Compaginacién de documentos €l ectronicos

4. Softwarevectorial aplicado alapresentaciény represen-
tacion

5. Software de retoque fotografico

6. Software de maguinacion

7. Software multimedia

c¢) Criterios de evaluacion:

1. Conocery relacionar correctamentelosdiferentes entor-
nos, plataformasy programas

2. Desarrollo delacapacidad artistico plasticaqueintervie-
ne en la presentacion en los distintos programas

3. ldentificaciony correcto uso delos materialesy progra-
mas propios del medio

5.4 ESTETICA Y SIMIOTICA DEL DISENO

a) Objetivos Generales

1. Vdorary analizar los contenidos en relacion a proceso
de comunicacion del producto.

2. Comprender y analizar laaplicaciondelosprincipiosque
fundamentan el proceso de disefio.
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3. Adquirir el vocabulario especifico y la capacidad para
desarrollar y analizar las fundamentaciones tedricas de los
procesos proyectual es.

4. Ser capaz de analizar y reconocer la fundamentacion
tedricadel proceso proyectual inclusoensusfasesméscreativas
y précticas.

5. Conaocer y saber aplicar | osdistintosconceptosdentro del
proyecto y proceso de disefio.

6. Comprender y asumir lavaloracion y losvalores de uso
y consumo de los productos en relacion con el entorno.

b) Contenidos:

Conceptos, teorias y principios estéticos.

Estéticay funciones del producto.

Conceptos, teoriasy principios sobre semidtica.
Semidticay comunicacién en el proceso proyectual.
Semanticay semiologia del producto.

Conceptos aplicables alas relaciones de producto.
Teorias objetuales y relaciones.

Teoriay andlisis de valores.

oNogk~wNE

c¢) Criterios de evaluacion:

1. Lacapacidad para desarrollar, argumentar y relacionar
los diferentes contenidos tedricos.

2. Laaplicaciony fundamentacion delos diferentes conte-
nidos en e proceso de proyectacion formal, funciona y
estructural de productos.

3. Lacapacidad derelacionar y unificar diferentes ambi-
tos.

4. Laidentificacién delos contenidos, su andlisisy critica.

5. Laasimilacion del concepto multidisciplinar deinterac-
ciones en los procesos y fases de desarrallo;

6. Lacapacidad de rectificacion autocritica.

7. Lacapacidad semanticay la asociacion de conceptosy
procesos.

5.5 SOCIOLOGIA

a) Objetivos Generales

1. Conocer, relacionary aplicar loscontenidosalasfasesde
investigacion del proyecto.

2. Fundamentar, analizar y aplicar las conclusiones extrai-
das de las investigaciones de manera coherente y correcta.

3. Relacionar los contenidos entre si de manera unitaria.

4. Conocer y utilizar las herramientasy sistemas deinves-
tigacion de acuerdo alas necesidades del proyecto.

5. Aplicarloscontenidosy métodosenfunciéndeunamejor
comunicacion, definicion y desarrollo del producto.

b) Criterios de evaluacion

1. El conocimiento de los diferentes contenidos y su
aplicacion.

2. Lacapacidadparadesarrollar, relacionary argumentar dichas
relaciones entre los diferentes contenidos y metodol ogias.

3. La capacidad de investigacion y andlisis de datos y
conclusiones.

4. Lacapacidad de unificar losdiferentes contenidos desde
los requerimientos del proyecto de disefio de productos.

¢) Contenidos

1. Sociologia, descripcion y conceptos basicos. Teoriasy
métodos cientificos.

2. Edtratificacién, organizaciones, gruposy categorias.

3. Cambios sociales, comportamiento colectivo y movi-
mientos sociales

4. Comunicacion y medios de masas

5. Métodosy sistemas de investigacion social

6. Andisisy relacion de datos.

5.6 ORGANIZACION Y ADMINISTRACION DE
EMPRESAS

a) Objetivos Generales

1. Asimilar los contenidosy relacionarlos.

2. Entender y valorar correctamente la fundamentacién y
aplicacion de dichos contenidos.

3. Aplicar las normativasy requisitos legales dentro de su
contexto y funcién.

4. Conocer y anadlizar la aplicacion directa de los conteni-
dos, tanto en €l proceso de proyectacion como en laevolucion
de procesos de fabricacion y ambitos socialesy laborales.

b) Contenidos:

1. Derecho empresarial (aproximacion al Derecho Mercan-
til, Laboral y Fiscal)

2. Contratosy sociedades.

3. Productos financierosy fuentes de financiacion.

4. Andlisis de costes.

5. Organizacion empresarial. organigramas, conexiones
entre departamentos y tipos de estructura.

6. Tareasdegestion, planificaciony control. Direccion del
proyecto de Disefio.

7. Actividad mercantil

8. Précticafiscal

9. Politicacomercial y estrategia de empresa

10. Planificacion financiera. determinantesjuridico- fiscales.

11. Estudios comerciales, estudios técnicos y estudios de
factabillidad y viabilidad.

12. Recursos humanosy relaciones laborales

c) Criterios de evaluacion:

1. El conocimiento de los diferentes contenidos

2. Lacapacidad para argumentar y fundamentar la necesi-
dad, funcién y aplicacion de los contenidos.

3. Lacapacidad de diferenciar y relacionar los diferentes
contenidos.

4. Laaplicacion de maneray en €l dmbito correcto.

5.7. MEDIOS AUDIOVISUALES

a) Objetivos:

1. Unidades de competencia para desarrollar capacidades
profesional es propias de un disefiador que puedarealizar una
labor interdisciplinar con los contenidos propios de su espe-
cialidad.

2. Definiry obtener imagenesfijaso méviles, en cualquier
soporte y formato, por medios fotograficos, videogréficosy
digitales.

3. lluminar espacios tanto en interiores como exteriores,
determinandoy controlandolacalidad técnicaformal y expre-
siva.

4. Disefio del producto audiovisual, aportando datos técni-
COs, creativosy operativos.

5. Determinar |os procesos, técnicas, recursosy materiales
necesarios para realizar proyectos fotograficos y filmar o
grabar productos audiovisuales.

6. Controlar las caracteristicas del material procesado y
efectuar su seleccion, garantizando la obtencién del producto
fotografico definido conlacalidad estableciday las condicio-
nes de procesado que procedan seglin materiales y acabados
deseados.

7. Conocer los €lementos necesarios parala construccion de
laimagen seglin laespecialidad ddl proyecto (reportaje, retrato,
moda, bodegdn, industrial, etc.) lascaracteristicastécnicasdel os
procesos fotogréficosy videograficos tanto tradicionaes como
digitalesa utilizar y laintencionalidad del mensgje visual.

8. Conocer lastécnicasnecesariasy adecuadasal audioy a
video: cdmara, sistema Optico, tipo de material de registro,




5388 13 de julio de 2001

BOA Numero 83

accesorios y equipos, movimiento de camara, equipos de
iluminacidn, teniendo en cuentalasposibilidadesy caracteris-
ticas técnicas y expresivas de |os procesos definidos.

9. Adecuada manipulacién y conservaciéon del material
procesado seaimagen analégica o digital

b) Contenidos:

1. Lacamarafotogréfica

a) Elementos técnicos de la cdmara fotografica.

b) El diafragmay el obturador.

c) Opticas.

d) Formatos.

2. Lacamara de video:

a) Elementos técnicos de la camara de video.

b) El diafragmay el obturador.

c) Opticas.

d) Formatos.

3. Lacdmaradigital:

a) Elementos técnicos de lacamaradigital.

b) El diafragmay el obturador.

c) Opticas.

d) Formatos.

4. Fuentesdeluz:

a) Formacion delaimagen.

b) Longitud de onda y temperatura de color: Natural-
artificial

) Instrumentos de medicion.

5. Materia fotosensible:

a) Procesado.

b) Emulsiones Ortocrométicas y Pancromaticas (B/N y
Color).

c) Negativo-Positivo — comportamiento de las emulsiones

6. Registroy produccion audiovisual.

7. Sonido:

a) Elementos técnicos.

b) Bases del sonido.

c) Frecuencia.

d) Medioy velocidad de grabacion.

€) Control y manipulacion.

8. Montgjey Edicion: Lineal/no lineal.

c) Criterios de evaluacion:

1. Conocimientoy relacion de los elementos que intervie-
nen en la configuracién formal de las obras plasticasy en su
funcionalidad, y si el alumno es capaz de descubrir laldgica
gue guia el disefio de los mismos.

2. Tanto en €l registro de imagenes como de sonido y en
funcién delos mediostécnicos empleadosy desde el punto de
vista estético y comunicativo, el alumno debe adquirir las
destrezas manuales y conceptuales necesarias para utilizar
elementostécnicosderegistroy reproducciénvisual y sonora.

3. Desarrollodelacapacidad depercepciénenel andlisisde
imégenes fijas 0 en movimiento.

4. ldentificar y utilizar los materiales y herramientas pro-
pias del medio, tales como: la camara fotogréfica y sus
elementos, la camara de video y sus elementos, equipo de
iluminacion apropiado, procesado fotogréfico, edicién de
audio y video...

5. Producir mensajes por medios audiovisuales ajustados a
un guion y su aportacion de habilidades manipulativas y
organizativas, valorando la creatividad y originalidad del
producto elaborado.

8.5. SSIMULACION Y RENDERING

a) Objetivos
1. Comprender el concepto de «rendering» y lasfunciones
gue cumplen este tipo de dibujos.

2. Adquirirladestrezay losconocimientosnecesariossobre
las distintas técnicas de ilustracion.

3. Experimentar con las distintas técnicas y materiales:
témperas, acuarelas, rotuladores, aerégrafo.

4. Crear y retocar ilustraciones utilizando lafotocopiadora,
tramas, transferibles, el collage...

5. Imitar superficies diversas: vidrio, plastico, madera,
metales...

6. Adquirir lacapacidad deescoger latécnicamasadecuada
seglinlas necesidades tanto del producto como delapresenta-
cion y representacion de este.

7. Adquirir y utilizar €l lenguaje técnico propio de la
asignaturay las ditintas técnicas.

b) Contenidos:

1. Latécnicadelatémpera. Soportes. Formasdeaplicacion.

2. Latécnica de la acuarela. Tintas planas, degradados,
aguadas, transparencias, efectos. Soportes. Técnicas mixtas.
Superposicion de | pices acuarel ables.

3. Losrotuladores. Tiposderotuladores.. Materiales. Acce-
Sorios.

4. Tintas planas. Técnicas mixtas. Diluyentes.

5. Conocimiento de los instrumentos. El aerégrafo, €
compresor, |os accesorios

6. Otrastécnicas. e pastel, los |&pices de color.

7. Conseguir distintos efectos de iluminacion en las repre-
sentaciones tridimensional es.

8. Experimentar y aplicar correctamente cada una de las
técnicas a las necesidades de representacion y a los propios
objetosy materiales del disefio.

c) Criterios de evaluacion:

1. Se evaluard la representacién de formas geométricas
volumétricas simples elaboradas con las distintas técnicas,
variando lailuminacion.

2. Lacorrectautilizacién delasdiversastécnicasy materiales.

3. Lareproduccién y retoque de imagenes fotogréficas
extraidas de prensa y/o revistas.

4. Larepresentacion de los propios objetos del disefio con
diferentes técnicas.

5. Lacorrectaeleccion delatécnicamésadecuadaparacada
representacion concreta.

6. La correcta utilizacién y comprension del lenguaje
técnico propio de la asignatura.

5.9. SISTEMAS MECANICOS

a) Objetivos:

1. Introducir y fomentar e empleo e intervencién de
determinados Sistemas M ecani cos, deformacreativa, funcio-
nal y justificada, en el disefio de productos.

2. Profundizar en €l conocimiento delos Sistemas M ecani-
cos mas habituales y frecuentes en los productos objeto de
disefio.

3. Alcanzar un cierto grado de dominio en la utilizacion e
intervencion de estos Sistemas Mecanicos en e disefio de
productos.

4. Afrontar la asignatura desde una perspectiva tedricay
también, y fundamentalmente, préctica, de manera que €
alumno se enfrente a la resolucién de las funciones del
producto recurriendo a determinados Sistemas M ecénicos,
discriminando, de formajustificada entre las posibles opcio-
nes, la mas adecuada a su proyecto de disefio.

5. Potenciar y fomentar la creatividad, laoriginalidad y la
optimizacion en los resultados del disefio de productos, me-
diante el empleo e intervencién de Sistemas Mecanicos ala
horaderesolver lasnecesidadesy cuestiones planteadaspor la
funcion del producto.
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b) Contenidos:

1. LosSistemasM ecanicosy suentidadfisicay matemética.
Fundamentos fisicos y matematicos necesarios para afrontar
€l estudioy andlisisdelos Sistemas M ecani cos 0 mecanismos
gue pueden intervenir en € disefio de productos. Sistemasy
equilibrio de fuerzas y momentos. Movimientos lineales y
circulares. Trayectorias de los movimientos simplesy movi-
mientos combinados.

2. Los SistemasMecanicosy su entidad funcional. Estudio
y andlisis de los diversos Sistemas Mecanicos que pueden
intervenir en los productos objeto de disefio. Articulaciones,
carriles, vias, ruedas, rétulas, palancas, poleas, contrapesos,
gjesderotacion, sistemas pendul ares, amortiguadores, meca-
nismos hidraulicos y motores.

3. LosSistemasMecanicosy suandlisisdescriptivo. Repre-
sentaciony descripcion delos Sistemas Mecanicos. Reflgjoy
comunicacién delosmecani smosde un producto enlosplanos
de taller. Representacion de trayectorias y posiciones del
movimiento de un producto. Las curvas mecanicas.

4. Los Sistemas Mecanicosy su adaptacién alafuncion de
un producto. Selecciény aplicacién de los Sistemas M ecéni-
cosene disefio deproductos. Adecuacion entrelafuncién del
producto y la solucion adoptada. Andlisis de las distintas
opciones. Estudio de la integracién del mecanismo en €l
producto.

5. LosSistemasMecénicosy surealizacion material y virtua.
Reconstruccion y eaboracion de model os de los Sistemas Me-
canicos. Simulacién de los movimientos y trayectorias de los
mecanismos de un producto. Andisis critico ddl resultado y
aportacién de nuevas solucionesy mejoras a disefio.

c) Criterios de evaluacion:

1. Laadquisicion suficientey adecuadade los conocimien-
tos, habilidadesy destrezasrel acionadascon|oscontenidosde
laasignatura, asi como €l grado de consecucion delos objeti-
vos planteados.

2. El grado de adecuaciéon de los sistemas mecanicos
elegidosparalaresoluciéndelasdistintasfuncioneso cuestio-
nes que se pueden plantear en € disefio de productos, y la
adecuadaadaptaci on delosmismosen lasol uci én concretadel
producto.

3. Lacapacidad deresolver problemasy cuestionesmedian-
te el planteamiento de diversas alternativas, y analizando las
digtintasfacetasdelosmismos, permitadiscriminar entreellas
einclinarse por la gptima.

4. Lacapacidad alcanzada por €l alumno de autocriticay
criticaconstructivaen el desarrolloy resolucion de los traba-
jos.

5. El grado de adecuacion, estructura, claridad y calidad en
la presentacion y acabado de los trabgjos.

6. La capacidad de comunicar, describir y gecutar e
interpretar planos técnicos de productos donde intervienen
Sistemas M ecéni cos, tanto en cuanto a su descripcidn formal
como funcional.

7. El grado de dominio de los sistemas y codigos de
representacion y normalizacién que infieren a los diversos
Sistemas Mecénicos que deban intervenir y aparecer en la
documentacién proyectual de un producto.

8. El grado de creatividad, imaginacién y originalidad
demostradas en la incorporacion de los diversos Sistemas
Mecénicos en € disefio de productos.

5.10. PROYECTO EXPERIMENTAL HABITAT

a) Objetivos generales

1. Comprender laproblematicay taxonomiade los funda-
mentos del disefio, de la formulacién de los proyectos, del
andlisis proyectual y las alternativas posibles.

2. Elegiry valorar losmétodos de disefio maseficaces, para
establecer los criterios vélidos de la creacion controladay las
estrategiasidoneasen el proceso de el aboracién de productos.

3. Ser capaz deaplicar y desarrollar, contécnicasy criterios
decontrol, unaestrategiavalidaparalaobtencién del model o.

4. Comprender laimportanciadel método proyectivo en el
desarrollo de un proceso de disefio, y ser capaz de desarrollar
las técnicas aleatorias 0 sistemati zadas en ese proceso.

5. Establecer de una manera racionalizada el andisis y
sintesis formales, correspondientes a las categorias de
intrafigural e interfigural. Asi, como también, mediante una
planificacion previa del espacio llegar a una solucién de
coherenciaformal y funcional.

6. Entender y aplicar, en los correspondientes estudios de
disefio |as técnicas gréficas o volumétricas adecuadas a cada
fase.

7. Potenciar através del trabajo en equipo, €l desarrollo de
los métodos proyectuales y comprender el cardcter
interdisciplinar del proceso de creacion de un producto.

8. Comprender y asumir la valoracion de los productos
como «objeto» = «sujeto» y en relacion con e entorno.
Aplicarlo en latemética de «mensagje + situaci6n»

9. Ser capaz deanalizar y reconocer lafuncion del «objeto»
como mediador social y diferenciar losdiversosnivelesclasi-
ficados.

10. Ser capaz de andizar la cadena de un producto y en
funcion de €llo aplicar las correspondientes variables en €
disefio del mismo.

b) Contenidos:

1. Andlisisdel proceso de disefio del producto

2. Definiciony descripcién del entorno /contexto y funcio-
nes del producto.

3. Descripciony delimitacion delos procesos productivos,
condiciones socioldgicas, didactico - pedagdgi cas, econémi-
casy medioambientales.

4. Andisis de requerimientos especificos

5. Requisitos de uso.

6. Marco legal y normade usoy usuario.

7. Temporalizacion.

8. Caracteristicas ergonémicas

9. Andlisisdelacadenadel producto: Promocién, suminis-
tro, distribucion, comprador, uso, operadores de sistema,
sociedad...

10. Teoriaobjetua

11. Andisisdelos objetosy del entorno.

12. Mensagjes + situaciones: Funciones del objeto.

13. Clasificacion del objeto: Como mediador social. Méto-
dos para el estudio del objeto. Definiciones y metodol ogia
Espacio - tiempo.

14. El ciclo de los objetos. taxonomia y metodologia
(denominacion - connotacion). Clasificacion utilitaria.

15. Situaciony andlisis del mercado y consumidores.

16. Aplicaciondentro deloscamposdeacci on méshabitua
les dentro del dmbito del hébitat:

17. Mohbiliario.

18. Electrodomésticosy Lineas Blancas.

19. Elementos y dispositivos de alumbrado, calefaccion,
refrigeracion, coccién, sanitarios...

20. Mengje en general.

21. Elementosy productos prefabricados.

c¢) Criterios de evaluacion:

1. La respuesta vélida respecto a conocimiento de la
problemética referente a desarrollo y formulacién de un
proyecto

2. Laaplicacion de procedimientos, técnicas, caracteristi-
casergondmicas, bi onicasy medioambiental es, y sucoordina
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cion bidimensional y técnicade representacion en el proceso
de andlisis de un producto.

3. Lacreacion controlada de las formas desde un andlisis
intrafigural einterfigural con respecto alacoherenciaformal.

4. Laresolucion del proceso de creacion de un producto
mediante e método de disefio adecuado, a través de los
conocimientos sobre sistemas, andlisis, sintesis, estrategias
formalesy criterios de control.

5. Lacapacidad de adaptacion y el conocimiento de cada
una de los métodos elegidos en el disefio del producto.

6. El grado deidentificaciony por tanto, deincorporacion
de los valores del «objeto» como «sujeto», en el proceso de
disefio del producto.

7. Entendimientoy valoracion del producto como integra-
dor de mensajes y protagonista de situaciones, aplicadas al
proceso de elaboracion y estrategia en lafase productiva.

8. Lapolivaenciaenlaresolucion de problemasy procesos
através de posibles «métodos» racionalizados.

9. La asimilacion del concepto multidisciplinar de
interacciones en los procesos y fases de concrecién; y, por
tanto, laparticipacidny cooperacion activaen lostrabajos de
equipo.

10. Lacapacidad de rectificacion autocritica en cualquier
actividad de procesos o fases de disefio de un producto.

11. Ladefinicion, idoneidad, calidad y «técnicasde presen-
tacion» en lasintesis gréficas, tridimensional es o documenta-
les angjas a proyecto.

5.11. PROYECTO EXPERIMENTAL:
MOBILIARIO URBANO

a) Objetivos generales

1. Comprender laprobleméticay taxonomiade los funda-
mentos del disefio, de la formulacién de los proyectos, del
andlisis proyectual y las alternativas posibles.

2. Elegiry vaorar losmétodos de disefio mas eficaces, para
establecer los criterios vdlidos delacreacidn controladay las
estrategiasidoneasen el proceso de el aboracion de productos.

3. Ser capaz deaplicar y desarrollar, contécnicasy criterios
decontrol, unaestrategiavalidaparalaobtencion del modelo.

4. Comprender laimportanciadel método proyectivoen e
desarrollo de un proceso de disefio, y ser capaz de desarrollar
las técnicas aleatorias o sistematizadas en ese proceso.

5. Establecer de una manera racionalizada el andlisis y
sintesis formales, correspondientes a las categorias de
intrafigural e interfigural. Asi, como también, mediante una
planificacion previa del espacio llegar a una solucion de
coherenciaformal y funcional.

6. Entender y aplicar, en los correspondientes estudios de
disefio las técnicas gréficas o volumétricas adecuadas a cada
fase.

7. Potenciar atravésdel trabajo en equipo, €l desarrollo de
los métodos proyectuales y comprender el caréacter
interdisciplinar del proceso de creacién de un producto.

8. Comprender y asumir la valoracién de los productos
como «objeto» = «sujeto» y en relacion con € entorno.
Aplicarlo en latemética de «mensaje + situacion»

9. Ser capaz deanalizar y reconocer lafuncion del «objeto»
como mediador social y diferenciar losdiversosnivelesclasi-
ficados.

10. Ser capaz de analizar la cadena de un producto y en
funcién de ello aplicar las correspondientes variables en el
disefio del mismo.

b) Contenidos:

1. Andlisis del proceso de disefio del producto

2. Definiciony descripcion del entorno /contexto y funcio-
nes del producto.

3. Descripciony delimitacion delos procesos productivos,
condiciones sociol 6gicas, econdmicas y medioambiental es.

4. Andlisis de requerimientos especificos

5. Requisitos de uso.

6. Marco legal.

7. Temporalizacion.

8. Caracteristicas ergonémicas: operador, Producto, Uso,
Ambiente, Zonas de influencia.

9. Andlisisdel producto.

10. Teoriaobjetual

11. Andisisdelos objetosy del entorno.

12. Mensgjes + situaciones: Funciones del objeto.

13. Clasificacion del objeto: Como mediador social. Méto-
dos para el estudio del objeto. Definiciones y metodologia.
Espacio - tiempo.

14. Aplicaciéndentrodeloscamposdeaccién mashabitua-
les dentro del mobiliario urbano:

15. Dispositivos y puntos de mejora ambiental y del
entorno.

16. Elementos derecreoy ocio.

17. Sistemas y métodos de comunicacion, indicacion y
sefializacion masiva

18. Habitaculos, marquesinas y elementos de medios de
transporte.

19. Soportesy productos para servicios publicos.

¢) Criterios de evaluacion:

1. La respuesta vdlida respecto a conocimiento de la
problemética referente al desarrollo y formulacién de un
proyecto

2. Laaplicacién de procedimientos, técnicas, caracteristi-
casergondmicas, bionicasy medi oambiental es, y sucoordina-
cion bidimensional y técnicade representacion en el proceso
de andlisis de un producto.

3. Lacreacion controlada de las formas desde un andlisis
intrafigural einterfigural con respecto alacoherenciaformal.

4. Laresolucion del proceso de creacion de un producto
mediante e método de disefio adecuado, a través de los
conocimientos sobre sistemas, andlisis, sintesis, estrategias
formalesy criterios de control.

5. Lacapacidad de adaptacion y e conocimiento de cada
una de los métodos elegidos en el disefio del producto.

6. El grado deidentificaciény por tanto, de incorporacion
de los valores del «objeto» como «sujeto», en el proceso de
disefio del producto.

7. Entendimientoy valoracion del producto como integra-
dor de mensajes y protagonista de situaciones, aplicadas al
proceso de elaboracién y estrategia en lafase productiva.

8. Lapolivaenciaenlaresolucion de problemasy procesos
através de posibles «métodos» racionalizados.

9. Laasimilacionde conceptomultidisciplinar deinteracciones
enlos procesosy fases de concrecién; y, por tanto, la participa-
cién y cooperacidn activa en |os trabajos de equipo.

10. Lacapacidad de rectificacion autocritica en cualquier
actividad de procesos o fases de disefio de un producto.

11. Ladefinicion, idoneidad, calidady «técnicasde presen-
tacién» en lasintesisgréficas, tridimensionales o documenta-
les anexas al proyecto.

5.12. PROYECTO EXPERIMENTAL: OCIO

a) Objetivos Generales

1. Comprender la probleméticay taxonomiade los funda
mentos del disefio, de la formulacién de los proyectos, del
andlisis proyectual y las alternativas posibles.

2. Elegiry valorar losmétodos de di sefio maseficaces, para
establecer los criterios vdlidos delacreacion controladay las
estrategiasidoneasen el proceso de el aboracion de productos.
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3. Ser capaz deaplicar y desarrollar, contécnicasy criterios
decontrol, unaestrategiavalidaparalaobtencion del modelo.

4. Comprender laimportanciadel método proyectivoen el
desarrollo de un proceso de disefio, y ser capaz de desarrollar
las técnicas aleatorias o sistematizadas en ese proceso.

5. Establecer de una manera racionalizada €l andlisis y
sintesis formales, correspondientes a las categorias de
intrafigural e interfigural. Asi, como también, mediante una
planificacion previa del espacio llegar a una solucion de
coherenciaformal y funcional.

6. Entender y aplicar, en los correspondientes estudios de
disefio las técnicas gréficas o volumétricas adecuadas a cada
fase.

7. Potenciar através del trabajo en equipo, €l desarrollo de
los métodos proyectuales y comprender el caréacter
interdisciplinar del proceso de creacion de un producto.

8. Comprender y asumir la valoracion de los productos
como «objeto» = «sujeto» y en relacion con € entorno.
Aplicarlo en latemética de «mensgje + situacion»

9. Ser capaz deanalizar y reconocer lafuncion del «objeto»
como mediador social y diferenciar losdiversosnivelesclasi-
ficados.

10. Ser capaz de analizar la cadena de un producto y en
funcién de ello aplicar las correspondientes variables en el
disefio del mismo.

b) Contenidos:

1. Andlisisdel proceso de disefio del producto

2. Definiciony descripcién del entorno /contextoy funcio-
nes del producto.

3. Descripciony delimitacion delos procesos productivos,
condiciones sociol égicas, didactico - pedagdgicas, econdmi-
casy medioambientales.

. Andlisis de requerimientos especificos

. Requisitos de uso.

. Marco legal y normas de seguridad de uso y usuario.
. Temporaizacién.

. Caracteristicas ergonémicas

. Andlisisddl producto.

10. Teoriaobjetual

11. Andlisisdelos objetosy del entorno.

12. Mensagjes + situaciones: Funciones del objeto.

13. Clasificacién del objeto: Como mediador social. M éto-
dos para € estudio del objeto. Definiciones y metodologia.
Espacio - tiempo.

14. El ciclo de los objetos. taxonomia y metodologia
(denominacion - connotacidn). Clasificacion utilitaria.

15. Situaciony andlisis del mercado y consumidores.

16. Aplicaciéndentrodeloscamposdeaccién mashabitua-
les dentro del &mbito del ocio:

17. Elementos, productos didéctico - pedagbgicos.

18. Productosy elementos de apoyo y / 0 comunicacion.

19. Sistemas, dispositivos de organizacion, recreo y ocio.

O©oo~NO O~

c¢) Criterios de evaluacion:

1. La respuesta vélida respecto a conocimiento de la
problemética referente a desarrollo y formulacion de un
proyecto

2. Laaplicacion de procedimientos, técnicas, caracteristi-
casergondmicas, binicasy medi oambiental es, y su coordina-
cion bidimensional y técnica de representacion en el proceso
de andlisis de un producto.

3. Lacreacion controlada de las formas desde un andlisis
intrafigural einterfigural con respecto alacoherenciaformal.

4. Laresolucion del proceso de creacion de un producto
mediante el método de disefio adecuado, a través de los
conocimientos sobre sistemas, andlisis, sintesis, estrategias
formalesy criterios de control.

5. Lacapacidad de adaptacion y € conocimiento de cada
una de los métodos el egidos en el disefio del producto.

6. El grado deidentificaciény por tanto, de incorporacion
de los valores del «objeto» como «sujeto», en el proceso de
disefio del producto.

7. Entendimiento y valoracion del producto como integra-
dor de mensgjes y protagonista de situaciones, aplicadas al
proceso de elaboracion y estrategia en lafase productiva.

8. Lapolivaenciaenlaresolucion de problemasy procesos
através de posibles «métodos» racionalizados.

8. La asimilacion del concepto multidisciplinar de
interacciones en los procesos y fases de concrecion; y, por
tanto, laparticipacién y cooperacion activaen lostrabajos de
equipo.

10. Lacapacidad de rectificacion autocritica en cualquier
actividad de procesos o fases de disefio de un producto.

11. Ladefinicion, idoneidad, calidady «técnicasde presen-
tacion» en lasintesis gréficas, tridimensional es 0 documenta-
les anexas a proyecto.

5.13. PROYECTO EXPERIMENTAL: ILUMINACION

a) Objetivos Generales

1. Comprender la probleméticay taxonomiade los funda
mentos del disefio, de la formulacién de los proyectos, del
analisis proyectual y las aternativas posibles.

2. Elegiry valorar losmétodos de disefio maseficaces, para
establecer los criterios validos de la creacion controladay las
estrategiasidoneasen el proceso de el aboracién de productos.

3. Ser capaz deaplicar y desarrollar, contécnicasy criterios
decontrol, unaestrategiavalidaparalaobtencién del model o.

4. Comprender laimportanciadel método proyectivo en el
desarrollo de un proceso de disefio, y ser capaz de desarrollar
las técnicas aleatorias 0 sistemati zadas en ese proceso.

5. Establecer de una manera racionalizada €l andlisis y
sintesis formales, correspondientes a las categorias de
intrafigural e interfigural. Asi, como también, mediante una
planificacion previa del espacio llegar a una solucién de
coherenciaformal y funcional.

6. Entender y aplicar, en los correspondientes estudios de
disefio |as técnicas gréficas o volumétricas adecuadas a cada
fase.

7. Potenciar atravésdel trabajo en equipo, €l desarrollo de
los métodos proyectuales y comprender el caréacter
interdisciplinar del proceso de creacion de un producto.

8. Comprender y asumir la valoracion de los productos
como «objeto» = «sujeto» y en relacion con e entorno.
Aplicarlo en latemética de «mensgje + situacion»

9. Ser capaz deanalizar y reconocer lafuncidn del «objetox»
como mediador social y diferenciar losdiversosnivelesclasi-
ficados.

10. Ser capaz de andizar la cadena de un producto y en
funcién de ello aplicar las correspondientes variables en €
disefio del mismo.

b) Contenidos:

1. Andlisisdel proceso de disefio del producto

2. Definiciony descripcién del entorno /contextoy funcio-
nes del producto.

3. Descripciony delimitacion delos procesos productivos,
condiciones socioldgicas, didactico - pedagdgi cas, econémi-
casy medioambientales.

4. Andlisis de requerimientos especificos

5. Requisitos de uso.

6. Marco legal y normade usoy usuario.

7. Temporalizacion.

8. Caracteristicas ergonémicas

9. Andlisisdelacadenadel producto: Promocién, suminis-
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tro, distribucién, comprador, uso, operadores de sistema,
sociedad...

10. Teoriaobjetua

11. Andlisisdelosobjetosy del entorno.

12. Mensagjes + situaciones. Funciones del objeto.

13. Clasificacion del objeto: Como mediador socia. Méto-
dos para € estudio del objeto. Definiciones y metodologia.
Espacio - tiempo.

14. El ciclo de los objetos. taxonomia y metodologia
(denominacion - connotacion). Clasificacion utilitaria

15. Situaciony andlisis del mercado y consumidores.

16. Aplicacién dentrodeloscamposdeaccién mashabitua-
lesy contenidos especificos:

17. Potencia, polaridades, limites de aplicacién y potencia
maxima, sobreintensidades etc.

18. Planificacion de lailuminacién. Conceptos basicos.

19. Elementos y dispositivos de alumbrado interior y
exterior. Requerimientos basicos y necesidades.

20. Dispositivosy sefidizaciones luminosas.

21. Estructuras luminosas, reguladoresy accesorios

22. Funcién y relacion de la iluminacion en el proyecto
concreto.

c) Criterios de evaluacion:

1. La respuesta vélida respecto al conocimiento de la
problemética referente a desarrollo y formulacion de un
proyecto

2. Laaplicacién de procedimientos, técnicas, caracteristi-
casergonémicas, bioni casy medioambiental es, y su coordina-
cion bidimensional y técnica de representacion en €l proceso
de andlisis de un producto.

3. Lacreacion controlada de las formas desde un andlisis
intrafigural einterfigural con respecto alacoherenciaformal.

4. Laresolucién del proceso de creacion de un producto
mediante e método de disefio adecuado, a través de los
conocimientos sobre sistemas, andlisis, sintesis, estrategias
formalesy criterios de control.

5. Lacapacidad de adaptacion y el conocimiento de cada
una de los métodos elegidos en el disefio del producto.

6. El grado deidentificacion y por tanto, de incorporacion
de los valores del «objeto» como «sujeto», en el proceso de
disefio del producto.

7. Entendimientoy valoracion del producto comointegra-
dor de mensgjes y protagonista de situaciones, aplicadas al
proceso de elaboracién y estrategia en la fase productiva.

8. Lapolivalenciaenlaresolucion deproblemasy procesos
através de posibles «métodos» racionalizados.

9. La asimilacion del concepto multidisciplinar de
interacciones en los procesos y fases de concrecién; y, por
tanto, la participacion y cooperacion activaen lostrabajos de
equipo.

10. Lacapacidad de rectificacién autocritica en cualquier
actividad de procesos o fases de disefio de un producto.

11. Ladefinicién, idoneidad, calidad y «técnicasde presen-
tacion» en lasintesis gréficas, tridimensional es o documenta-
les anexas al proyecto.

5.14. IDIOMA EXTRANJERO
El aprendizaje de unalenguaextranjera estard determinado
por la necesidad profesional del alumno de intercomunicarse
con personas del ambito profesional del Disefio que se expre-
sen enlamisma. Deahi, el objetivo fundamental: manejar los
elementosbési cosdelacomunicacionlinguisticaen combina
cion con los conocimientos especificos de Disefio.

a) Objetivos:

1. Comprender mensgjes escritosdetipo formal (articulos,
libros...) relacionados con el &mbito profesional del disefio.

2. Comprender mensgjesoralesdetipoformal (conferencias,
ponencias...) relacionadascon el ambito profesiona del disefio.

3. Emitir mensajes oral es sencill os rel acionados con situa-
cionesdelavidacotidiana: pedir y dar informacion, manifes-
tar emociones...

4. Emitir mensajes escritos de dificultad media relaciona-
dos con el dambito profesional del Disefio.: correspondencia
electrénica, cartas, brevesinformes técnicos...

b) Contenidos:

—Del ambito fonético:

1. Discriminacion delosfonemasqueconstituyenlalengua
objeto de estudio.

2. Uso correcto de los fonemas propios de lalengua.

—Del ambito morfosintactico.

1. Morfosintaxis del sustantivo.

2. Morfosintaxis del adjetivo.

3. Morfosintaxis de laconjuncién y la preposicion.

4. Morfosintaxis verbal.

—Del &mbito sintéactico.

1. Oraciones coordinadas y yuxtapuestas.

2. Oraciones subordinadas sustantivas, de relativo y
adverbiales.

—Del &mbito seméntico.

1. Campos seménticosdel Disefio: industria, artey comer-
cializacion del Disefio.

2. Procedimientos formales de redaccidn de textos formales.

3. Campos seménticos de las relaciones interpersonal es.

—Del &mbito comunicativo-funcional :

1. Laexpresion dela causalidad.

2. Laexpresion de lafinalidad.

3. Laformulacién de hipétesis.

4. Laexpresion de latemporalidad.

5. Laexpresion de la oposicion.

¢) Criterios de evaluacion:

1. Capacidad del alumno de comunicarse oralmente en
situaciones de la vida cotidiana.

2. Capacidad del alumno de mantener unaconversacion de
tema especifico de Disefio.

3. Capacidad del aumno de emitir por escrito un breve
informe de tema especifico de Disefio.

4. Capacidad de comprender un texto forma de tema
especifico.

5. Capacidad del alumno de comprender un mensaje ora
formal de tema especifico de Disefio.
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ANEXO 1l

ESTUDIOS SUPERIORES DE DISENO DE INTERIORES

CURSO 2°
AREA ASIGNATURAS CREDITOS H./SEM
1. ARTISTICA ANALISIS DE LA FORMA TRIDIMENSIONAL 12 4
2. HH Y TEORIA HISTORIAY TEORIA DEL DISENO 6 2
3. TECNOLOGICA CONSTRUCIONES Y ESTRUCTURAS | 12 4
MEDICIONES Y ORGANIZ. DE OBRAS 6 2
INSTALACIONES | 12 4
4. PROYECTOS Y LENGUAJE GRAFICO-TECNICO 12 4
REPRESENTACION PROYECTOS | 24 8
5. OPTATIVA DISENO DEL MOBILIARIO II

JARDINERIA'Y PAISAJISMO | 6 2

INSTALACIONES FERIALES |
TOTALES: 90 30
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SEGUNDO CURSO
1. Areade conocimiento: Artistica

Denominacién de la asignatura:
Andlisis delaForma Tridimensional

a) Objetivos:

1. Desarrollar la capacidad de andlisisy sintesis.

2. Razonar € desarrollodel volumenenel espacio, utilizan-
do correctamente |os mecanismos de comunicacion visual.

3. Elegir el material idéneo paralograr unamayor expresi-
vidad volumétrica.

4. Desarrollo delas facultades perceptivasy cognitivas en
la interpretacion de la realidad y la experimentaciéon del
volumen.

5. Desarrollar lacreatividad y la sensibilidad artistica.

b) Contenidos:

. Elementos expresivos del lenguaje tridimensional.

El espacio.

. Configuracién de los volimenes en el espacio.
Lenguaje compositivo.

Organizacion de masas, campos de fuerzas.

. Estructuradelaforma

. Estudio analitico de las formas en la naturaleza.

. Medios, procesosy técnicasen €l disefio tridimensional.
. Construcciones modulares.

10. Unidad de expresion sobre los diversos elementos
expresivos. estructura, textura, materia, color, espacio y mo-
vimiento.

11. Laexpresion de la escala a través de los elementos
expresivos tridimensionales.

12. Larepresentacion del espacio en dos dimensiones.

13. Técnicas de reproduccion y seriacion

OCONOUAWN R

c) Evaluacion:

1. El desarrollo delapercepcién visual y lacapacidad para
analizar y aprehender el proceso de la creacion volumétrica.

2. Lacreatividad eimaginacién demostradasen las solucio-
nes aportadas a los temas propuestos.

3. El uso adecuado de las técnicas y medios.

4. Lacoherenciaenlarepresentaciondelasformasaescala

5. Lasensibilidad artisticademostradaen €l tratamiento del
tema, de los materialesy € control de las técnicas.

2. Areade conocimiento: Historiay Teoria
Denominacién de la asignatura:
Historiay Teoriadel Disefio

a) Objetivos:

1. El Objetivo fina consiste en discernir las diversas
concepcioneshistéricasdelaarquitecturay suentornoatravés
del andlisis y diferenciacion de los aspectos estéticos que
definen cada tendencia.

2. Ordenar los hechos en orden cronol 6gico e historico.

3. Reforzar €l conocimiento de lectura de imagenes para
poder identificar losobjetosartisticos, situarlosenlaépocade
la que son consecuencia y andizar a través de ellos las
consideracionessociales, politicasy econémicasquedetermi-
nan la aparicion de un objeto concreto o ladeterminacion de
un ambiente.

4. Tomar contacto con el ambientesocial artistico, urbanis-
tico y arquitectonico que nos rodea.

5. Trasmitir queel arte esun vehicul o de comunicacion que
se expresa con lenguaje diferente seglin la épocay que para
entenderl o esnecesario conocer loscodigoscorrespondientes.

6. Potenciar que & alumno se defina como espectador

activo. Esta actitud le llevard a profundizar en los andlisis
formalesy de contextoy posibilitaralacriticay lavaloracion
profesional y personal.

b) Contenidos:

1. Conceptos generales: evolucion histdricay necesidades
sociales que definen € concepto de vivienda a través de los
tiempos.

2. Vivienday decoracion en las civilizaciones agrarias.

3. El mundo clésico.

4. Tipologia arquitectdnica «domestica» en Roma.
Revestimientos interiores y exteriores.

5. El mobiliario.

6. Laprimeraarquitectura cristiana occidental y oriental.

7. El mundo de la Edad Media.

8. Concepto decorativo en & Imperio Bizantino.

9. Tiposde construcciones «cotidianas» einterioresislami-
Cos.

10. Los edificios religiosos romanicos. La Baja Edad
Media

11. El crecimientoy laarquitectura urbana.

12. Mobiliario.

13. Vidrieras, tapices. Ornamentacion mudéar.

14. El Renacimiento.

15. Tipologia arquitectonica

16. Principalestedricosy arquitectos.

17. Ladecoracion en el cuatroccento y cinquecento.

18. Lasvillas: Palladio.

19. El mueblerenacentistay otras manifestaciones decora-

20. Rupturadel lenguaje clasico.

21. Concepto de «Barroco».

22. Distintasmanifestacionesdelaarquitecturabarrocay su
decoracion.

23. Losinteriores barrocos civilesy religiosos.

24. La formulacién de un espacio escenografico: los
fresquistasitalianos.

25. El mueble barroco francés e inglés.

26. Laarquitecturapalacial espariola: Los Reales Sitios.

27. Tipologiasdel jardin: Versalles, La Granja, etc.

28. Las Manufacturas Reales.

29. Laquiebradel Antiguo Régimen.

30. Laarquitectura como lenguaje politico.

31. Estilos decorativos neoclésicos.

32. El disefio de ambientes.

33. El mueble francésy su evolucién.

34. El muebleinglésy suinfluenciaen las colonias.

35. El eclecticismo roméntico: modelos isabelino,
Biedermeier.

36. El mueble experimental.

37. Laaportacion de Thonet.

38. El urbanismo en & XIX.

¢) Evaluacion:

1. Capacidad de percepcion visual, razonaday cientificade
la cultura arquitectonica y del interiorismo, de sus valores
estéticos y plasticos y de los variados elementos que la
configuran.

2. Comprension razonaday juicio critico ante las manifes-
tacionesdelasartesdel ambito del interiorismo que permitan
encuadrar estas manifestaciones en el contexto histdrico,
social, cultural y temporal en e que se han producido.

3. Senshilidad manifestada ante el andlisis del hecho
artistico-gréafico, pasado o actual, y capacidad parainterpretar
adecuadamente la diversidad de factores que actdan en €
mundo del disefio de interiores.

4. Utilizacion de un lenguaje claro y conciso y de una
terminologiay un vocabulario especifico idoneos.
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3. Area de conocimiento: Tecnol6gica
Denominacién de la asignatura:
Construccionesy Estructuras|

a) Objetivos:

1. Comprender la complejidad del hecho constructivo y
valorar lainterrel acién entrelasdistintas&reasquelointegran.

2. Conocer losfundamentosdelaresistenciade materiales,
la elasticidad, la estética grafica, y las teorias basicas de
mecéani ca estética.

3. Conocer las principalestipol ogias estructurales emplea-
das en construccién, en sus diferentes capitul os: cimentacio-
nes, sistemas portantes continuos y discontinuos, y forjados.

4. Conocer losdistintossistemasde cerramientosverticales
y horizontales.

5. Comprender |aprobleméticadelos revestimientos exte-
rioresy manejar criteriosdeeleccion delosdistintossistemas.

b) Contenidos:
. Conceptos generales.
. Laconstruccion arquitecténica.
. Areasintegrantes del hecho constructivo.
. Introduccion alaresistencia de materiales.
. Fundamentos de elasticidad.
. Estaticagréfica.
. Introduccion alaTeoriade Tensores. Mecanicaestatica.
. Elementos estructurales. Mecanicadel sueloy cimenta-
ciones.
9. Cimentaciones normales.
10. Cimentaciones especiales.
11. Estructuras portantes en general.
12. Estructuras metalicas.
13. Estructuras de hormigén armado.
14. Forjados.
15. Elementos estructurales continuos. muros, arcos y
bévedas.
16. Cerramientos.
17. Cubiertasinclinadas.
18. Azoteas.
19. Cerramientos verticales.
20. Revestimientos exteriores.
21. Revestimientos exteriores continuos.
22. Revestimientos exteriores discontinuos.

O~NOUITRRWNPE

¢) Evaluacion:

1. Conocimiento de la problemética general del hecho
constructivo y las distintas &reas que lo integran.

2. Comprension de los fundamentos de la resistencia de
materiales, la elasticidad, la estatica gréfica, y las teorias
béasi cas de mecanica estética.

3. Conocimiento de los distintos sistemas de cimentacion,
sistemas estructurales y de forjados, asi como los criterios de
eleccion.

4. Conocimiento de los sistemas constructivos de cerra-
mientos verticales y horizontales y capacidad de establecer
criterios de disefio y construccion.

5. Conocimiento de |os tipos de revestimientos exteriores,
sus técnicas de ejecucion y los criterios de uso.

Denominacién de la asignatura:
Mediciones, Presupuestos y Organizacién de Obras

a) Objetivos:

1. Redlizar unacorrectadivision de la obra por capitulos.

2. Describir con precision unidades de obra, tanto conven-
cionales como singulares.

3. Establecer el criterio de medicion adecuado en cada
unidad de obra.

4. Utilizar el proceso de mediciones como herramienta de
autocontrol del desarrollo técnico del proyecto.

5. Evauar en todo momento del proceso la situacion
econdémicade la obra.

6. Utilizar programas informaticos sencillos para medir y
presupuestar.

7. Conocer el orden sistematico de lastareas en larealiza-
cién de unaobra

8. Estimar € tiempo de gecucion para coordinar a los di-
ferentes profesionalesindustriales que intervienen en laobra

9. Desarrollar la capacidad de organizar y coordinar €
personal operario asi como el tiempo que utilizan, a fin de
optimizar el resultado.

10. Controlar € inicio y acabado del trabajo de cada
operario que interviene en la obra.

11. Desarrollar los conocimientos necesarios para saber
aceptar o desechar material es, seginloscontratosprevistosen
losproyectos, comprobando unidades, texturas, y tonalidades
propias de cada uno de ellos.

b) Contenidos:

. Division de la obra por capitulos.

. Unidades de obray unidades de medida.

. Criterios de medicion.

Medicion.

Programas de medicionesy presupuestos por ordenador.
Bases de datos de precios.

. Precios unitarios.

. Precios descompuestos.

. Ajustes de presupuestos.

10. Control econdmico de la obra: Certificaciones.
11. Planificacién de obras.

12. «Planningy.

13. Sistemas Pert y Gantt.

14. Camino critico.

15. Tiempos muertos.

OCONOUTDAWN R

¢) Evaluacion:

1. Capacidad paradescribir unidadesdeobray suinclusion.

2. Adquisiciéndeloscriteriosdemediciénadecuadosen|as
distintas unidades de obra.

3. Capacidad parareslizar mediciones correctamente.

4. Manejo correcto del ordenador de programasinforméti-
cos sobre mediciones y presupuestos.

5. Capacidad paramanejar Bases de Datos de preciosy en
laformacion de precios compuestos.

6. Capacidad pararealizar gjustes de presupuestos, certifi-
caciones de obray control econémico de obra.

7. Capacidad para planificar obras.

Denominacion de laasignatura: Instalaciones |

a) Objetivos:

1. Conocer losdiferentestipos deinstal aciones que coexis-
ten en un edificio y los criterios constructivos para su disefio
integrado en el mismo.

2. Conacer las normativas de obligado cumplimiento y de
interés.

3. Adgquirir unaideaglobal delasgeneralidades, problema-
ticay trazado de las instalaciones.

4. Conocer los componentes de lasinstalaciones. Adquirir
naciones de célculo para dimensionamiento.

b) Contenidos:

1. Disefio integrado de las instalaciones en el edificio.
2. Abastecimiento y distribucion de agua fria.

3. Produccion y distribucion de agua caliente sanitaria.
4. Instalaciones contraincendios.
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5. Evacuacion y saneamiento de agua.

6. Instalaciones de gases combustibles.

7. Sistemas de ventilacion.

8. Acondicionamiento térmico de los edificios.
9. Acondicionamiento acustico de los edificios.

¢) Evaluacion:

1. Conocimiento y capacidad de manejo de la normativa
existente.

2. Conocimiento de las diferentes técnicas constructivas
empleadas para el disefio integrado de las instalaciones y la
capacidad para su registro y mantenimiento.

3. Conocimiento delos distintostipos, asi como capacidad
dedisefio desol ucionesadecuadasal asnecesidades previstas.

4. Conocimiento delos componentes de las instal aciones.

5. Capacidad de calculo y dimensionado de las instal acio-
nes, asi como la elaboracion de planos de proyecto.

4. Areade conocimiento: Proyectosy Representacion
Denominacion de laasignatura: Lenguaje Gréfico-Técnico

a) Objetivos:

1. Laadecuadacalidad gréaficay sentido delaproporciénen
la representacién técnica a mano alzada.

2. El conocimiento de los Utiles, pautas y normas de la
representacion técnica.

3. El conocimientonormativodelarepresentacidnarquitec-
ténica.

4. El correcto uso del lenguaje gréfico en larepresentacion
delasseccionesconstructivasy delos planosdeinstalaciones
de un espacio proyectado.

. Contenidos:
Toma de datos de un objeto tridimensional.
Escalay proporcion.
Acotacion y normalizacion.
Sombras propiasy arrojadas.
Expresion graficadel objeto arquitectdnico.
Representacion de elementos arquitectodni cos.
El lenguaje grafico técnico en la construccion y las
instalaciones.
9. El proyecto del espacio construido.
10. Representacion enlossistemas axonométricoy conico.

ONoGA~WNE

c) Evaluacion;

1. Secdlificarg, a alumno, por consecucion delosobjetivos
pretendidos.

2. Dichaevaluacién seproducirg, deformacontinua, por la
sucesiva correccion de los documentos gréficos presentados
por e alumno en tiempo y forma que determine el profesor
encargado de grupo.

Denominacién de la asignatura: Proyectos |

a) Objetivos:

1. Laampliacion de conocimientos dentro del campo del
disefio de interiores, con especial incidenciaen el campo del
entorno préximo, desarrollando su creatividad, potenciando
Su concepcion mental y potencial resolutivo.

2. Estudio, andlisis, construccién y evolucién de piezas
singulares de mobiliario.

3. Evolucion de la vivienda, en sus diferentes versiones:
apartamento, casa unifamiliar, segunda vivienda.

4. Desarrollar correctamente las fases del anteproyecto en
sus vertientes tanto gréficas, técnicas y artisticas, como de
documentacion.

5. Redlizar de forma correcta la representacion gréfica de
lasideasresol utivas, previo establ ecimiento de unasnecesida-
des concretas.

6. Estudiodelaevoluciéndel habitat, por laintroduccionde
diversas maquinas, por €l poder adquisitivo, por larepresen-
tatividad. Viabilidad de laidea.

7. Ejecucion posterior del proyecto completo, tanto en sus
contenidos técnicos, como estéticos, aplicando los conoci-
mientos adquiridos en otras asignaturas.

b) Contenidos:

1. Fundamentos, técnicas y evolucion del proceso de
disefio.
Formay funcion.
Aspectos formales, funcionales y estéticos.
El confort ambiental, ornamentacion.
Aplicacion de estilos clasicos y modernos.
Mobiliario y complementos.
Tipologia de los espacios habitables.
Técnicas de creatividad.
Metodol ogias de disefio aplicadas a disefio del habitat.

10. Fundamentos pract| cosdelosprocedimientos, técnicas,
lenguagjes y metodologias de realizacion de proyectos y su
empleo en laideacion y resolucién de los mismos.

11. Andlisisdelaevolucion histéricadel disefio deinterio-
res.

12. Aplicacién de laantropometriay ergonomia.

13. El confort ambiental, ornamentacion en e entorno
privado.

14. Utilizaciony préctica de los criterios de andlisis.

15. Sintesisy metodologia.

16. Criterios de decision.

17. Procesos de creatividad y bocetacién del proyecto.

18. Estudio deespaciosminimos, necesariosy Optimospara
|as distintas dependencias de la vivienda.

19. Fases de normalizacion.

20. Resolucion del proyecto.

21. Anteproyecto, planos técnicos.

22. La representacion grafica del proyecto de obras de
decoracion.

23. El disefio de mobiliario adaptado aun espacio y estilo
determinado.

24. Defensay venta del proyecto ante € cliente, para su
aceptacion.

COoNOO~WN

¢) Evaluacion:

1. Seevauaralaconsecucién delos objetivos previstos.

2. Laevaluacion tendré carécter continuo, mediante la
resolucion de gjercicios periodicos correspondientes a los
diferentes contenidos.

3. Se evaluara, igualmente, la correcta utilizacion del
lengugje gréfico, su creatividad y realizacion.

4. La presentacion correcta del trabajo y su posterior
exposicion y defensaoral del trabajo.

5. Areade conocimiento: Optativa

Denominacién de la asignatura: Disefio del Mobiliario 11

a) Objetivos:

1. Analizary desarrollar |osprocesosbésicosdeproyectacion
de mobiliario.

2 Conocimientos bésicos de antropometria y ergonomia
aplicados a este campo del disefio.

3. Adquirir loscriteriosdedisefio constructivo paraaplicar-
los.

4. Conocer la maderay otros materiales empleados en la
realizacion de mobiliario.

5. Los materiales, sus formas comerciales, manipulacion
basica, procesos industriales y acabados.

6. Ensamblaje, unionesy articulaciones.
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7. Conocer los materiaes textiles.
8. Suempleo en el tapizado del mueble.

b) Contenidos:

1. Fundamentos, técnicas y evolucion del proceso de
disefio.

2. Formay funcién del mobiliario.

3. Diferenciasbésicasdelasdiferentesfamiliasdemuebles.

4. Incidencia del estilo en la construccion y acabado del
mobhiliario.

5. Componentesmetdlicosdel muebles: elementosdeunion
y de articulacion.

6. Estudio y andlisis constructivo del mueble segin su
estilo.

7. Lareproduccion del mueble antiguo.

¢) Evauacion:

1. Seevauaralaconsecucién de los objetivos previstos.

2. Laevaluacion tendrd caracter continuo, mediante la
resolucion de gjercicios periodicos correspondientes a los
diferentes contenidos.

3. Se evaluarg, igualmente, la correcta utilizacion del
lenguaje gréfico, su creatividad y realizacion.

4. La presentacion correcta del trabajo y su posterior
exposicion y defensaoral del trabajo.

Denominacion de laasignatura: Jardineriay Paisgjismo |

a) Objetivos:

1. Seran objetivosdelamateria: El conocimientoy clasifi-
cacion de las especies botanicas, por su comportamiento
bioclimético.

2. El conocimiento y clasificacion de |las especies por sus
caracteristicas formales, crométicas y hiofuncionales en el
disefio del paisgje.

3. Laadquisicién de elementosdejuicio suficientesparala
adecuada sel ecci 6n de especiestanto por suscaracteristicasde
arraigo, cuanto por las intenciones proyectuales en el disefio
del jardin privado y puablico.

4. El conocimiento delajardineriaatravésdelahistoria. La
adecuada representacion de los elementos del jardin.

b) Contenidos:

1. Clasificaciondelasespeciesvegeta esarboreas: L atifolios
caducos y persistentes; Coniferas, Ginkoaceas y Taxales;
Palméceas, Agavaceasy Cycas.

2. Lasespecies arbustivas.

3. Lossetosy las borduras.

4. Lasespeciestapizantes: Trepadoras, rastreras, gramineas
y vivaces.

5. Condicionantesfisicosy medioambientales:. el sueloy €l
clima

6. Historiadel jardin: Lascivilizacionesantiguas, Greciay
Roma, € jardin Arabe, €l jardin oriental, la Edad media, €l
jardin formal, € jardin Francés, €l jardin Espafiol, €l jardin
Romantico, € jardin paisgjistico y € jardin moderno.

7. El disefio formal y funcional del jardin.

¢) Evauacion:

1. Seevauaralaconsecucion de los objetivos previstos.

2. La evaluacion tendrd carécter continuo, mediante la
resolucién de gercicios periéddicos correspondientes a los
diferentes contenidos.

3. Se evaluara, igualmente, la correcta utilizacion del
lenguaje gréfico, su creatividad y realizacion.

4. La presentacion correcta del trabajo y su posterior
exposicion y defensaoral del trabajo.

Denominacién de laasignatura: |nstalaciones Feriales|

a) Objetivos:

1. Anaizar y desarrollar los procesos bésicos de la
proyectacion en el campo de las Instalaciones feriales.

2. Evolucién delos espacios feriales.

3. Criterios paravalorar las necesidades planteadas.

4. Los aspectos técnicos, plasticosy econémicos.

5. Resolver los problemas constructivos de este tipo de
instalacién.

6. Laimportanciadelaluzy €l color.

7. El estudio de latemporalidad de este tipo de instalacio-
nes.

8. Lafacilidad de montaje, desmontaje y almacenamiento.

9. Laincidencia de las normas especificas de los distintos
certdmenes en la concepcion de laidea.

b) Contenidos:

1. Fundamentosy caracteristicas de estetipo deinstalacio-
nes.

2. Laproduccion seriada como base del montgje de estas
instal aciones.

3. Técnicasy evolucién del proceso de disefio aplicado a
instal aciones sencillas.

4. Formay funcién del stand.

5. Tipologias.

6. Conocimiento delosmaterialesespecificosparaestetipo
deinstalaciones.

7. Sistemas de fabricacion y modulgje.

8. Desarrollo y evolucion de los diversos sistemas de
ensambl gje aplicados a instalaciones feriales.

9. El anteproyecto como base del proyecto deinstalaciones
feriales.

10. Defensay venta del proyecto ante el cliente, para su
aceptacion.

¢) Evaluacion:

1. Seevauaralaconsecucién de los objetivos previstos.

2. Laevauacion tendrd carécter continuo, mediante la
resolucion de gercicios periédicos correspondientes a los
diferentes contenidos.

3. Se evaluara, igualmente, la correcta utilizacion del
lenguaje gréfico, su creatividad y realizacion.

4. La presentacion correcta del trabajo y su posterior
exposicién y defensa oral del trabajo.
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#
ORDEN de 27 de junio de 2001, del Departamento
de Educación y Ciencia, por la que se establece el
currículo de los cursos correspondientes a las
especialidades de las enseñanzas de conservación
y restauración de bienes culturales que se aplicarán
con carácter experimental en los centros dependientes
de la Comunidad Autónoma de Aragón,
y se regulan las pruebas de acceso a dichos
estudios.
$
La ley orgánica 1/1990, de 3 de octubre, de ordenación
general del sistema educativo, define en su artículo 49, entre
las enseñanzas de régimen especial, las correspondientes a la
especialidad de conservación y restauración de bienes culturales
como estudios superiores, estableciendo la equivalencia
entre la titulación obtenida y la de Diplomado Universitario.
Una vez fijadas las correspondientes enseñanzas mínimas y
las condiciones de acceso a los citados estudios de Conservación
y Restauración de Bienes Culturales por el Real Decreto
1387/1991 de 18 de septiembre («Boletín Oficial del Estado»
del 30), corresponde a la Comunidad Autónoma de Aragón el
desarrollo del correspondiente currículo.
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